CONECTORES ELETRICOS MUNDO DO ELETRICISTA
Apesar de barato, produto requer Aprender a fazer compras é fundamental
a especificacao correta para nao para o eletricista garantir bons

comprometer as instalagoes resultados para ele e para o cliente
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ENTREVISTA Alexandre Tambasco, do Grupo Setorial de Chuveiros
Elétricos da Abinee, fala sobre a evolucao do produto nos tltimos anos



SUA EST'RATEGIA DE MARKETING PARA 2016
SO ESTARA COMPLETA APOS FECHAR UM PLANO
DE COMUNICACAO CONSISTENTE.




REVISTA POTENCIA

Com alta qualidade técnica, credibilidade e
facil leitura, aliadas a inovacdo e midias
digitais bem trabalhadas, a Revista Poténcia
alcanca um piblico qualificado na area eletrica,
formado por lojistas, profissionais da indistria,
engenharia, projetos, consultoria, montagem,
instaladores e eletricistas, garantindo alto
impacto dos anuncios.

INCLUA A REVISTA POTENCIA E SUAS
MIDIAS DIGITAIS EM SEU PLANEJAMENTO
DE MARKETING E COMECE 2016 NUMA BOA!
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MATERIA DE CAPA

0 comércio de material elétrico vem passando por
grandes mudancas, nos Gltimos anos. Obrigacdes como
substituicdo tributaria e logistica reversa, aliadas a
tendéncias como comércio eletronico e redes sociais,
acabam levando os lojistas brasileiros a se transformarem
para acompanhar a evolugéo do mercado.

ENTREVISTA

0 Brasil é o maior produtor e consumidor de chuveiro elétrico do
mundo. Além de cada vez mais eficiente, esse tipo de aparelho
se destaca também pelo design e por outras funcionalidades
agregadas ao produto. E sobre esse tema que ouvimos nesta
entrevista Alexandre Tambasco, porta-voz do Grupo Setorial de
Chuveiros Elétricos da Abinee.

MUNDO DOS CONDUTORES

Os cabos especiais sao fabricados sob medida para atender as
necessidades especificas de cada cliente. Por essa caracteristica
particular o produto apresenta um mercado promissor, pois
comeca a ganhar espaco em reas relativamente novas, como a
de energias renovaveis.
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36 MERCADO

Um item relativamente barato, mas que pode causar
grandes inconvenientes, se for negligenciado pelos
usuarios. Assim é o universo dos conectores elétricos,
produtos fundamentais para garantir a seguranca, a
eficiéncia e a qualidade de uma instalagdo. Para cada
aplicacao, existe um modelo de conector adequado.

52 munDO DO
ELETRICISTA

Um dos segredos para o sucesso do trabalho do eletricista
é saber comprar. E, para isso, é fundamental levar em
consideracdo dois aspectos: 0 técnico e o comercial. As
dicas para esta matéria foram fornecidas por um grande
especialista no assunto, o diretor do Portal Sala da Elétrica,
Everton Moraes.

70 RADAR PHOENIX
CONTACT

Na contramao da maior parte das empresas, a Phoenix

Contact vem obtendo bons resultados no Brasil, por conta de

sua estratégia de atuacdo. A empresa vem se destacando no
cenario nacional ap6s decidir investir na diversificacao das
linhas de produtos e buscar novos nichos de mercado.

76 NORMALIZACAO

0 projeto de norma da NBR 14039-2 (Parte 2) deve ser
encaminhado pela ABNT para consulta publica ainda no
primeiro semestre de 2016. Trata-se de uma tentativa
de padronizar os modelos de todas as subestacdes de
entrada de energia ou cabines primarias aplicados
pelas concessionarias brasileiras de energia.

NBR 14039-2
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A edicao que circula este més é a nossa terceira de 2016. In-
crivel, mas o primeiro trimestre ja passou. E ndo vai deixar sau-
dades. Como esperado, foi um periodo conturbado no campo po-
litico do Pais, com reflexos dolorosos na economia. Mas em nos-
sa empresa, superamos as dificuldades impostas e atravessamos
com firmeza os meses confusos, repletos de incertezas, que ainda
insistem em permanecer.

Dificuldades a parte, trabalhamos duro para manter o bom ni-
vel de nossos produtos editoriais, e 0 mercado reconheceu — e tem
reconhecido — os nossos esforgos. Mais do que nunca, investimos
na parceria para superar os obstaculos. E nossos clientes enten-
deram a mensagem. Resultado: nos aproximamos ainda mais e,
juntos, unimos forcas para minimizar os impactos da crise.

Esse é o caminho que escolhemos para seguir em frente. Nao
vamos nos entregar e, cientes de nosso papel como um dos prin-
cipais veiculos de comunicagao da area elétrica, vamos continuar
lutando pelos interesses das empresas do setor.

Nessa missao, faremos de tudo para ajudar nossos amigos e
parceiros, que, como sempre, podem contar com nossa revista,
nossos eventos e nossas midias digitais para abordarem e discu-
tirem os temas de interesse da area elétrica.

Nesse momento ndo podemos ignorar os problemas. Ao con-
trario, temos mesmo é que encara-los de frente. E isso ocorre ape-
nas através do trabalho sério e focado, e de a¢des consistentes
que tragam beneficios a todos.

Apesar de sofrido e desgastado, ainda temos um mercado forte
na area elétrica, com empresas de grande representacdo e qua-
lidade. Sdo companhias que tém acusado o golpe, mas que tém
histéria no Brasil. E que nos acompanham na luta do dia a dia.

Ja escrevi isso antes, mas nao custa repetir: Juntos somos
mais fortes!!

Boa leitura!

AO LEITOR

TRIMESTRE COMPLICADO
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Novo comando

A GE anunciou o executivo Rafael Santana
como seu novo presidente e CEO para a
América Latina, uma das maiores regices da
companhia no mundo. Em sua nova posicao, ele ficara
baseado em S&o Paulo. Nascido no Brasil, Rafael
esta na GE ha 16 anos. Comecou sua carreira na GE
Transportation em 2000 e ocupou diversas fungées
executivas na empresa. Desde janeiro de 2013,
presidiu a divisdo Turbomachinery Solutions da GE
Oil & Gas, baseada em Florenca (Italia). Antes disso,
ocupou diversas posi¢des de lideranca, tanto locais
quanto globais na GE Power e na GE Oil & Gas.
Antes de ingressar na GE, Rafael trabalhou na
ExxonMobil e na British American Tobacco. Ele é
formado em engenharia civil pela Universidade
Federal de Minas Gerais. “E extremamente
estimulante voltar para a América Latina depois de
varios anos atuando fora dela. Nossa regido foi foco
de grandes investimentos voltados ao crescimento
organico e inorganico de nossa empresa. Com eles,
a GE desenvolveu sua capacidade produtiva e agora
estamos mais do que nunca prontos para apoiar
nossos clientes na regido”, celebra Rafael Santana.

QUALIDADE
R 150 9001:20

Gestao da
qualidade

A Quickplast comemora a conquista da
certificacao NBR ISO 9001:2008. A industria
implantou e utiliza o Sistema de Gestdo de
Qualidade para fabricacdo de gabinetes plasticos
sem molde ou ferramental e prestacao de servico
para desenvolvimento de projetos na mesma area
de aplicagdo.

A Quickplast foi fundada em 2000, desenvolve,
produz e comercializa gabinetes utilizando a
tecnologia PMPT de corte, dobra e juncao de
chapas de PS. Atualmente, a empresa conta com
um quadro de 25 funcionarios e esta localizada na
cidade de Osasco (SP). Desde 2014 a Quickplast faz
parte do Grupo OKW, empresa alema presente em
mais de 66 paises ha mais de 60 anos.

Prémio de Inovacao

Inovacao e sustentabilidade deram o tom do
Prémio EDP Inovacao, que chega ao fim apos mais de
seis meses e quatro fases: inscricdes, modelo de negdcios,
desenvolvimento dos protétipos e a grande final, realizada
no dia 26 de fevereiro, na sede da EDP em S&o Paulo. O
Prémio é aberto a participagao de estudantes de cursos
técnicos e universitarios e empreendedores.

0O GreenAnt, do Rio de Janeiro, foi o ganhador desta edi¢ao
por apresentar o conceito mais inovador e sustentavel,
seguindo o tema Cidades Inteligentes com qualidade e
clareza de informacges e ldgica consistente do negécio.
"0 objetivo da premiagdo é incentivar novas ideias
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que contribuam efetivamente para o desenvolvimento
do setor elétrico e que permitam identificar novas
oportunidades para a EDP”, afirma Jodo Brito Martins,
diretor de Estratégia, Inovacao e Organizacdo da EDP.
Idealizado pelos cariocas Pedro Bittencourt e Thiago
Holzmeister, o GreenAnt é um dispositivo que,
conectado ao quadro de disjuntores, identifica a
assinatura de consumo de cada eletroeletrdnico,
permitindo que as informacdes captadas otimizem o
controle do uso de energia. “Esse prémio é um grande
reconhecimento do nosso trabalho e um estimulo para
continuarmos contribuindo para a inovacao de setores
tradicionais, como o de energia”, diz Pedro Bittencourt.
A inventividade do HFE Power Module, mini
transformador de baixo custo e maior eficiéncia,
rendeu mencdo honrosa a Sergio de Andrade Coutinho
Filho, de Indaiatuba (SP), que foi convidado pela
EDP para continuar o desenvolvimento do protétipo
apresentado.
Ha cinco anos, a empresa, por meio do Prémio
Inovagdo, reconhece ideias empreendedoras com
potencial de desenvolvimento de negdcios focados em
redes inteligentes (Smart Grids), mobilidade elétrica,
eficiéncia energética e energias renovaveis.
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Recorde mundial

Em 22 de janeiro de 2016, a Siemens entregou

a usina de energia de ciclo combinado equipada com
uma turbina a gas Siemens classe H em Lausward,

na area portuaria de Diisseldorf (Alemanha), para

a concessionaria de servicos publicos Stadtwerke
Diisseldorf AG. A usina entregue no sistema ‘chave na
mao’ estabelece trés novos recordes em comparacdo
mundial.

Durante o ensaio antes da aceitacao, a unidade
denominada ‘Fortuna’ atingiu uma producdo elétrica
maxima liquida de 603,8 megawatts (MW), que é um
novo recorde para uma usina de ciclo combinado desse
tipo em uma configuragdo de eixo Unico. Um novo recorde
mundial de cerca de 61,5% de eficiéncia na geracao

de energia liquida também foi alcancado, permitindo a
Siemens bater seu proprio recorde de eficiéncia de 60,75%
estabelecido em maio de 2011 na usina Ulrich Hartmann,
localizada em Irsching, no sul da Alemanha.

0 elevado nivel de eficiéncia faz com que a usina seja

., Spotlight
Activities and news from main sector

Spotlight

\{‘ Actividades y noticias de los principales
actores del sector.

especialmente correta, ambientalmente. Além disso, a
unidade Fortuna também pode fornecer até cerca de 300
MW para o sistema de aquecimento urbano de Diisseldorf
- um novo valor de pico internacional para uma usina de
energia equipada com apenas uma turbina a gas e a vapor.
Isto aumenta a utilizacdo de combustivel da planta para até
85%, a0 mesmo tempo em que reduz as emissoes de CO,

a meros 230 gramas por quilowatt-hora. O aumento nos
niveis de capacidade e eficiéncia é resultado de continuos
desenvolvimentos consistentes, por exemplo, na concepgao
de componentes, nos materiais usados, na construcao geral
da planta, e no perfeito interfuncionamento de todos os
componentes da planta. “Otimizamos a usina para habilita-
la a ser idealmente posicionada em um dos mercados

de energia mais exigentes do mundo. Juntamente com
Stadtwerke Diisseldorf estamos, portanto, muito satisfeitos
que esta planta definiu o novo recorde mundial de
eficiéncia”, disse Willi Meixner, CEO da Divisdo de Energia e
Gas da Siemens AG.

Foto: Divulgacdo

Acoes de incentivo

Desde o final de 2009, e a cada ano, a SIL Fios
e Cabos Elétricos vem ampliando, via leis Rouanet
e de Incentivo ao Esporte, sua participacdo em projetos
culturais e esportivos com o objetivo de aproximar a
empresa de seus consumidores e, também, de divulgar a
marca SIL para novos publicos. Em 2015 n&o foi diferente:
manteve a cooperagao, reforcando sua posicdo de grande
incentivadora ao apoiar importantes eventos do género.
No ambito esportivo, patrocinou as categorias de base dos
esportes olimpicos do Flamengo. Levando em conta que
hoje em dia os esportes olimpicos ndo estdo na plataforma
de investimentos das empresas privadas, essa parceria se
mostra bastante representativa para a empresa. Foi assim
em 2015 e continuara sendo em 2016, pois o retorno ndo
é apenas a satisfacdo em contribuir para a formacao de
atletas em potencial, mas ter a oportunidade impar de
fazer parte de um feito importante para a modalidade no
Pais, com vistas para o futuro.

Ja na seara cultural, os investimentos da SIL contemplaram
quatro agdes ao longo de 2015 e que também
permanecerao este ano. Sao iniciativas que vao além

do cunho promocional e de marketing, pois buscam
fortalecer o engajamento da empresa na disseminagdo

da arte, da cultura, do entretenimento e do lazer para

seu diversificado publico. Com o Teatro Bradesco, teve a
oportunidade de estar ao mesmo tempo em varias capitais
do Brasil — Sao Paulo, Rio de Janeiro, Recife, Fortaleza

e Porto Alegre — no decorrer do ano passado, apoiando

diversos shows, musicais e pegas teatrais. Uma parceria
que possibilitou a SIL, como contrapartida, levar diversao

e momentos de descontracdo para seus convidados, do
mesmo modo que no Bourbon Street com musica da
melhor qualidade.

As outras trés acdes foram com grandes casas de
espetaculo de Sdo Paulo. No Teatro J Safra aumentou

seu investimento no incentivo a cultura em 2015,
proporcionando aos seus parceiros os melhores eventos,
enquanto que com o Grupo Tom Brasil HSBC possibilitou a
conexao da musica e do teatro com milhares de pessoas.
“S&o indiscutivelmente agdes importantissimas, pois
otimizam os recursos da empresa e potencializam a
divulgacdo da SIL e o estreitamento com os clientes e até
com o endomarketing. Com elas, temos ainda oportunidade
de aumentar o relacionamento com parceiros e prospects

e gerar visibilidade para a marca. Também é oportuno
salientar que, além dos incentivos a
projetos culturais e esportivos, a SIL

atua fortemente nos sociais como forma
de manter sua responsabilidade com a
formacao da sociedade e com setores
que precisam de investimentos para
aumentar sua abrangéncia”, ressalta o
supervisor de Marketing da SIL, Rodrigo
Morelli. Para 2016, a SIL continuara
firme no seu proposito de ativar a marca,
estimulando o esporte, a arte e a cultura.
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Referéncia global

A Indra foi incluida no FTSE4Good Index
Series, um dos indices de sustentabilidade
mais prestigiados do mundo, criado para facilitar
investimentos em empresas que cumprem com 0s
padrdes de referéncia global nos campos ambiental,
social e de Governanga Corporativa (ESG).

A incorporagao a este indice demonstra um
reconhecimento ao compromisso da Indra com

a sustentabilidade, assim como a estratégia e as
politicas da companhia por meio de suas iniciativas de
Responsabilidade Social Corporativa.

A Indra foi avaliada de forma independente e cumpriu
com os exigentes requisitos exigidos do indice. A
companhia se destaca por suas politicas de Governanga
Corporativa, as medidas anticorrupcao e de combate

a mudanga climatica. Também conseguiu uma boa
avaliacdo nos indicadores relacionados com os padrdes

de trabalho e o respeito aos direitos humanos.

Em setembro, a Indra renovou pelo décimo ano
consecutivo sua presenca no Indice de Sustentabilidade da
Dow Jones e é a Unica companhia do subsetor tecnolégico
de Servicos de Tl e Internet que se mantém desde sua
entrada em 2006. A multinacional também faz parte do
Carbon Disclosure Project, que avalia a sustentabilidade
ambiental e tem como objetivo impulsionar medidas para
evitar a mudanga climatica. O Informe Anual da Indra
também foi eleito recentemente como o melhor do mundo
no setor tecnoldgico pelo ranking do Report Watch, um dos
mais amplos e prestigiados do mundo.

A Indra é lider mundial no desenvolvimento de
solugdes tecnoldgicas integrais em areas como Defesa
e Seguranca, Transporte e Trafego, Energia e Indstria,
Telecomunicagdes e Midia, Servicos Financeiros e
Administracdo Publica e Satde.

Maior seguranca

A medida que os mercados industriais
evoluem para tornar realidade a promessa
da Internet das Coisas (IoT), Rockwell
Automation e Cisco implementam eficientes adi¢oes
as suas arquiteturas Converged Plantwide Ethernet
(CPWE), para ajudar profissionais de Tecnologia de
Operagdes (TO) e de Tecnologia da Informacao (TI) a
tratar praticas de seguranca em constante evolugao.
As recentes expansdes de seguranca CPwWE —
introduzidas com tecnologia das duas empresas

—, incluem orientacdes de projeto e arquiteturas
validadas, para ajudar a construir uma rede mais
segura na fabrica e na empresa.

A Internet das Coisas industrial esta elevando a
necessidade de conectividade altamente flexivel e
segura entre coisas, maquinas, fluxos de trabalho,
bancos de dados e pessoas, permitindo novos modelos
de acesso ao chao de fabrica, baseados em politicas.
Através dessas novas conexdes, dados de maquinas no
chao de fabrica podem ser analisados e aplicados para
determinar a operagao ideal e os fluxos de trabalho

da cadeia de suprimento, para maior eficiéncia e
reducdo de custos. O foco principal das avangadas
arquiteturas validadas é capacitar profissionais de TO e
de Tl a utilizar politicas e procedimentos de seguranca
patrimonial, formando varias camadas de defesa.

Uma abordagem de defesa em profundidade ajuda

os fabricantes, estabelecendo processos e politicas
que identifiquem e contenham ameacas crescentes a
sistemas de automacao e de controle industrial.

Eficiéncia energética
get
A Abesco (Associacdo Brasileira das Empresas
de Servicos de Conservacao de Energia) e a Aneel
participaram do workshop “Como estimular, promover e
reforcar o papel das empresas de servicos energéticos na
América Latina? Os avancos e desafios a nivel regional”,
realizado pela Comissao Econdmica para a América Latina e
0 Caribe (Cepal) da Organizacao das Nagdes Unidas (ONU).
0 evento aconteceu entre os dias 18 e 19 de fevereiro no
Uruguai e contou com a participacdo de Empresas de Servicos
de Conservacao de Energia (Escos), associacdes e 6rgaos
reguladores dos setores de energia e eficiéncia energética do
Chile, Equador, Venezuela, Colombia e Aruba entre outros.
"“Ha dois anos a Abesco representa o Brasil nos encontros
promovidos pela Cepal com o objetivo de criar um ambiente
de negocios propicios para a eficiéncia energética em todo
o continente americano. Neste ano, além de contarmos
com a participacdo da Aneel, nossa apresentacdo sobre
QualiEsco teve grande repercussao durante o evento. Isso
porgue somos o Unico Pais da América Latina e Caribe
que tem um programa de capacitagdo e qualificacao de
Escos reconhecido pelo mercado e fundamental para
aprovacdo de processos de financiamento pelo BNDES
e participagdo em chamadas publicas. A ideia da prépria
Cepal é criar um processo de qualificacdo unificado no
estilo do QualiEsco para a América”, explica o presidente
da Abesco, Alexandre Moana. Ainda durante o workshop
foi apresentado oficialmente o trabalho “Empresas de
servicos energéticos na América Latina: Um documento
guia sobre sua evolucao e perspectivas”, que contou
com a contribuicdo e participacdo da Abesco e pode ser
acessado pelo site http://www.cepal.org/es.



Inteligéncia empresarial

Com forte tradicdo na
utilizacdo de solucoes
analiticas e usuaria

da plataforma da
MicroStrategy ha mais de
dez anos, a Copel (Companhia
Paranaense de Energia),
responsavel por gerar, transmitir
e distribuir energia elétrica em
todo o estado, além de servigos
de telecomunicagdes, avangou
mais uma importante etapa: a
implementacao do Self-Service
BI (SSBI). A iniciativa, além

de integrar efetivamente o BI
aos processos de negocio da
companhia, quebrou paradigmas
e barreiras culturais na empresa,
aumentou o controle e permitiu
uma governanca eficaz por parte
da equipe de tecnologia.
Segundo Jeferson Guerber Kindl,
da area de Tl da Copel, para
chegar até o SSBI, um longo
caminho foi percorrido no que diz
respeito a adocao de ferramentas
analiticas dentro da empresa. O
grande precursor foi o projeto
de implantacdo de um painel
estratégico, criado para atender
as necessidades da presidéncia e
que permite o acompanhamento
dos principais indicadores, com
base em dados atualizados
diariamente. “Encontrar o
patrocinador certo para alavancar
o Business Intelligence foi

o primeiro desafio para que
atingissemos nossos objetivos.
Quando efetivamente a equipe
de Tl aproximou-se da area de
planejamento estratégico para
trabalharem no desenvolvimento
deste cockpit para a alta direcao,
0S N0ssos projetos analiticos
atingiram outro patamar”,
enfatiza.

Até entdo o elevado volume de
informacdes provenientes das
mais diversas areas da companhia
estava consolidado em planilhas

eletronicas e era tratado por uma
série de ferramentas e recursos,
muitas vezes ndo homologados
pela area de TI.

Com o desenvolvimento do SSBI,
todos os dados, que vao desde
conteldos técnicos até importantes
processos de gestao da empresa,
passaram a ser explorados de
maneira muito mais simples. O
carregamento das planilhas é
realizado dentro do ambiente de
Bl pelo préprio usuario, de acordo
com sua necessidade. Sem falar
que as respostas também sao
obtidas muito mais rapidamente

e com contetidos mais eficientes e
assertivos.

Algumas aplicagdes, que agilizam
e modificam a rotina e ainda
proporcionam reducdo de custos,
passaram a ser desenvolvidas
internamente por qualquer pessoa
sem a dependéncia de Tl. Um
especialista de negécio na area de
Inadimpléncia da Distribuicao, por
exemplo, criou um novo processo
com base no BI, que proporcionou
uma economia de recursos
significativa. O tempo de execucdo
de suas tarefas, que incluem o envio
diario de resumos relacionados aos
indices de inadimpléncia, cortes no

Foto: Divulgacao

fornecimento de energia, passou
de horas para minutos. O SSBI,
nesse caso, além de automatizar
e centralizar um processo
complexo antes realizado por
mdltiplas ferramentas tornou a
apresentacdo desses relatorios
mais requintada, gracas aos
dashboards e a plotagem de
dados em mapas.

Essa nova aplicacdo também
aumentou a efetividade da
estrutura de Bl dentro da Copel.
“Quando surge uma nova
demanda por alguma solucao
analitica, ao invés de, como
ocorria no passado, seguir uma
sequéncia de atividades, a
necessidade é na maioria das
vezes prontamente atendida.
O mais interessante é que este
processo geralmente resulta
em um projeto novo, seguindo
a abordagem tradicional

do passado, porém, mesmo
levando alguns meses para

ser concluido, os resultados

ja estdo sendo entregues
imediatamente de alguma
forma. Isto tudo esta sendo o
principal fator de alavancagem
da ferramenta na organizagao”,
ressalta Kindl.
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Referéncia
mundial

do é novidade que o bra-
sileiro adora tomar banho.
Porém, nem todos sabem
que o Pais é o protagonis-
ta de um mercado que cresce a cada
ano: o de chuveiros elétricos. O Bra-
sil € o maior produtor e consumidor
mundial desse tipo de aparelho, que
constitui hoje a forma mais barata de
se banhar por meio de dgua quente.

Os resultados da evolucdo tecnolo-
gica obtido por essa industria sdo nota-
veis. Além de ser um produto eficiente
e acessivel, o chuveiro elétrico ganhou
requinte e passou a compor a decora-
cdo de ambientes, gracas a aplicacdo
dos conceitos de design nessa peca.

Sobre essa e outras questdes ou-
vimos nesta entrevista o especialista
Alexandre Tambasco, porta-voz do
Grupo Setorial de Chuveiros Elétricos
da Abinee (Associacdo Brasileira da
Industria Elétrica e Eletronica).

Ele fala sobre os motivos que leva-
ram esse tipo de aparelho a se tornar
o eletrodoméstico de maior eficiéncia
energética e apresenta as vantagens
do sistema sobre outras tecnologias
usadas para aquecer agua.

Apesar de estar presente na gran-

Que percentual de casas pos-
sui ao menos um chuveiro
elétrico hoje no Brasil?
O chuveiro elétrico é o sistema de aque-
cimento de 4gua mais popular, no Brasil.
De acordo com dados do Procel/Eletro-
bras, mais de 73% das residéncias bra-
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MAIOR PRODUTOR E CONSUMIDOR DE
CHUVEIROS ELETRICOS DO MUNDO, BRASIL
DESTACA-SE PELA FABRICACAO DE APARELHOS
CADA VEZ MAIS EFICIENTES E BONITOS.

1‘-
-

de maioria dos lares dos brasileiros, o
chuveiro, como todo aparelho elétrico,
ainda precisa receber um pouco mais
de atencao, por parte dos consumido-
res. Existem alguns cuidados que pre-
cisam ser tomados ja no momento da
escolha, conforme destaca Alexandre

sileiras tém chuveiro elétrico como fonte
de 4gua quente para seu banho. A in-
dustria nacional de chuveiros elétricos
consegue produzir um dos aparelhos
mais baratos e eficientes do mundo, e
inclusive exportamos nossa tecnologia.
Temos muito orgulho de possibilitar o

ENTREVISTA A PAULO MARTINS

Tambasco. “E importante que fique
claro para o consumidor que ha chu-
veiros especificos para cada necessi-
dade”, alerta.

Confira a seguir a entrevista com-
pleta com o porta-voz do Grupo Seto-
rial de Chuveiros Elétricos da Abinee.

conforto de um banho quente para a
maioria dos brasileiros.

Até que ponto é possivel am-
pliar a quantidade de lares
que utilizam chuveiro elétri-
co no Pais? Sera possivel atingir a




P Interview

@ Interview with authorities and

. Entrevista

@ Entrevista com autoridades e
profissionais do setor elétrico.

‘universalizacdo’ desse aparelho?
Segundo o ultimo censo do IBGE, o
porcentual de lares do Pais que contam
com pelo menos um banheiro - entendi-
do este como sendo o cdmodo em que
ha pelo menos um chuveiro e um vaso
sanitario -, é de 97,36%. Este é o po-
tencial para a universalizacdo, ou seja,
atingir os 97,36% dos lares que tém
banheiro. Estamos muito perto disso. E,
geralmente, os lares que nao dispdem
de um chuveiro elétrico ndo o tém por-
que estao nas regides Norte ou Nordes-
te, onde o clima quente ndo requer um
banho com 4gua aquecida.

Qual o volume anual de ven-

das de chuveiros no Brasil?

E possivel estabelecer uma
comparag¢ao com o consumo regis-
trado em outros paises?
As vendas de chuveiros elétricos foram
de cerca de 20 milhdes de unidades, em
2015. 0 Brasil é o Pais onde mais se toma
banho no mundo, heranca de costumes
indigenas. Esse ja é um ponto que deve
ser considerado para estabelecer compa-
racdo com o consumo de outros paises.
Por conta de nosso clima tropical, pode-
mos nos dar ao luxo de usar a forma mais
eficiente de aquecer agua, que é através
do chuveiro elétrico, diretamente no pon-
to de consumo, 0 que ndo acontece em
paises frios, por exemplo, que tém que
manter a agua na tubulacdo sem con-

professionals of the electrical sector.

gelar durante todo o tempo. Sem contar
que os habitos de banhos diferem, como
na Europa, por exemplo, onde a banheira
é muito comum. Desta forma, o Brasil é
o maior produtor e consumidor de chu-
veiros elétricos do mundo.

Como o mercado brasileiro
se divide, em termos de par-
ticipacao de produtos nacio-
nais e importados?
A indUstria nacional atende 100% da
demanda dos lares brasileiros.

E as exportacoes brasilei-

ras, tém sido significativas?

Para quais paises vao nossos
produtos?
Hoje, 4% da producao nacional de chu-
veiros elétricos se destina ao mercado
externo. Nos Ultimos dez anos, o Brasil
exportou chuveiros elétricos para 69
paises, do México ao Reino Unido, pas-
sando por paises africanos, asiaticos e
europeus.

Quando vamos a uma feira,

como a Feicon, percebemos

varios niveis de produtos,
voltados tanto para o consumidor
mais simples quanto para o merca-
do de luxo. Fale sobre essa diversi-
dade de opcoes.
As diversas opg¢des de equipamentos
tém por objetivo atender a todas as ne-

Entrevista
@ Entrevista con autoridades y
profesionales del sector eléctrico.

cessidades dos consumidores. Para cada
situacdo pode-se ter modelos diferentes
de chuveiros elétricos. Por isso, os fabri-
cantes possuem em seus portfélios pro-
dutos com trés, quatro ou multitempe-
raturas, eletrénicos e pressurizados. O
design torna-se ainda um fator decisivo
para o consumidor, que tem a op¢do de
adquirir desde produtos mais tradicio-
nais até aqueles totalmente inovadores
para compor a decoracdo do banheiro,
inclusive com opg¢des de acabamentos
e cores diferenciadas.

Nas feiras podemos ver ino-

vacdes como chuveiro com

comandos eletronicos, mu-
sica, efeito de luzes, avisos sono-
ros, restritores de vazao, tempori-
zadores, etc. Todos esses recursos
cairam no gosto dos usuarios ou
alguns sao passageiros?
Sim, a indUstria brasileira de chuveiros
elétricos sempre busca inovar e cada vez
mais agregar valor para seu publico, avi-
do por novidades. Isso é um movimento
constante dos fabricantes. Necessidades
atuais, como foi o caso da estiagem do
ano passado, que ocasionou uma restri-
¢ao hidrica a populagdo e criou uma de-
manda especifica, sdo atendidas pronta-
mente pela industria, em total sintonia
com os preceitos sustentaveis. O chuvei-
ro elétrico é sindbnimo de conforto, ou
seja, banho saudavel e relaxante. E isso

Alexandre Tambasco, from the Abinee Group of Showers,

~talks about the technological evolution of electric showers

) in Brazil, which is currently the World largest manufacturer
and consumer of this type of equipment. Among other
things, the expert mentions that showers have become
increasingly efficient, contributing to reduce water and

“._energy consumption.

de agua y energia.

Alexandre Tambasco, del Grupo de Duchas de Abinee,
habla sobre la evolucién tecnolégica de las duchas
eléctricas en Brasil, que hoy es el mayor productor y
consumidor mundial de este tipo de equipo. Entre otras
cosas, el experto menciona que las duchas se han tornado
cada vez mas eficientes, ayudando a reducir el consumo
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que o0s consumidores buscam e o que
os fazem trocar de aparelho e buscar
novas tecnologias para uma rotina mais
confortavel aliada a responsabilidade
ambiental. Fabricantes também desen-
volvem chuveiros elétricos com design
moderno, para atender a demanda dos
consumidores por op¢des mais estéticas
e decorativas.

E nitida como a aplicacdo

dos conceitos modernos de

design ganhou importancia
no desenho dos chuveiros...
Claro, os fabricantes possuem um time
de criacdo e desenvolvimento de produ-
tos que atendam as questdes estéticas
tanto quanto as técnicas. Todos os anos
sdo apresentados diversos protdtipos de
chuveiros elétricos com design moderno,
e que logo passam a ser comercializa-
dos, atendendo a demanda dos consu-
midores por op¢des mais decorativas.

Que evolucdes tecnoldgicas

os chuveiros tém apresen-

tado, no que diz respeito a
economia de agua e de energia?
O chuveiro elétrico é a forma mais eco-
ndmica de se tomar banho. As inovacoes
dos Ultimos anos permitiram que o chu-
veiro elétrico se tornasse o eletrodomés-
tico de maior eficiéncia energética. Mais
de 95% da energia elétrica consumida é
transformada em energia térmica. Além
disso, chuveiros elétricos s6 consomem
energia quando se abre o registro, ou
seja, apenas durante os minutos do ba-
nho. De acordo com estudos recentes do
Grupo de Chuveiros Elétricos da Abinee,
o chuveiro elétrico é a forma mais bara-
ta de se tomar banho com 4gua quente.
Além disso, o chuveiro elétrico também
possibilita o banho quente em que me-
nos se gasta agua, por sua eficiéncia
energética. Entre as tecnologias mais
atuais para um banho econémico, sem
que se abra mao do conforto, estdo os
chuveiros eletronicos. Estes aparelhos
possuem controle eletrénico de tempe-
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ratura, que ndo precisam ser desligados
para deixar a 4gua mais quente ou fria,
oferecendo a escolha da poténcia que o
consumidor preferir, além de seguranca,
conforto e uma maior preciso para gra-
duar o aquecimento da agua.

Que comparacao é pos-
sivel estabelecer hoje
entre o desempenho

do chuveiro elétrico tradicional
e dos equipamentos que utilizam
outras tecnologias, como energia
solar e gas?

Como o chuveiro elétrico é um sistema
de aquecimento instantaneo, é sé abrir
0 registro que a agua sai quente. Nos
sistemas por acumulacdo, solar ou pas-
sagem a gas, é necessario que se espere
toda a 4gua fria que esta nos canos sair.
Quando chega a 4gua quente, é preciso
abrir o registro da agua fria e aumentar
a vazdo para temperar a 4gua e conse-
guir uma temperatura agradavel. Neste
processo, litros e litros de dgua potavel
sdo jogados ralo abaixo. Desde 1984, a
industria de chuveiros elétricos participa
de forma voluntaria do Programa Brasi-
leiro de Etiquetagem, que orienta o con-
sumidor no ato da compra, deixando cla-
ro os consumos de dgua e energia elé-
trica de cada produto. Nessas etiquetas
ha a informacdo de que a maioria dos
chuveiros elétricos possui uma vazao a
partir de 3,1 litros por minuto. Em com-
paracdo com outros tipos de chuveiros,
0 elétrico é o mais econdémico no con-
sumo de 4gua. Assim, qualquer modelo
de chuveiro elétrico serd uma excelen-
te escolha para a economia e preserva-
cdo desse recurso, que é cada vez mais
escasso e valioso. O chuveiro elétrico
consome menos basicamente porque
a vazdo da dgua é menor no processo
de aquecimento, além dele possuir um
aquecimento instantaneo, no qual ndo é
necessaria a mistura de agua fria junto
a agua aquecida para um banho confor-
tavel. Somado a isso, ndo ha perda de
agua fria contida na tubulagdo, o que é

Foto: Divulgacao

um problema grave que ocorre nos ou-
tros sistemas de aquecimento, quando o
usudrio tem que esperar a dgua quente
vir do sistema até a ducha. Em relacdo
ao consumo de energia, a informacao
também estd disponivel na etiqueta Pro-
cel, que destaca a capacidade do chu-
veiro elevar a temperatura da agua na
poténcia minima e méaxima do aparelho,
e 0 respectivo consumo médio mensal

de energia elétrica.

1 1 dos chamados chuvei-

ros hibridos?

Consideramos o mercado de chuvei-
ros hibridos extremamente promissor
no médio prazo, pois ja se encontra em
franco desenvolvimento. O aparelho é a
utilizacdo concomitante de um chuvei-
ro elétrico associado a um aquecedor a
gas ou solar sem resisténcia de aque-
cimento no reservatorio. Ha ainda os
produtos ‘flex” que possuem sistema de
aquecimento inteligente, no qual a dgua
é aquecida instantaneamente assim que

Como esta o mercado




o registro é aberto, controlando automa-
ticamente a temperatura desejada do
banho até a chegada de dgua quente
do sistema principal, reduzindo a sua
poténcia até desligar, garantindo 4gua
aquecida e conforto sem interrupgdes.

E como tem evoluido a
seguranca apresentada
pelos chuveiros?

Os chuveiros elétricos sdo equipamentos
seguros desde que, como todo equipa-
mento elétrico, sejam instalados corre-
tamente, de acordo com as instrucdes
do fabricante e com as normas técni-
cas. Ao longo de tempo, a seguranca
intrinseca aos chuveiros s aumentou,
gracas ao aperfeicoamento da legisla-
cdo sobre instalacdes elétricas, como a
obrigatoriedade de fio-terra em todas as
instalacBes e gracas ao aperfeicoamento
tecnoldgico que permitiu aos fabrican-
tes utilizarem materiais mais resistentes
e duradouros.

Que caracteristicas
basicas o consumidor
precisa levar em con-

sideracdo na hora de adquirir um
chuveiro?

Antes de adquirir um novo chuveiro
elétrico, é aconselhado que seja feita
uma avaliacdo do circuito elétrico na
qual esta instalado o modelo atual. No
primeiro momento devem ser verifica-
dos a secdo nominal dos fios e cabos
elétricos instalados e quantos ampéres

possuem os disjuntores e/ou fusiveis
que protegem o circuito e onde estao
instalados no quadro de distribuicao,
também conhecido como quadro de
luz. E possivel trocar o chuveiro elétri-
co por outro modelo mais potente des-
de que o disjuntor e os cabos elétricos
instalados sejam adequados ao novo
aparelho. Caso contrdrio, o disjuntor
desarmard constantemente o circuito
elétrico devido a corrente elétrica ser
maior que a capacidade da instalaco.
Ultrapassando-se este limite pode haver
aquecimento e consequentemente um
curto-circuito. Também é fundamental
checar a tensdo elétrica (voltagem) do
aparelho e do circuito elétrico e tam-
bém a pressdo de funcionamento para
identificar a necessidade de um produto
pressurizado. De acordo com o Inmetro,
na hora da compra do chuveiro elétrico,
é necessario prestar muita aten¢do no
selo indicativo que mostra a poténcia de
cada modelo, quanto cada um consome
de energia por més e decidir qual deles
atende melhor as necessidades. Na ins-
talacdo é essencial sempre seguir as ins-
trucdes do manual do chuveiro.

Infelizmente, muitos
ainda se baseiam ape-
nas no preco...

E importante que fique claro para o
consumidor que ha chuveiros especifi-
cos para cada necessidade. Esta avalia-
cdo depende do clima da regido onde
se mora. Um banho confortavel possui

4
NOS ULTIMOS DEZ ANOS, O BRASIL
EXPORTOU CHUVEIROS ELETRICOS PARA
69 PAISES, DO MEXICO AO REINO UNIDO,
PASSANDO POR PAISES AFRICANOS,
ASIATICOS E EUROPEUS.

uma temperatura média de 40°C, por
isso a poténcia do chuveiro ideal varia
conforme a necessidade de aumentar
a temperatura da agua. Por exemplo,
quem reside no Norte do Pais, que pos-
sui clima mais quente o ano todo, devera
optar por um chuveiro com poténcia me-
nor para esquentar a agua da tubulagao
residencial. Assim, gastard menos ener-
gia. Sdo indicadas, portanto, as classes
de poténcia de A a C do Inmetro, conti-
das na etiqueta do chuveiro. Entretan-
to, quem mora no Sul e Sudeste do Pais,
com temperaturas mais frias, vai preci-
sar de um chuveiro com poténcia maior
para elevar a temperatura até os ideais
40°C. Ou seja, o segredo para comprar
um chuveiro elétrico é comparar a clas-
se de poténcia e quanto cada modelo
pode aquecer a agua, o quanto cada um
consome de energia e decidir qual de-
les atende melhor as suas necessidades.

Por favor, fale um pou-
co sobre o trabalho de-
senvolvido pelo Grupo

Setorial de Chuveiros Elétricos da
Abinee.

O Grupo Setorial de Chuveiros Elétricos
retne fabricantes brasileiros para debater
0s assuntos mais relevantes do setor den-
tro da Abinee. O Grupo Setorial foi criado
com alguns objetivos basicos: fortalecer
o desenvolvimento da industria brasilei-
ra de chuveiros elétricos, protegendo os
interesses comuns; fomentar as relacdes
comerciais; promover a inovacdo dos
produtos e servicos para levar aos consu-
midores produtos cada vez mais eficien-
tes e seguros; representar os interesses
das empresas junto ao poder publico e
desenvolver estudos e divulgar informa-
cbes para a sociedade acerca do chuvei-
ro elétrico. Trabalhando temas essenciais
para o crescimento sustentavel do setor,
o Grupo Setorial possui 0 compromisso
de produzir e transmitir conhecimento
para uma maior eficiéncia energética e
hidrica para o banho de agua quente da
populacdo brasileira. o
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POR PAULO MARTINS

~ Distribution and retail of electrical products go through
 deep transformations in Brazil, requiring attention
~\ from business men to survive the severe economic
@ crisis of the country. Among the challenges faced
?/ by the companies, attention should be paid to the
. improvement of business management and manpower
qualification.
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Distribucién mayorista y minorista de productos eléctricos .

estan sometidos a profundas transformaciones en Brasil,

lo que requiere atencion por parte de los empresarios

para sobrevivir a la grave crisis econédmica del pais. Entre
los desafios que enfrentan las empresas, se debe prestar

atencion a el mejoramiento de la gestién empresarial y la
calificacion de mano de obra.




DISTRIBUICAO E VAREJO DE

= MATERIAL ELETRICO PASSAM POR
TRANSFORMACOES PROFUNDAS QUE
REQUEREM ATENCAO POR PARTE DOS
EMPRESARIOS PARA SOBREVIVER A
GRAVE CRISE ECONOMICA DO PAIS.

eca fundamental para fazer a ponte entre o fabri-
cante e o consumidor final, 0 comércio de material
elétrico vem passando por diversas transformagoes,
ao longo dos anos. Muita coisa caminhou no sentido
de aumentar o grau de modernizagdo das empresas.

A caderneta de anotacoes e o feeling cederam lugar aos
programas de computador, que hoje possibilitam manter um
controle apurado tanto da carteira de clientes, quanto dos es-
toques. Novos canais de venda foram desenvolvidos, como as
lojas in company e o e-commerce.

Mas o setor ainda precisa resolver pendéncias como a ca-
réncia recorrente de mao de obra especializada e as constantes

armadilhas criadas pelo sistema tributario brasileiro. A pres-
sao crescente do mercado por melhor qualidade, seguranca,
atendimento e preco também obriga que o setor permaneca
em constante evolucao.

Mais recentemente, os reflexos da gigantesca crise que as-
sola o Brasil passaram a exigir dos distribuidores e varejistas
uma dose extra de cuidado na gestdo do negdcio para nao se
tornarem novas vitimas da bancarrota.

Como se V&, sdo muitos os desafios reservados aos empre-
sarios. Cabe a cada um buscar a solucdo que lhe convenha,
dosando o antidoto conforme o veneno. De qualquer forma,
vale conferir o relato dos executivos ouvidos nesta reporta-
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gem. Sao especialistas com grande ba-
gagem e cuja experiéncia pode servir de
inspiracao tanto para quem ja esta em
maus lencois, quanto para aqueles que
precisam sé de um empurraozinho para
deslanchar nos negdcios.

Antes de mais nada, convém tracar
um perfil do setor, ainda que rapida-
mente. No Brasil, o material elétrico é
comercializado por empresas de varios
tamanhos. O mercado inclui desde as
pequenas lojinhas de bairro até gran-
des grupos estrangeiros, passando por
negocios de médio porte - muitos deles
familiares.

Existem aqueles que atendem ape-
nas ao segmento corporativo - formado
por construtoras e grandes industrias -,
por intermédio de suas equipes internas
de vendas, que recebem os pedidos por
telefone ou internet. Nesse caso, o esta-
belecimento é fechado ao publico geral.

Uma extensao desse modelo de ne-
gocio sdo as chamadas lojas in company.
Trata-se de uma unidade que pertence
ao grupo comercial, mas que funciona
dentro de uma industria, por exemplo. A
ideia é oferecer um atendimento imedia-
to e exclusivo para esse cliente.

Outros atuam no mercado corpora-
tivo, mas também trabalham com por-
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tas abertas, atendendo via balcdo e/ou
pelo sistema de autosservico. Esses sdo
conhecidos no meio como ‘atacarejos’
- um misto de atacado e varejo.

E, claro, existem os varejistas tradicio-
nais, a maioria deles com loja Unica, sem
filiais. Home centers e lojas de material
para construcdo também comercializam
material elétrico, mas esses tipos de es-
tabelecimentos ndo serdo o alvo principal
de discussao nesta matéria.

No que se refere a movimentacdo
das empresas especializadas em ma-
terial elétrico, uma das tendéncias ve-
rificadas no Brasil é a concentracdo do
mercado. Ha alguns anos, o setor foi
surpreendido pela aquisi¢ao de impor-
tantes empresas nacionais por parte
dos grupos franceses Sonepar e Rexel.
Mais recentemente, foi a vez da Sone-
par anunciar a compra das operagdes
sul-americanas da Rexel.

Com isso, a Sonepar agregou as em-
presas brasileiras Nortel e Etil, as chilenas
Electra e Flores y Kersting e as peruanas
Dirome, VYF e AMP. O complexo intitu-
lado Sonepar South America ja incluia
nomes de peso, como Centelha, Dimen-
sional, DW, Eletronor, Proex e Sandler.

Na opinido de Marco Aurélio Spro-
vieri Rodrigues, presidente do SincoElé-
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O comércio pode oferecer ao
consumidor o pronto-atendimento
que as vezes o fabricante nao tem.

MARCO AURELIO SPROVIERI
RODRIGUES | SINCOELETRICO

trico (Sindicato do Comércio Varejista
de Material Elétrico e Aparelhos Eletro-
domésticos no Estado de Sao Paulo),
a presenca marcante de um grupo do
porte da Sonepar acaba por dinami-
zar o mercado. “Todo mundo precisa
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CAIXAS DE AGO INOX
QUASE PELO PRECO
DE ACO CARBONO

PROGRAMA DE SUBSTITUIGAO DE
CAIXAS DE AGO CARBONO POR INOX
ENTRE EM CONTATO COM A PALMETAL E NOS
TORNAREMOS SUAS INSTALAGOES MUITO MAIS
SEGURAS E SUSTENTAVEIS ALEM DE REDUZIR
DRASTICAMENTE SEUS CUSTOS DE
MANUTENGAQ.

A PALMETAL E LIDER NO MERCADO DE CAIXAS EM
AGO INOX E AGORA QUEREMOS LIVRAR VOCE DO
FARDO DAS CAIXAS DE AGO CARBONO. JA BASTA
0 FARDO DE FICAR SO VENDO A NOSSA GAROTA
PROPAGANDA.
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se chacoalhar para acompanhar a con-
corréncia mais forte, se ndo, ficara para
trés”, alerta.

Por falar em concorréncia, o momen-
to é propicio para abordar um ponto que
constantemente volta a pauta de discus-
sdo: a venda direta ao cliente, praticada
por alguns fabricantes. Marco Antonio
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Stoppa, diretor da Reymaster Materiais
Elétricos, de Curitiba (PR), destaca que
na Europa cerca de 80% da venda de
materiais elétricos é feita por meio de
distribuidores e revendedores. No Brasil,
prossegue ele, este indice seria inferior
a 40%. N&o é raro, por exemplo, que
uma construtora que precise de 5 mil

metros de cabos para fazer uma insta-
lagdo completa recorra ao fornecimento
direto da industria.

Para o executivo, essa situagao ira
persistir. “Algumas industrias estdo co-
mecando a tratar esse assunto de for-
ma mais rigida, forcando a venda atra-
vés do distribuidor. Mas trata-se de um



problema cultural, e ainda vai levar al-
guns anos para que haja uma adesao
maior”, prevé Stoppa.
Independentemente da polémica em
torno da chamada venda direta, o relacio-
namento entre o comércio e os fabrican-
tes sempre foi bom, conforme atesta Bru-
no Maranhdo, diretor e superintendente

PARCERIA

Em muitos casos, as lojas
acabam representando

o papel de ‘estoque da
industria’, que pode se dedicar
exclusivamente a sua atividade
principal.

do Grupo Mater, formado pelas empresas
EBM, Elétrica Neblina e Comercial Elétrica
PJ. “Claro que existe uma disputa sauda-
vel por uma maior parcela da margem na
cadeia de distribuicdo, mas nada fora do
que seria o normal em um mercado em
que quase inexiste distribuicdo exclusi-
va”, pondera.

Na opiniao de Bruno, o ideal seria
que fabricantes e distribuidores atuas-
sem de forma coordenada a fim de res-
peitar o core business de cada um. “A
fabrica deve focar seu negécio no pro-
duto e na producao, e nds, na logistica
e no comércio. Mas reconheco que para
iSS0 acontecer seria preciso uma gran-
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de mudanca de mentalidade de muitas
empresas do nosso setor, bem como a
alteracdo da legislacao fiscal, pois a par-
tir do advento da substituicdo tributaria,
a venda direta pelo fabricante passou a
ter vantagens fiscais que antes
nao existiam”, analisa.

0O presidente do SincoElétri-
co confirma que a disputa ficou
mais “injusta” devido ao siste-
ma de substituicdo tributaria.
“Se os dois tivessem a mes-
ma tributacdo seria mais jus-
to. A industria, quando vende
ao consumidor final, ndo tem
substituicao tributaria, mas o
varejo tem. Assim, o comércio
perde um pouco da sua com-
petitividade”, lamenta.

Apesar da dura
competicao, Sprovieri
identifica alguns di-
ferenciais que po-
dem contar ponto
para o comércio.

[ 20 RouEely

O primeiro é a pronta-entrega. Even-
tualmente, a indUstria pode nao ter de
imediato a quantidade ou a especifici-
dade do produto solicitado pelo cliente
- coisa que o distribuidor e o varejis-
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ta, muitas vezes, estao aptos a suprir.
E o caso hipotético de uma constru-
tora que se depare com uma emergéncia
durante uma obra. “Ela esta finalizando
o trabalho e faltaram 37 interruptores
de uma tecla. Algumas industrias

ndo vao fornecer 37 pecas, pois

s6 dispdem de caixa com 100. A
construtora vai na loja e compra as

37 que precisa. O comércio tem o
pronto-atendimento que, as vezes,

a fabrica ndo tem”, exemplifica o
dirigente. Outra vantagem propor-
cionada pelo comércio é a capila-
ridade, ou seja, o grande nimero

de lojas fisicas distribuidas pelas

llustracdo: DollarPhotoClub

APERFEICOAMENTO
A fim de driblar a
falta de mao de
obra especializada
no mercado, lojistas
tém investido no
treinamento de seus
colaboradores.




cidades - principalmente varejistas -,
de forma a cobrir um grande territério.

Analisando friamente, a competicao
esta presente também internamente, na
atividade comercial. Afinal, distribui-
dores e varejistas disputam o mesmo
cliente, em muitos casos. Mas, de novo,
ambas modalidades apresentam carac-
teristicas préprias que permitem a coe-
xisténcia no mercado.

Conforme compara o presidente do
SincoElétrico, se o cliente precisar de uma
bobina de mil metros, de um cabo de 16
milimetros, tera de recorrer a um distri-
buidor, pois provavelmente ndo encontra-
rd em uma pequena loja de bairro, que
normalmente ndo compra nem bobinas,
nem cabos de grande bitola. Afinal, esses
produtos sdo utilizados por outro tipo de
consumidor, diferente do dele.

J& 0 pequeno varejista, como cita-
do, tem tradi¢do no atendimento pra-
tico as pequenas compras, necessarias
para a manutencdo do dia a dia. “Se
queimar uma lampada em um estabe-
lecimento qualquer, ele ndo vai fazer
cotacdo com varias empresas. Alguém
vai na lojinha do lado e compra”, fri-
sa Sprovieri. Ou seja, mercado, ha
para todos.

Hora de garimpar oportunidades

Apesar do (eterno) potencial de cres-
cimento do Pais, o Brasil se vé no mo-
mento enrolado nas teias de uma nova
crise - interna, principalmente. Os refle-
x0s da paralisacdo da economia atingem
praticamente todos os ramos de ativida-
de, inclusive a distribuicao e o varejo de
material elétrico.

€ rever processos

Bruno Maranhao confirma que a crise
tem afetado o setor, que depende dire-
tamente de investimentos, seja na cons-
trugdo civil, seja na area industrial. E, em
momentos de incerteza, como o atual,
muitos projetos acabam suspensos ou
postergados. Por outro lado, o executivo
aponta que existem, sim, oportunidades

no mercado - alias, proporcionadas pela
propria situacdo econdmica delicada do
Pais. “Essa mesma crise tem exigido de
nossos clientes um maior controle de
gastos. Isso favorece os distribuidores
que podem colaborar para o cumprimen-
to dessas metas, seja por meio da maior
competividade em precos ou da oferta

www.S'ECK.m.h-r
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Mercado inclui desde pequenas

lojas de bairro até grandes grupos
estrangeiros, passando por negocios
de médio porte - muitos deles

familiares.

de diferenciais na venda de produtos, ou
ainda, por meio do fornecimento de so-
lucdes de automacao ou voltadas a efici-
éncia energética que venham a colaborar
para a reducdo da despesa operacional
do cliente”, indica Bruno.

Quanto as estratégias adotadas pela
companhia para enfrentar as dificulda-
des vividas pelo Pais, Bruno destaca
duas medidas que tém sido determinan-
tes. A primeira é o controle de gastos a
fim de reforcar os caixas, uma vez que
este “é o melhor sequro” que uma em-
presa pode ter em momentos de crise.

A segunda providéncia é o investi-
mento em inova¢do para que O grupo
possa oferecer niveis de satisfacdo cada

[ 22 By
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vez mais altos, com custos cada vez mais
baixos. E 0 caso do ‘Projeto ON’, da EBM,
ao oferecer projetos de eficiéncia energé-
tica e da nova linha de EPIs implantada
este ano no portfélio de produtos.
Outro problema crescente que tem
afetado a economia brasileira é a falta
de pagamento por parte dos tomadores
de servicos e compradores em geral. Por
conta do aumento da inadimpléncia, o
Grupo Mater passou a ser mais rigo-
roso quanto a concessdo e aprovagao
de crédito. Entretanto, é recomendavel
muita diplomacia para tratar esse tipo
de questdo, para nao piorar a situagao.
“Nos momentos de crise, em que
muitas empresas passam a simples-
mente ndo poder pagar suas dividas,
recomenda-se medidas como as que
adotamos, mas sem deixar de conside-
rar aqueles clientes que sempre foram
cumpridores de seus pagamentos e que
agora se encontram em situacdo dificil.
Acreditamos que a ajuda aos antigos
parceiros de negdcios nessas horas é
importante, prezando pela sua recupera-
cdo e salde financeira”, orienta Bruno.
Marco Antdnio Stoppa relata que a
inadimpléncia cresceu um pouco nos Ul-
timos meses, mas comemora o fato dos
indices registrados pela empresa ainda
estarem abaixo da média do setor. Ele

Vendedores precisam aprender
a vender ‘valor’, orientando
sobre a relacdo custo-beneficio
de cada produto.

MARCO ANTONIO STOPPA |
REYMASTER

conta que a companhia mantém crité-
rios bem rigidos de concessao de crédito,
chegando ao ponto de perder vendas,
devido a essa postura. “Temos sempre
que ter em mente que a boa venda ter-
mina quando vocé recebe”, pondera.

Stoppa identifica que a nova reali-
dade econdmica do Pais tem provocado
uma grande mudanca comportamental
por parte dos consumidores, que preci-
sa ser acompanhada pelas empresas:
“Os clientes sabem perfeitamente que
necessitam comprar por precos melho-
res, e os vendedores precisam aprender
a vender ‘valor’, no sentido de explicar
e convencer sobre a relacdo custo-be-
neficio de cada produto”.

Partindo desse principio, a empresa
tem procurado trabalhar na mudanca
comportamental de sua cadeia de cola-
boradores, indicando que é preciso utili-
zar de maneira mais eficiente os recur-
sos disponiveis. “Procuramos incentivar
uma nova cultura na venda de materiais
elétricos, buscando demonstrar que o
cliente hoje esta interessado nao so-
mente em pre¢o, mas sim num conjunto
de fatores, e que a ele basta analisa-los
para perceber que esta fazendo a melhor
compra”, finaliza Stoppa.

Para Marco Aurélio Sprovieri Rodri-
gues, neste momento delicado o em-
presario precisa ativar a “sintonia fina”
para gerir corretamente os negacios.
“Tem que manter o umbigo no balcdo,
um olho na prateleira e 0 outro no clien-
te. Tem que prestar aten¢ao nas peque-
nas variacbes no dia a dia da empresa.
N&o basta olhar s6 no final do més qual
foi o resultado”, orienta.

O presidente do SincoElétrico apro-
veita para cobrar também as esperadas
reformas fiscal e tributaria para desafo-
gar os empresarios em geral. “Na area
tributaria, precisa ser melhorada a ope-
racionalizacdo do pagamento de tribu-
tos. Hoje, pagar imposto é muito caro.
N&o é s6 o imposto que é caro. O proces-
so para o contribuinte chegar no paga-
mento também é muito caro”, reclama.
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A visao dos especialistas sobre algumas
demandas do comércio

Quais sdo as principais tendéncias
do segmento de distribuicao, revenda e
varejo de material elétrico? Que cami-
nhos os lojistas precisam percorrer para
manter-se em continua evolucdo? Como
modernizar a empresa e ao mesmo tem-
po lidar com a crise do Pais e ainda se
preocupar com questoes antigas, como
falta de mao de obra especializada, e
novas, como logistica reversa? Veja a
seguir a opinido de importantes execu-
tivos do setor a respeito desses temas.

Para comecar, é valido fazer uma
analise geral do nivel de gerenciamen-
to dos negocios. No entendimento de
Marco Aurélio Sprovieri, as grandes e
médias empresas possuem hoje um
elevado grau de profissionalismo na
sua administracdo, até porque nesses
niveis as obrigacdes legais sdo muitas,
e a gestdo, mais complexa.

Conforme observa o dirigente, as
companhias de médio porte para cima
precisam obrigatoriamente se prepa-
rar melhor. Afinal, ndo raramente, esses
estabelecimentos precisam administrar
estoques de 20, 30 e até 40 mil itens
(ou mais).

“Quando se mantém um estoque
de 20 mil itens é preciso tomar cuida-
dos muito grandes para nao se investir
dinheiro em produtos que nao vendem
nunca. Isso tem que ser muito bem
acompanhado sempre. Hoje existem
sistemas informatizados que dao todas
as projegdes sobre movimento de ven-
da e estoque para o lojista calcular pre-
€os e custos, comprar e vender com o
maior nivel de confiabilidade possivel”,
comenta o dirigente.

J4 nas lojas de pequeno porte, em
muitos casos, a gestao é mais intuitiva.

"0 dono opera a empresa, mas quem
cuida de certos assuntos é o contador.
O proprietario pratica a gestao com os
olhos na prateleira e a médo no bolso. Se
tem dinheiro, compra. Se ndo tem, ndo
compra. E uma gestdo muito primitiva,
ainda. Mas é o que da para fazer, pois
todo o processo de administragdo custa
dinheiro”, lamenta Sprovieri.

O Grupo Mater informa que investiu
fortemente em sua profissionalizagao,
nos Ultimos anos, no intuito de melhorar
a gestao dos negdcios. Decorrente des-
se processo, a companhia destaca que
dispbe hoje de ferramentas condizentes
com qualquer grande grupo de empresas,
tais como sistema de qualidade, softwa-
res que vao além do ERP, avaliagdo de
desempenho, controladoria e conselho
de administragdo. “Com base nessa pro-
fissionalizacdo, e na contratacao de pro-
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fissionais de mercado, garantimos, nos
Gltimos anos, que a gestdo do negécio
ndo seja um limitador para nosso cres-
cimento”, orgulha-se Bruno Maranh&o.

Para o executivo, todas as transfor-
macdes ocorridas no mercado nos ulti-
mos anos levaram as empresas do se-
tor a repensar seus negocios. Cada um
a sua maneira, prossegue ele, os lojistas
tém buscado identificar qual é o valor
agregado do seu negdcio na cadeia de
distribuicdo de material elétrico. “Neste
sentido, o grande desafio é saber como
oferecer cada vez mais valor agregado
ao cliente, mesmo com margens (de lu-
ro) tdo baixas, uma vez que se trata
de um mercado de muita competitivi-
dade”, destaca.

QUALIDADE E SEGURANCA

Na opinido de Marco Antdnio Stoppa,
um dos principais desafios do setor é a
educacdo e o convencimento dos pro-
fissionais da area e dos usudrios finais
sobre a importancia da qualidade dos
produtos aplicados. “Existe a tendéncia
de que, com o tempo, possamos contri-
buir de forma significativa para a cons-
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0 desafio é saber como oferecer
cada vez mais valor agregado ao
cliente, mesmo com as margens
de lucro baixas.

BRUNO MARANHAO | GRUPO
MATER

cientizagdo do caminho da qualidade e
da seguranca das instalacdes elétricas,
e, principalmente das pessoas”, comen-
ta o diretor da Reymaster.

SUBSTITUICAO TRIBUTARIA

Marco Aurélio Sprovieri reclama da
complexidade e da burocracia que pai-
ram sobre o sistema tributério brasileiro
de forma geral e critica em particular a
substituicdo tributaria: “Isso é o caos”.
De acordo com o dirigente, uma vez que
se tenha a aplicacdo da substituicao tri-
butaria, hd a presuncdo de agregacdo
de valor ao processo. Entretanto, essa
agregacao pode ocorrer ou ndo. “Hoje,
0 ICMS de material elétrico diz que a
Margem de Valor Agregado de material
elétrico é 56%. Se eu der desconto no
produto, eu continuo pagando sobre a
mesma margem. Quer dizer: compro por
10 reais, vendo por 14 e pago imposto
sobre 15, independentemente de vender
por 14 reais”, exemplifica.

Indagado se a substituicao tributa-
ria ja pode ser considerada uma questao
bem equacionada hoje, Marco Antdnio
Stoppa faz uma analise mais ampla, que
pode ser entendida como uma critica a
inconstancia inerente aos mecanismos
de arrecadagao de impostos em geral:
“No Brasil, é dificil dizer a qualquer
tempo que uma questdo tributaria esta
equacionada, pois trata-se de um setor
em que ocorrem inumeras mudangas
politico-econdmicas. Portanto, é neces-
sario fazer a constante interpretacdo e
as corre¢des para se adequar as mudan-
cas”, diz o diretor da Reymaster.

LOGISTICA REVERSA
Gradativamente o setor comercial
tem sido chamado a integrar a cadeia

Foto: DollarPhotoClub
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de logistica reversa dos produtos ele-
troeletrénicos descartados, como ja
aconteceu com pilhas e baterias e, mais
recentemente, com lampadas fluores-
centes. Serd que os lojistas estao ten-
do dificuldades para participar desses
processos?

Bruno Maranhdo reforca que as
margens de lucro no segmento sdo bas-
tante apertadas e destaca que a logis-
tica reversa pode representar um custo
logistico que, ao ser considerado por
algumas empresas, e ndo por outras,
pode provocar uma concorréncia pre-
datoria em que se beneficiardo aqueles
que ndo cumprirem a lei.

0 executivo defende que todos este-
jam sujeitos as mesmas regras, no pro-
cesso de implantacao da logistica rever-
sa no setor de material elétrico. “Acon-
tecendo isso, empresas como nds, que
confiam no seu processo logistico, ndo
terdo dificuldade para participar desta
mudanca, podendo ser grandes aliados




O segredo
do sucesso

~,

@&V@*Z@S ndo

“h‘d‘i‘liﬂ-t‘ =L

CHECK-OUT
. O aut i

dos fornecedores no cumprimento da autosservico
é uma das
lei”, garante. modalidades
. aderidas pelos
OTIMIZACAO DO TRABALHO lojistas que
Os distribuidores estdo atentos & comerc'a!c'za_":
. . materia
necessidade de modernizar as empre- elétrico.

sas, para agilizar e aperfeicoar o traba-
lho diario?

A Reymaster informa que investe
constantemente no desenvolvimento de
softwares para otimizacdo de suas ro-
tinas, conforme garante Marco Ant6nio
Stoppa. “Inclusive, possuimos desenvol-
vimento préprio”, destaca.

Para Bruno Maranhao, a utilizacdo
de softwares é fundamental para o au-
mento do controle e da produtividade
do Grupo Mater. “Especificamente na
area de logistica utilizamos um WMS
(Warehouse Management System) in-
tegrado ao nosso ERP, e na 4rea de RH
utilizamos softwares para as rotinas do
departamento, bem como para o proces-
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softwares, como de controle de estoque,
contratos, registro de chamados foram
desenvolvidos internamente pela nossa
equipe de TI", revela.

COMERCIO ELETRONICO

O Grupo Mater criou uma startup
que serd responsavel por desenvolver e
administrar uma plataforma on-line de
e-commerce B2B. O objetivo da nova
empresa sera prestar servicos ndo s6
para 0 grupo, mas também para outros
distribuidores, revendas e fornecedores
que buscam transformar seus atuais mo-
delos de negdcio off-line em modelos

também on-line. A iniciativa recebeu o
nome ‘Projeto ON'.

Bruno Maranhdo conta que ha dois
anos o grupo estuda o sistema de e-
commerce e detectou diversos equi-
vocos referente a implantacdo desse
modelo de negdcio no setor. “Enquan-
to isso, vemos o crescimento gradativo
dos portais de compras junto a clientes
tradicionais do distribuidor”, compara.

Entretanto, o executivo aponta que o
distribuidor e a revenda sdo os persona-
gens que estao aptos a atender melhor
os clientes, pois conhecem o produto que
vendem e possuem capacidade logistica.

No que se refere a movimentagao
das empresas especializadas

em material elétrico, uma das
tendéncias verificadas no Brasil é
a concentracdo do mercado.

X3 rotencia
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TAXAS

Além dos altos tributos,
empresarios sofrem com a
operacionalizacdo cara e confusa
do processo de pagamento de
impostos.

“Mas ainda faltava a eles o pilar da
tecnologia, para assim como os portais,
estarem integrados aos seus clientes.
Assim sendo, vimos a oportunidade de
criar o Projeto ON. Ao desenvolvermos
uma plataforma que pode ser utilizada
por outras empresas e fornecedores, ob-
jetivamos quebrar o paradigma de que o
comércio eletronico ndo é afeito a distri-
buicdo de material elétrico, e, desta for-
ma, gerar maior valor agregado as em-
presas compradoras, bem como maior
oportunidade de prospeccdo de novos
clientes para as empresas fornecedo-
ras”, explica o diretor do Grupo Mater.

ATUACAO NAS REDES
SOCIAIS

O Grupo Mater informa que utiliza
constantemente os recursos oferecidos
pelas redes sociais no intuito de manter
maior proximidade com seus seguidores.
A atuagdo se da por meio da publicacdo
de contetdo que a empresa julgue ser
de interesse de seu publico. “Por meio
das redes sociais é feita a divulgacao de
produtos, de informes sobre eventos diri-
gidos e de publicagdes institucionais que
geram relevancia as empresas do grupo
no ambiente da internet”, comenta Bru-
no Maranhdo.

A Reymaster estd implementando
um projeto de comunicagdo, e a inclu-
sdo de midias sociais esta prevista para
acontecer dentro de aproximadamen-
te um ano. Contudo, outra empresa
do grupo, a Engerey Painéis Elétricos
iniciou recentemente sua insercao no
meio eletrénico, e j& mantém paginas
no Facebook, Linkedin e Twitter e um
canal no YouTube. “A intencdo é o for-
talecimento da marca e a divulgacdo de
produtos e conteddo institucional aos



clientes por meio de noticias. Os resul-
tados sdo positivos”, comemora Marco
Antonio Stoppa.

LOJA IN COMPANY

Na opinido de Bruno Maranhao, a
loja in company é uma modalidade de
negdcio valida, mas, antes de optar pelo
sistema, ele sugere comparar se uma
operacdo logistica suficientemente efi-
ciente ndo bastaria para oferecer o ni-
vel de servico exigido pelo cliente, pois,
desta forma, se evitaria o baixo giro do
estoque da loja in company, tornando o
contrato saudavel para ambas as partes.
“Nao descartamos o modelo, mas com
os atuais niveis de logistica que passa-
mos a atingir, ndo houve maior neces-
sidade de reabrirmos as lojas in com-
pany”, finaliza o executivo.

Marco Antonio Stoppa, da Reymas-
ter, tem uma visdo semelhante do as-
sunto: “Nao temos loja in company.
Estamos focados na melhoria de nosso
sistema de gestdo e hoje conseguimos
atender nossos clientes com muita agi-
lidade”.

ATUACAO DIVERSIFICADA

A empresa ou o0 grupo mantém al-
gum tipo de atuacdo diferenciada da
comercializacdo tradicional de mate-
rial elétrico?

O grupo a que pertence a Reymas-
ter reline outra empresa, a Engerey, que
fabrica painéis elétricos. Esta ndo atua
diretamente na 4rea de servicos, mas
mantém como estratégia de negdcios
0 aumento do portfédlio de produtos
para melhorar o atendimento oferecido
aos clientes.

Ja 0 Grupo Mater inclui a EBM (Em-
presa Brasileira de Montagem), que
além de painéis elétricos oferece ser-

vicos de instalacdo, automacao e efici-
éncia energética. “A nossa estratégia é
atender ao mercado em todas as suas
necessidades. Desta forma, somos capa-
zes de atender desde a simples venda de
um item até a mais elaborada prestacéo
de servico por meio dessa empresa do
grupo, o que nos traz étimos resultados
quanto a confianca e satisfacao do clien-
te”, analisa Bruno Maranhao.

MAO DE OBRA

Para fazer frente a um problema re-
corrente do setor - a escassez de mao de
obra qualificada -, a Reymaster informa
que mantém programas de desenvolvi-
mento, treinamento e capacitagdo de
seus colaboradores.

Bruno Maranhao destaca que o Gru-
po Mater tem superado o problema da
falta de especialistas por meio de fer-
ramentas de Recursos Humanos, como
processo de selecdo, avaliacdo de de-
sempenho, planos de desenvolvimento
individual e coletivo e a criacdo de um
comité que conta inclusive com a parti-
cipacdo do conselho de administracdo.
"0 préximo passo sera criarmos um pro-
grama de formacdo profissional que ira
suprir ndo apenas nossas necessidades
de mao de obra qualificada, mas, even-
tualmente, formar profissionais para o
mercado”, adianta o diretor. o
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Solu¢ao

INVESTIMENTOS EM
ENERGIA EOLICA

E FOTOVOLTAICA
PUXAM AS VENDAS

DE CONDUTORES
ELETRICOS ESPECIAIS,
ENQUANTO MERCADOS
TRADICIONAIS,

COMO O DE OLEO

E GAS, REGISTRAM
BAIXO VOLUME DE
ENCOMENDAS.

REPORTAGEM: MARCOS ORSOLON

ma caracteristica marcante

das empresas que fornecem

cabos elétricos especiais é

0 seu publico altamente di-

versificado. Em resumo, podemos afirmar

que quase todas as areas da economia

sao potenciais usuarias desse tipo de so-

lucdo e necessitam, em maior ou menor

escala, de algum tipo de condutor espe-

cifico, com caracteristicas distintas, de
acordo com a sua aplicacao.

Gragas a este perfil, os fabricantes

de cabos especiais tendem a sofrer me-

Apoio:

Sindiccl

customizada

nos em tempos de crise. Ndo que a tur-
buléncia que chacoalha o Brasil passe a
margem desse setor. Ao contrario, seus
efeitos também sao nefastos para as
empresas da area. No entanto, a varie-
dade de mercados consumidores ame-
niza a queda nas vendas. Afinal, se um
segmento ‘para’ de investir, sempre
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Mundo dos Condutores Elétricos

Noticias e informacoes sobre o
mercado de cabos elétricos, de
controle, dados e telecomunicacao.

havera outro mais aquecido e com pro-
jetos em andamento.

Mas antes de entrar nos detalhes co-
merciais, vamos entender as diferencas
basicas entre os cabos especiais e 0s pa-
dronizados. Grosso modo, os cabos pa-
dronizados, como o proprio nome suge-
re, seguem normas, processos e modelos
comuns, seja qual for o fabricante. Eles
geralmente sdo usados na construgao
civil, em instalacdes de baixa tensao, e
sao comercializados em lojas do varejo

A\

World of Electrical Conductors

News and information on
the power, control, data and
telecomm cables.

(elétrico e da construcao) e através de
distribuidores, sem contar a venda dire-
ta do fabricante, em alguns casos. Outro
ponto importante é que a norma brasi-
leira de instalagdo elétrica prevé o uso
exclusivo de cobre para estes produtos.

“Os cabos padronizados sdo, em
geral, mais simples e fornecidos por di-
ferentes empresas. Podem ser adquiri-
dos em revendas por todo o Pais, que os
mantém em estoque, e, em sua maioria
possuem certificagdo compulsdria, pois
sao muitas vezes vendidos a pessoas
que ndo possuem nenhum conheci-
mento de eletricidade e que compram
os produtos com base na especificacao
de seu eletricista de confianca”, explica
Eduardo Blauth, engenheiro de Produto
da General Cable.

Por outro lado, os cabos especiais
sdo produtos destinados a aplicagdes
especificas de cada usuario, podendo
ser aplicados em instalacoes elétricas de
baixa, média e alta tensdo. Ao contrario

Quase todas as areas da economia

s80 potencials usuarias de cabos
especials e necessitam, em
maior ou menor escala, de algum
tipo de condutor especifico, com

caracteristicas distintas.

Investments in wind and photovoltaic power
generation make the sales of special cables grow
in Brazil. However, the low volume of business in
traditional markets, such as oil and gas, affects the

performance of manufacturers.

fabricantes.

Mundo de los Conductores Eléctricos

\{‘ Noticias e informaciones sobre

Las inversiones en energia edlica y fotovoltaica crecen
las ventas de cables especiales en Brasil. Sin embargo,
la caida de los negocios en los mercados tradicionales,
como el petréleo y gas, afectan el desempefio de los

cables de energia, control, datos y
telecomunicaciones.

dos padronizados, ndo sdo encontrados
nas prateleiras de lojas ou nos estoques
dos distribuidores. E, muitas vezes, sdo
desenvolvidos sob medida para atender
a uma demanda especifica de um clien-
te, que fornece as especificagdes técni-
cas. Com isso, normalmente requerem
uma engenharia mais complexa, muitas
vezes aliada a processos de manufatu-
ra especiais e com o uso de tecnologia
avancada.

“Esses cabos sdo fabricados para
aplicagdes especiais onde poderdo es-
tar expostos a situacdes mais agressivas,
exigindo melhor desempenho em rela-
cdo a situacoes especificas de tempera-
tura, flexibilidade, resisténcia a agentes
ambientais agressivos e umidade, entre
outras”, comenta Eduardo Blauth.

Quanto aos principais usuarios des-
se tipo de solucdo, a variedade também
impera. “Estes tipos de cabos sdo utiliza-
dos em uma ampla gama de segmentos
de mercado, como na indUstria (papel e
celulose, 6leo e gas, siderurgia, cimen-
to, mineracao, etc), na area de infraes-
trutura (metro ferroviario, aeroportos,
portos e ferrovias), em concessiona-
rias de distribuicdo de energia elétrica,
empresas de geracao e transmissdo de
energia elétrica, termelétricas, além dos
empreendimentos de energias renova-
veis (edlica e fotovoltaica)”, destaca o
engenheiro eletricista Carlos Simdes de

poTENCIA [PX]
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Campos, consultor em Eficiéncia Ener-
gética do Procobre.

No que tange as vendas, em fun-
cdo da crise econ6mica, segmentos
mais tradicionais tém registrado bai-
xa procura pelos condutores especiais,
no momento. E o caso das areas de
petréleo, transportes e de boa parte
da industria. Por outro lado, hd uma
movimentacdo importante na parte de
energias renovaveis, com o avanco dos
parques edlicos e das instalaces foto-
voltaicas, e também em alguns setores
ligados a mineracao.

“Houve uma aceleragdo importan-
te nos anos recentes com a evolugao da
industria de dleo e gas, voltando-se as
condicbes anteriores por conta da pa-

Fabricantes precisam contar
com uma estrutura robusta e
eficiente para atender as
demandas nessa area.

EDUARDO BLAUTH |
GENERAL CABLE

ralizacdo do setor. Em contrapartida, no
segmento de renovaveis a tendéncia é
de crescimento pela necessidade do Pais
de geracao de energia. Porém, devido a
necessidade de investimentos, financia-
mentos e aplicacdo de capital, o setor
de cabos especiais também sofre com os
altos e baixos da economia no Brasil”,
afirma Eduardo Blauth, acrescentando
que a General Cable oferece uma linha
completa de produtos neste mercado.

Foto: Divulgacao

Apoio:
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Producdao mais complexa explica

baixo niumero de players

jeitos durante sua vida atil, maquina-
rio dedicado a processos de fabricacdo
exclusivos e ensaios nao convencionais

que, muitas vezes, ndo sdo realizados
em laboratérios no Brasil”, observa Edu-
ardo Blauth.

Apesar do grande ntimero de fabri-
cantes de condutores elétricos que atuam
no Brasil, ndo ha tantas empresas compe-
tindo na parte de cabos especiais. “ Con-
siderando as companhias que fabricam
pelo menos uma familia de cabos espe-
ciais, podemos citar 15 fabricantes com
planta no Brasil. Considerando as em-
presas que produzem a grande maioria
destes produtos, podemos citar cinco”,
comenta Carlos Simdes de Campos.

A explicacdo para esse nimero re-
lativamente baixo de players no setor é
simples: diferentemente do que ocorre
com os fios e cabos padronizados, a pro-
ducdo de condutores especiais é mais
complexa e exige investimentos mais
expressivos em compostos, processos,
maquinas e certificacdes.

"Os cabos especiais exigem maté-
rias-primas que suportem as situacoes
extremas a que os cabos estardo su-

Foto: DollarPhotoClub

MERCADO

Setor de mineracao figura
entre os grandes usuarios
de cabos especiais.

X poténcia



0 engenheiro da General Cable cita
ainda que é preciso contar com uma es-
trutura robusta e eficiente para atender
as demandas nessa area. “E necessario,
em primeiro lugar, deter uma equipe
com forte conhecimento técnico para
desenvolver os cabos especiais. Os in-
vestimentos (volume) dependem do tipo
de produto, podendo ser moderados ou
chegar a valores expressivos, pois envol-
vem aquisicdo de maquindrio, equipa-
mentos de ensaios, contratagdo de pro-
fissionais especializados, transferéncia
de know-how e homologacao ou certi-
ficacdo dos produtos em laboratérios e
organismos nacionais e internacionais”.

A evolugdo tecnoldgica é constante
nesse setor, acompanhando as neces-
sidades apresentadas pelo mercado,
tanto interno como externo. “No Brasil
ha fabricantes com capacitacdo técnica
adequada para estes desenvolvimentos.
Entretanto, muitos desenvolvimentos
tecnoldgicos vém do exterior, principal-
mente via transferéncia de know-how
entre matriz e filial. Adicionalmente, na
area de cabos elétricos, muita tecnologia
vem atrelada ao equipamento usado na
producdo, sendo este conhecimento for-
necido pelos fabricantes destas maqui-
nas”, observa Carlos Simdes de Campos.

Foto: Divulgacao

entre cabos

padronizados e

Sao fios e cabos para uso geral em instalagdes elétricas de baixa tensao
450/750 V e 0,6/1 kV, incluindo os corddes torcidos ou paralelos, cabos
PP e cabos de solda

Seus condutores podem ser produzidos na classe de encordoamento 1
(fios), classe de encordoamento 2 (cabos) ou classe de encordoamento 4
ou maiores (cabos flexiveis)

Possuem isolacdo em PVC, HEPR ou XLPE

Alguns produtos podem ser fornecidos sem cobertura ou cobertos com
materiais como o PVC ou SHF1 (livre de halogénios)

Normalmente os fabricantes possuem estoques e estes produtos podem
ser fornecidos a pronta-entrega

Sao cabos para uso em instalagdes elétricas de baixa tensao (até 1 kV),
média tensdo (maior que 1 até 35 kV) e alta tensao (maior que 35 kV)
Recomendados para uso em geragao, transmissao e distribuicao de ener-
gia, tais como os circuitos de alimentacdo e distribuicdo de subestacoes,
instalagdes comerciais e industriais, ao ar livre ou subterraneas

Como exemplo, pode-se citar os cabos concéntricos (antifurto), cabos de
controle e instrumentacao, cabos lides de motores, cabos para mineracao,
cabos para bombas submersas (industria petroleira), cabos umbilicais (in-
dustria petroleira) e cabos para uso naval, entre outros

Seus condutores podem ser produzidos na classe de encordoamento 2
(cabos) ou classe de encordoamento 4 ou maiores (cabos flexiveis)
Possuem isolacdo em PVC, EPR, HEPR ou XLPE

As coberturas destes produtos sdo produzidas com materiais como PVC,
SHF1 ou SHF2 (livre de halogénios)

Normalmente, estes cabos sao produzidos sob encomenda

No caso da General Cable, a estru-
tura mundial do grupo tem colaborado
de forma decisiva no desenvolvimento
dos produtos. A empresa possui Cen-
tros de Tecnologia nos Estados Unidos,
Espanha, Franca e Chile, com mais de

A evolucao tecnolégica

é constante nesse setor,
acompanhando as
necessidades dos usuarios.

CARLOS SIMOES DE CAMPOS |
PROCOBRE BRASIL

Fonte: Procobre

150 engenheiros dedicados exclusiva-
mente a pesquisa e desenvolvimento
de novos produtos para todas unida-
des produtivas do grupo ao redor do
mundo. “A soma investida (em P&D) é
relevante, uma vez que a General Ca-
ble tem a inovacdo em seu DNA, de-
senvolvendo tecnologias de materiais,
produtos e processos que possam tra-
zer melhor conforto, durabilidade, efici-
éncia e sustentabilidade a seus clientes
e usuarios de seus produtos”, ressalta
Eduardo Blauth.

poTenciA [EXH
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disposicao no mercado nacional

Cabos para baixa e média tensao que resistem a torcao
provocada pela nacele das torres eélicas devem suportar
milhares de ciclos de movimento sem apresentar defeitos

Cabos para os parques fotovoltaicos que suportam tem-
peraturas de 120°C e agressividade excessiva do sol,
exigindo materiais especiais de isolamento e cobertura

Cabos de aluminio nu para redes aéreas que resistem a
temperaturas de até 250°C em operagao continua para
projetos de repotenciacdo de linhas sobrecarregadas sem
a necessidade de troca de estruturas metalicas

Cabos com tecnologia melhorada para resistir a contatos
com arvores em redes aéreas de média tensdo e a dife-
renca de compatibilidade eletromagnética com os aces-
sorios da rede com a aplicacao de polimeros especiais

Cabos para média tensao que suportam temperaturas
mais elevadas em caso de curto circuito, preservando
sua integridade fisica e proporcionando reducao da se-

¢ao de blindagem metalica, consequentemente redu-
zindo seu custo

Cabos sem componentes agressivos ao meio ambiente
em sua composicao, como a borracha etileno-propileno
sem chumbo

Cabos para bombas centrifugas submersiveis e cabos
umbilicais, que levam varias formas de energia a bombas
e outros equipamentos instalados em alta profundidade
no oceano, trazendo o petrdleo a superficie

Cabos nus fabricados com novas combinagdes de li-
gas de aluminio (1350, 6201, 1120), permitindo maior
economia nos projetos de transmissao de energia,
bem como coberturas especiais sobre estes cabos
permitindo menores perdas elétricas e menor tempe-
ratura de operacdo dos condutores para uma mesma
corrente elétrica

Cabos especiais de ignicdo para ind(stria automobilistica

Fonte: Procobre

0 engenheiro também destaca que,
muitas vezes, 0 aumento da demanda
de determinado segmento acaba sen-
do responsavel pelos investimentos em
tecnologia e por trazer inovagdes em
cabos especiais. “No Brasil, tivemos al-
gumas inovacdes nos ultimos anos re-
lacionadas, por exemplo, a cabos para
transmissdo de energia em alta tempe-

XA rotencia

ratura, cabos mais eficazes em manter
sua operacdo em casos de incéndio e
cabos para transmitir dados com mais
velocidade. As tendéncias se relacionam,
em geral, ao desenvolvimento de cabos
que possam trazer melhor desempenho
com menor custo aos projetos, hoje mui-
to focados nos mercados de energias
renovaveis, bem como linhas de cabos

ESTIMULO

Setor de energias renovaveis tem
impulsionado os investimentos em

tecnologia para cabos especiais.

sustentaveis, de seguranca e de prote-
¢d0 ao meio ambiente”.

Carlos Simdes de Campos também
destaca o setor de energias renovaveis
como impulsionador dos investimentos
em tecnologia, especialmente quando
falamos de energia edlica e fotovoltaica.
“Como exemplo de cabos utilizados nas
usinas edlicas, o mercado estd oferecen-
do cabos de média tensdo com isolacdo
termofixa em EPR sem chumbo, ecologi-
camente correto, e com cobertura que re-
siste a uma maior temperatura do condu-
tor em regime permanente (utilizados nas
redes coletoras), bem como os cabos de
cobre resistentes a torcao (utilizados en-
tre a nacele e a torre). Para as usinas fo-
tovoltaicas o mercado oferece cabos para
tensao de 1,8 kV corrente continua”.

Ainda segundo Campos, as inova-
¢Bes continuam ocorrendo em setores
tradicionais, como o de mineracéo, ca-
racteristico pelo uso de cabos com alta
flexibilidade. Nesse caso, os fabricantes
tém disponibilizado cabos de energia
SHD, com fibra dptica integrada. ([
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dve Alubar.

Qualidade e
ecnologia que
dispensam
apresentacoes.

Uma das maiores fabricantes de condutores de
aluminio e cobre do Brasil, a Alubar mantém forte presenca
no mercado brasileiro de energia.

TEMPLE ~

Resultado de anos de investimento em tecnologia de ponta para levar mais
inovacao, seguranca e condutividade aos seus produtos.

Com as marcas Alubar AlTec para condutores de aluminio e a recém-criada
Alubar CopperTec para cabos nus e isolados de cobre, a empresa oferece
solucdes de Ultima geragdo para os setores de alta, média e baixa tensdo.

Na hora de escolher o melhor para sua obra ou projeto, leve a marca preferida do
setor elétrico brasileiro. Consulte o catdlogo completo em www.alubar.net.br
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Sistema de Gestdo da Qualidade 1ISO 9001:2008 Certificado n® 34695
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ALUBAR

Barcarena - Para - Brasil | comercial.cabos@alubar.net A energia do Brasil até vocé.
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REPORTAGEM: MARCOS ORSOLON

ara se fortalecer no merca-

do e avancar, empresas de

grande porte vivem se rein-

ventando. E isso geralmente
ocorre em varias frentes, incluindo os
investimentos em novos produtos e so-
lugdes, na modernizacdo dos processos
produtivos e na busca por novos nichos
de atuacdo. Além disso, é preciso cuidar
da aparéncia. Ou melhor, é fundamen-
tal manter a marca moderna e alinhada
aos valores e objetivos da companhia,
aspectos que facilitam a comunicacao
com o mercado.

Atenta a esse quesito, a Nexans, es-
pecialista global em cabos e sistemas
de cabeamento, acaba de apresentar
ao mercado uma nova identidade vi-
sual, adotada globalmente pelo Gru-
po. De acordo com Arnaud Poupart-
Lafarge, CEO da companhia, essa re-
formulagdo tem como objetivo tornar
a identidade da marca Nexans ainda
mais forte, além de apoiar a fase de
transformacdo pela qual o Grupo esta
passando.

X rotencia

NEXANS APRESENTA AO MERCADO SUA
NOVA IDENTIDADE VISUAL, ALINHADA AO
MOMENTO DE TRANSFORMACAO PELO QUAL

A COMPANHIA PASSA.

"0 logotipo da companhia foi re-
desenhado, tornando-se mais forte e
mais visivel para o mundo competitivo
de hoje em dia. Nossos padrdes grafi-
cos receberam um tom contemporaneo
e dindmico para refletir melhor a nossa
rede de 26.000 pessoas e apresentar
ao0s nossos clientes a imagem de uma
Nexans mais moderna, dindmica e co-
erente, uma empresa internacional do
século XXI”, destaca o executivo, que
completa: “Acrescentar a visdo da em-
presa (A Nexans traz energia a vida) ao
novo logotipo reforca o compromisso
da multinacional em oferecer soluctes
que impactem positivamente a vida das
pessoas e contribuam para o desenvolvi-
mento das grandes cidades e projetos”.

Nova identidade nos da ainda
mais energia para colocar foco
na forca que a marca Nexans
representa no mercado brasileiro.

MELINA KONIG | GERENTE DE
COMUNICACAO E MARKETING

Foto: Divulgacao

Melina Konig, gerente de Comunica-
¢ao e Marketing da Nexans Brasil, des-
taca que a estratégia da empresa esta
fundamentada na inovacao continua de
produtos, solugdes e servicos, desenvol-
vimento de colaboradores, treinamento
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de clientes e processos industriais. E
ressalta que a reformulacdo da marca
consolida esse contexto.

“No ano 2000, quando a Nexans
assumiu uma Unica identidade no mun-
do, o antigo logo foi apresentado. Em
2016, entendemos que esse pilar de
inovacdo deveria refletir de forma ins-
titucional no nosso logo também. Ino-
vacdo é a palavra de ordem. A empre-
sa estd num processo de transforma-
cdo global focando cada vez mais seu

f\fexans

BRINGS ENERGY TO LIFE

forte posicionamento no mundo e sua
exceléncia de atuacdo. A nova identi-
dade visual reflete exatamente isso”,
comenta Melina, que acrescenta: "0
aspecto visual e de reconhecimento da
marca sdo predominantes, e isso estd
refletido na intensidade da cor aplica-
da e no novo grafismo”.

No que tange aos impactos espera-
dos na atuacdo da companhia no Bra-
sil, Melina cita que a nova identidade
vem ao encontro do planejamento de

fortalecimento da marca e do nome
Nexans em todos os seus mercados de
atuacdo. “Essa nova identidade nos da
ainda mais forca para colocar foco na
nossa oferta e na forca que a marca
Nexans, que traz energia a vida, repre-
senta também no mercado brasileiro”,
projeta a gerente, que completa: “Ela
sera integrada como pano de fundo de
todo o planejamento ja realizado e em
fase de desenvolvimento que estamos
trabalhando nesse ano”.

Grupo também investe em outras frentes

Como citado no inicio desse texto,
‘cuidar’ da imagem da empresa é ape-
nas um dos aspectos que explicam o
sucesso de uma empresa. Portanto, ob-
viamente, além da nova identidade, ha
outros projetos e transformacdes em
andamento na Nexans nesse momento.
Isso tanto no nivel de atuacdo global,
quanto no regional.

"Junto com essa nova identidade,
a Nexans esta também apresentando,

de forma mais clara e precisa, a razéo
de sua existéncia. Oferecendo produ-
tos e servicos de qualidade, que oti-
mizem os processos de nossos clientes
e dos clientes dos nossos clientes, e
disponibilizando uma equipe técnica
de alto nivel, a Nexans traz energia
a vida. Isso significa que nosso pro-
duto suporta a evolucdo das cidades,
estados, paises e sociedade como um
todo, conectando pessoas, lugares e

coisas”, enfatiza Melina.
Particularmente em relacdo ao
Brasil, os principais projetos e investi-
mentos da empresa previstos para os
préximos anos envolvem a melhoria
de processos, o desenvolvimento de
novos produtos, a ampliacdo dos ca-
nais de vendas e a continua capaci-
tacdo de colaboradores, sempre com
foco em disponibilizar a melhor oferta
e servico para o cliente. o

poTenciA [EE
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Discretos, mas

essencials

CONECTORES PARA REPORTAGEM: MARCOS ORSOLON

INSTALACOES
ELETRICAS PODEM
TRAZER VANTAGENS
SIGNIFICATIVAS A
PROFISSIONAIS E
USUARIOS FINAIS.
MAS DEVEM SER BEM
ESPECIFICADOS E TER BOA
QUALIDADE PARA DAR O
RETORNO ESPERADO.

| 36 BOTENCIA

Often underrated in electrical installations, wire and
. cable connectors can provide significant advantages
) to professionals and end users, such as more flexibility
==~ atwork and higher level of safety for the installation.

However, products must be well specified and have good
. quality to afford the expected result.
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executivos, profissionais e usuarios. professionals and users. ejecutivos, profesionales y usuarios.

ara ser segura, uma instalacdo elétrica deve

atender a varios requisitos, como seguir nor-

mas vigentes, ser executada por profissio-

nais capacitados e contar com produtos de
boa qualidade e certificados, quando for o caso. Mas,
infelizmente, nem sempre isso ocorre.

No que tange a escolha dos materiais, por exem-
plo, muitas vezes o problema ndo esta nos itens mais
conhecidos, como os condutores, disjuntores e inter-
ruptores. O ‘vacilo’ muitas vezes ocorre em itens que,
normalmente, passam despercebidos durante o tra-
balho, como os conectores, que sdo tdo importantes
quanto qualquer outra solucdo empregada em um
circuito elétrico.

Mais uma vez estamos diante de um problema
cultural. Ocorre que na execucdo de uma instalacdo
nova, ou uma reforma ou retrofit, € comum o res-
ponsavel pela obra prestar aten¢do na escolha dos
produtos tidos como ‘principais’, considerando sua
qualidade, marca e os itens que melhor atendam as
suas necessidades. Por outro lado, nem sempre eles

Con frecuencia subestimado en las instalaciones eléctricas,
conectores para alambres y cabos pueden aportar ventajas

significativas a los profesionales y los usuarios finales, tales como
una mayor flexibilidad en el trabajo y un mayor nivel de seguridad
para la instalacion. Sin embargo, los productos deben ser bien ,
especificados y tiener buena calidad para dar el retorno esperado.

!
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ddo o mesmo tratamento aos sistemas
de conexao utilizados para ligar cabos
e equipamentos.

0 que esse pessoal ndo enxerga ou,
em alguns casos, simplesmente ignora,
sd0 os riscos envolvidos. Numa casa, por
exemplo, um conector de baixa qualida-
de pode levar a elevacdo no consumo
de energia e, em situacbes mais criti-
cas, gerar curtos-circuitos e incéndios.
0 mesmo pode ocorrer numa indUstria,
inclusive com possiveis paradas na pro-
ducdo. E também numa linha de distri-
buicdo de eletricidade, ocasionando a
interrupcao do fornecimento.

“A maior consequéncia é o chamado
mau contato, que além de gerar perdas,
gera aquecimento dos equipamentos,
podendo chegar ao ponto de causar um
incéndio de grandes propor¢des, como o
ocorrido no Museu da Lingua Portugue-
sa recentemente, em S&o Paulo”, afirma
Roberto Karam Junior, diretor Comercial
da KRJ, que atua no mercado de conec-
tores para redes aéreas de distribuicdo
de energia.

o)
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Karam observa ainda que, lamen-
tavelmente, ainda é comum o usuario
optar por produtos de menor custo, em
detrimento da qualidade e confiabili-
dade. “Tratando do mercado de nossa
atuacdo, é urgente que os departamen-
tos de engenharia das distribuidoras de
energia tenham maior peso nas decisdes
de compras dos conectores. Enquanto
perdurar a situagdo de tudo pelo me-
nor custo de aquisicdo dos conectores,
continuaremos a ter os elevados indi-
ces de perdas técnicas e de interrup-
¢bes no fornecimento de energia elétri-
ca, penalizando a sociedade como um
todo”, adverte.

Na visdo de Eduardo Demonte, es-
pecialista da Wago, o que ocorre é que
0s conectores ainda sdo subestimados
no Brasil, haja visto a dominancia, em
varios segmentos do mercado, da solu-
cdo manual com fita isolante em detri-
mento dos conectores. “Com certeza
essa situacao estd mudando. Entretanto,
trocar um processo utilizado ha décadas
por algo relativamente novo desperta
duvidas, principalmente com relacdo
ao valor do conector versus o beneficio

do mesmo”.

O curioso é que, seja qual
for o mercado de atu-
acdo, o descaso

DESCONHECIMENTO
Muitos usuarios ainda
nao conhecem as
vantagens que um bom
conector traz para a
instalacdo elétrica.

Foto: Divulgacdo

Lamentavelmente, ainda é comum
o usuario optar por produtos de
menor custo, em detrimento da
qualidade e confiabilidade.
ROBERTO KARAM JUNIOR | KRJ

com os conectores ndo ocorre em fun-
cdo de custos elevados. Em outras pa-
lavras, o problema ndo estd no inves-
timento, mas na falta de informacéo e
conscientizagao.

“Apesar de ter um custo relativa-
mente baixo - estima-se 3% sobre o
valor do custo total da instalacdo -, os
conectores tém importancia vital, uma
vez que se falharem irdo comprometer
o funcionamento da instalacdo. Numa
usina hidrelétrica de milhdes de dolares,
se 0s conectores da saida, os conecto-
res que interligam a subestacdo a rede
de transmissdo, falharem, ndo teremos
o fornecimento de energia elétrica aos
consumidores, apesar de todo investi-
mento de milhdes de ddlares na cons-
trucdo da usina. Popularmente dizemos
que os conectores sdo o elo mais fraco
de uma corrente”, comenta Karam.
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MERCADO

As industrias figuram entre

B 0s grandes consumidores de
* conectores elétricos.
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Solucdes oferecem vantagens
aos profissionais e usuarios

Como explica Bruno Marques, ge-
rente de Marketing da Divisao de Mate-
riais Elétricos da 3M do Brasil, em linhas
gerais, 0s conectores sdo utilizados nas
emendas e derivacoes de fios e cabos
em uma instalacdo elétrica. “Sempre
que é realizada uma emenda, é neces-
sario utilizar um produto para fazer a
isolacao desses condutores e o conector
é uma das opg¢des de mercado para isso.
Sem a utilizacdo destes produtos para
conectividade, o cabo ficaria exposto e
sem capa de protecdo, gerando risco a
instalacdo”.

Devido a suas fun¢des, os conectores
sao utilizados em diversos segmentos de
mercado, incluindo induUstria (de todos
0s tipos), construgdo civil, areas comer-
ciais e residenciais, linhas de transmis-
sdo e distribuicdo de energia, etc.

Obviamente o modelo de conector
a ser utilizado em cada caso pode variar

[ 40 ol

muito, o que explica a enorme variedade
de opcdes disponiveis no mercado. Entre
outros tipos, podemos citar os conecto-
res com aperto por parafuso, compres-
sao, cunha, com tecnologia a mola e per-
furacdo do isolante. E possivel também
classifica-los entre conectores terminais
e de derivagdes e, ainda, solucdes para
aplicagdes internas e externas e disposi-
tivos destinados para baixa e alta tensao.

"Em conexoes de baixa tensao, os
conectores a parafuso ainda sdo muito

utilizados no Brasil, principalmente na
instalacdo de chuveiros elétricos. Este
tipo de conector vem sendo substituido
gradativamente por conectores a mola”,
afirma Eduardo Demonte, da Wago, que
completa: “AWago tem conectores para
emenda e derivacdes, conectores de
passagem e conectores plugaveis (tipo
tomadas), além de uma completa linha
de bornes para painéis e conectores di-
versos para o segmento industrial, todos
com tecnologia de conexao a mola”.

Os conectores sdo utilizados
em diversos segmentos de
mercado, Incluindo o industrial,
construcao civil, comercial,
residencial e de energia.
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Seja qual for a tecnologia emprega-
da ou o tipo de aplicacdo, geralmente
o0s conectores oferecem beneficios im-
portantes tanto para 0s usuarios, quanto
para os instaladores. Segundo Roberto
Karam, uma das principais vantagens é
que 0s conectores aumentam a confia-
bilidade da instalagdo como um todo,
lembrando que o conector tem impor-
tancia vital, seja na conexao de uma to-
mada ou de um sistema de distribuicdo
de energia.

Ja Bruno Marques, da 3M, destaca
como pontos positivos a rapidez, prati-
cidade e padronizagao na instalacdo. E
cita uma das linhas da companhia como
exemplo: “Com a linha de conectores
Scotchlok IDC da 3M é possivel fazer
uma conexdo sem precisar decapar o
cabo, tornando o tempo de instalacao
seis vezes mais rapido do que no modo
tradicional de emenda”.

A seguranca é lembrada por Eduar-
do Demonte. “A linha de conexao auto-
matica Wago, além de trazer seguranga,
pois conecta e isola a0 mesmo tempo,
proporciona economia de tempo (de até

Foto: Theo Alves/HMNews

Foto: DollarPhotoClub

90% em relacdo a instalacdo por emen-
da) e de materiais, tem facil manuseio
e ajuda no aumento de confiabilidade
da instalacdo”.

E ele completa: "Em relacdo a quali-
dade, a tecnologia de conexdo a mola de
nossos conectores faz com que uma pres-
sa0 constante seja exercida pela mola so-

A reducao de tempo no trabalho é
uma das vantagens quando se usa
conectores nas instalacdes elétricas.

bre o condutor, eliminando assim a fuga
de energia e aquecimento, garantindo
uma conexao 100% segura”.

E preciso atencio na
escolha dos produtos

Seja qual for o modelo de conector,
a escolha do produto ‘ideal’ para cada
situacdo depende do perfil da aplicacao.
Isso porque cada projeto exige um tipo
especifico de sistema de conexao. Ocor-
re que a tecnologia de conexdo muda

A escolha do conector
depende da aplicacdo do
usuario, obedecendo sempre
o dimensionamento de fios e
cabos, corrente e tensao.

| WAGO

de mercado para mercado e também em
funcdo da sua utilizacdo. Ha produtos
desenvolvidos especificamente para o
setor de 6leo e gas, por exemplo, e ou-
tros para a area de energia.

No entanto, seja qual for o cliente
ou segmento, alguns aspectos sempre
devem ser considerados, como a secdo
nominal e o tipo de cabo, tensao, cor-
rente, poténcia, espaco disponivel e lo-
cal de instalacéo.

“A escolha depende da aplicacdo do
usuario, obedecendo sempre o dimen-
sionamento de fios e cabos, corrente e

poTENCIA [EXH
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tensdo. Para instalacao de luminarias co-
merciais, por exemplo, é muito comum
a escolha de conectores plugaveis (ma-
cho e fémea), pois proporciona maior
seguranca e praticidade nas manuten-
coes futuras”, explica Eduardo Demonte.

Outro cuidado na escolha diz respei-
to a propria qualidade dos produtos. Isso
porque n&o é raro encontrar no merca-
do nacional conectores, principalmente
de origem asiatica, com precos muito
baixos e péssima qualidade. Em muitos
€asos, esses itens sequer tém uma mar-
ca por tras. Isso quando nao se tratam
de falsificacdes.

“£ comum encontrarmos conectores
de qualidade duvidosa e até produtos fal-
sificados no mercado, tendo como atrati-
Vo 0 baixo custo em relagao aos produtos

de qualidade e certificados. Para comba-
ter este problema é preciso melhorar a
qualificacdo da mao de obra e da fiscali-
zacdo", alerta Demonte, acrescentando:
“Precisamos fazer um trabalho de cons-
cientizacao e qualificacdo dos profissio-
nais e estudantes da area elétrica, além
dos proprios consumidores finais, para
que estes se tornem especificadores e
“fiscais’ das instalacbes”.

Para Roberto Karam, na area de re-
des de distribuicdo de energia elétrica
este problema decorre da politica de
aquisicdo pelo menor custo. Para me-
lhorar o quadro, o diretor da KRJ afir-
ma que é preciso que os departamen-
tos de engenharia das distribuidoras de
energia participem mais das decisdes de
compras dos conectores e que elas se-

ATENCAO

Uso de conectores de baixa
qualidade pode causar sérios
problemas na rede elétrica e até
interromper o fornecimento.

jam mais rigorosas nos processos de ho-
mologagdes de fornecedores entrantes.

“Outra medida necessaria é a do
continuo acompanhamento da perfor-
mance dos conectores instalados nas
redes. Os fabricantes de conectores
sérios tém como parametro basico de
projeto a vida til - durabilidade de 30
anos dos seus conectores instalados nas
redes -, motivo pelo qual o ensaio de
envelhecimento — ciclos térmicos mais
curto-circuito — é considerado no projeto
bésico dos conectores desenvolvidos”,
completa Karam.

Produtos tém evoluido ao longo dos anos.

Outra caracteristica do mercado de
conectores é que, independentemente
do modelo ou aplicacdo, praticamente
todas as linhas de conectores tém apre-

[ 42 By

sentado evolucdo tecnoldgica ao longo
dos ultimos anos, atendendo as deman-
das de clientes de todas as areas. Com
isso, em termos tecnoldgicos, cada vez

mais é possivel encontrar no Brasil o que
ha de mais moderno no mundo. Embora
ainda exista bastante campo para avan-
ar nesse quesito.
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Entre os pontos positivos

da utilizacdo de conectores
pode-se destacar a rapidez,
praticidade e padronizacao na
instalacao.

BRUNO MARQUES | 3M DO BRASIL

“As empresas cada vez mais bus-
cam processos e produtos que propor-
cionem reducdo no consumo de ener-
gia e otimizacdo de sua mao de obra.
Nesse momento, percebemos que tem
aumentado o consumo de conectores
voltados a iluminacdo a LED. Para esse
mercado, o maior desafio estd na mi-
niaturizacdo dos conectores, de modo
que eles atendam as aplicacdes a LED,
passando também a ser utilizados em
outras instalacdes”, destaca Demon-
te, da Wago.

No setor de redes de distribuicdo de
energia elétrica aérea, Roberto Karam

Foto: Divulgacdo
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cita como tendéncias os conectores de
perfuracdo do isolante, uma vez que as
novas redes sdo isoladas na baixa ten-
sdo e protegidas na média tensao, e 0s
conectores para os condutores classe
4,5 e 6 - os condutores flexiveis e ex-
tra flexiveis.

Obviamente, o0 avanco tecnoldgico
depende de investimentos, mas a situ-
acao conturbada do Pais tem dificulta-
do as acOes dos fabricantes nesse sen-
tido. Seja como for, ainda ha empresas
se movimentando nesse sentido.

A KRJ, por exemplo, investe anu-
almente cerca de 5% a 8% de seu
lucro no desenvolvimento de novos
produtos.

“A KRJ foi criada com o DNA da
inovacao, tendo como missao oferecer
solucdes diferenciadas, que retnam
produtos, acessorios, ferramentas de-
dicadas, forte assisténcia técnica e
treinamento operacional de campo,

DAISA

CONEXOES E ELETRODUTOS

marketing@daisa.com.br
www.daisa.com.br
(11) 4785 - 5522
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visando a melhoria dos sistemas de
conexdes elétricas, nos aspectos técni-
cos e econOmicos a eles relacionados,
para atendimento das necessidades
do mercado”, afirma Roberto Karam,
que destaca: “N&o nos limitamos a ter
uma linha de produtos fechada e es-
tamos constantemente em busca de
novas solucdes para o convencional,
com ganhos de produtividade, econo-
mia, confiabilidade e durabilidade nos
sistemas de conexdes elétricas nas re-
des de distribuicdo de energia elétrica”.

Atualmente, a KRJ fabrica cerca de
5 milhdes de conectores por ano, com
faturamento médio de R$ 25 milhdes.
"Em 2015 tivemos um crescimento
expressivo de 50% no volume de ven-
das sobre o ano de 2014, sendo que
0 maior crescimento se deve as ex-
portacoes, que chegaram a expressiva
marca de 24% do volume total. Nossa
projecdo de crescimento em vendas
para 2016 é da ordem de 4,5%", re-
vela Karam.

Em relacdo as novidades no port-
folio de produtos, considerando os
Ultimos trés anos, a KRJ desenvolveu
0s conectores perfurantes para cabos
extra flexiveis/flexiveis modelos KBEX
e KMED e os conectores perfurantes
para condutores do tipo protegido de
alta tensdo de 15, 25 e 35 kV, modelo
KARP. Neste ano estd desenvolvendo
0s conectores KATIL destinados a rede
de iluminacao publica e os conectores
terminais modelo KFLEX.

Quanto aWago, em 2015 a estima-
tiva de investimento mundial do grupo

Foto: DollarPhotoClub

em conectores girou em torno 15 mi-
Ihdes de euros. “A empresa tem em seu
DNA a busca por inovagdo e um grande
compromisso com a qualidade, por isso
sempre realiza investimentos em testes
para obter as principais certifica¢cdes
internacionais em todos os seus pro-

Seja qual for o modelo ou aplicacao,
praticamente todas as linhas

de conectores tém apresentado
evolucdo tecnoldgica ao longo

dos ultimos anos.

X rotEnCIA

dutos”, declara Demonte, lembrando
que, recentemente, a empresa langou
a linha 831 de conectores plugdveis
para condutores até 10 mm2.

Na Wago, os produtos voltados a
conexdes elétricas representam 65%
do faturamento anual da empresa no
Brasil, sendo a linha de conexdo au-
tomatica responsavel por cerca de 8%
desse montante. “Em 2015, essa linha
atingiu um faturamento dez vezes maior
que o resultado obtido em 2011, e de-
vemos isso ao trabalho dedicado com
promocao ativa da linha de conecto-
res no mercado predial e varejista do
Brasil, iniciado em 2012. A expectativa
para 2016 é de crescimento de 30%",
destaca Demonte.



_
=l (-

A SOLUCAO
COMPLETA EM
CONEXOES PARA
" REDE AEREA DE

4  DISTRIBUICAO

o 24

] Ramal do Consumidor - KBEX
Sallclo Unich para conealio de
cabou extra-flexivelNexivel com

cabot multiplexadog

-_u‘_ﬁ::.

...-II‘W{' | ig . _‘.ﬁ'
IMPORTANCIA

A 3M do Brasil ndo divulga os valo- Em grandes Tierminal
e . . . Bi-matalico com
res especificos investidos em pesquisa obras, como as A
H At ETEIRD mioia Cara
. hidrelétricas,
e desenvolvimento de conectores. Mas, saida das
o . escolha de - Vransionmadones
em 2015, a companhia investiu 5,6% bons sistemas Conexfio do Medidor de SR
das vendas no Pais em P&D. A estrutura de conexao Enargia - KMED Conexdo Rede de ferramenta
. . Salugio Uica pars conesdo Secundaria ao exnecial para
no Brasil para este fim compreende La- aumenta a s e o e Ramal de Ligacda i ts
boratério de P&D e Centro Técnico para S‘;?"L"_"I’_':fade Nexivel i Barni dos 4 saidas - KATRO
K .. contiabilidade medidores Conexdo definitiva
Clientes (CTC), que foi !naijgurado em da instalacao. pridi b
2005 e passou por ampliacdo em 2013. ponlo de
Atualmente conta com 4.267 m2? e 24 2 o o el
laboratérios de servigo técnico. s
No inicio de 2015, a companhia lan-
¢ou no Pais o Conector DB para enterra- EzrE
mento de cabos, uma solucdo para ser - 3 ' = K R ‘J
utilizada em instalagdes de iluminacao = +10 anos

externa, piscinas, jardins, chafarizes e la-
gos. Ela protege a conexao contra umida-
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E PRECISO FISCALIZAR E SEGUIR NORMAS PARA
BUSCAR SEGURANCA NAS CONEXOES UTILIZADAS
EM ATERRAMENTOS DE SUBESTACOES.

rande parte dos profissionais Brasileiros esta

sob grande presséo para corte de gastos e

aumento de rentabilidade dos projetos a

todo e qualquer custo. Diante deste fato
e, da quase auséncia de fiscalizacdo no Brasil, a maior
parte dos engenheiros se depara com ocasides em que
sdo forcados a ndo seguirem as normas e/ou executarem
projetos fora dos padrdes determinados pelas entidades
normativas. Grande parte destes projetos que nao se-
guem os requisitos minimos das normas nacionais e in-
ternacionais, causam prejuizos de bilhdes de reais para
as empresas e para 0s consumidores.

No que diz respeito a normas técnicas de produ-
tos, o Brasil tem avancado cada vez mais e de forma
consistente. A ABNT, Associacdo Brasileira de Nor-
mas Técnicas, tem trabalhado arduamente para revi-
sdo e atualizacdo de suas normas, contando sempre
com varios profissionais capacitados para discussao
e adequagdo das mesmas. A associacdo tem acom-
panhado os trabalhos da IEC (International Electrote-
chnical Commission) para seguir também os padrdes

internacionais, o que de certa maneira avalia pontos
de vistas técnicos diferentes, estimulando melhores
praticas, melhores padrdes de qualidade e abrindo o
mercado para um maior ndmero de empresas sérias
que seguem normas internacionais e ndo somente
normas locais.

AIEEE (Institute of Electrical and Electronics En-
gineers), uma associacao de renome tdo importante
quanto a ABNT, também publica normas que sdo
mundialmente utilizadas e respeitadas. A IEEE é a
maior associacdo profissional do mundo no que-
sito do avanco e exceléncia da inovacao e da tec-
nologia em beneficio da humanidade. Esta asso-
ciacdo possui mais de 430.000 membros em mais
de 160 paises.

Em outubro de 2014, a IEEE publicou a revisdo da
norma IEEE 837-2014 para qualificacdo de conexdes
utilizadas em aterramentos de subestacdes. Apesar da
norma se referir a conexdes de aterramento para su-
bestacdes, os fabricantes que a sequem e possuem o
certificado ndo diferenciam aterramentos de prédios
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Artigo
Artigos exclusivos escritos por

comerciais, industrias, de telecomunicacdes ou de outros
tipos das conexdes utilizadas em subestacdes, pois, afinal
de contas, conexdes de aterramento seguem 0s mesmos
padrdes em qualquer tipo de projeto.

0 escopo da IEEE 837-2014 prové as direcbes e mé-
todos para qualificar conexdes permanentes utilizadas
em aterramentos de subestac¢oes. O propdsito da norma é
garantir ao projetista que as conexdes que estdo em con-
formidade com a norma terdo desempenho eficaz durante
o tempo de vida util da instalacdo a ser projetada, prover
as conexdes adequadas para cada aplicacdo e garantir
que a conexao seja instalada corretamente.

Basicamente, a norma IEEE 837-2014 consiste em 5
rigorosos testes:

1. Ciclo de temperatura - Consiste em manter por

uma hora a minima temperatura especificada para
o condutor utilizado no teste da conexdo e depois
aumentar para temperatura ambiente da sala de
testes. O teste é repetido por 25 ciclos. Este teste
verifica a dilatacdo e o afrouxamento entre os con-
dutores e a conexao.

2. Congelamento e descongelamento - Con-
siste em reduzir a 10°C negativos a temperatura
das amostras a serem testadas e depois eleva-las
para 20°C. As amostras permanecem em cada tem-
peratura por pelo menos 2 horas e o teste é repe-
tido por 10 vezes. Este teste verifica a dilatacdo e
o afrouxamento entre os condutores e a conexao.

3. Corrosao Salina - Consiste em um teste de né-
voa salina por 500 horas. Apds os testes, as amos-
tras sao limpas, inspecionadas e o teste de resistén-
cia ndo pode exceder 1,5 vezes a resisténcia inicial.

Article
@ Exclusive articles written by
reconhecidos especialistas do mercado. recognized market experts.

4. Corrosao Acida - As amostras s3o mergulhas em
uma solucdo de &cido nitrico até serem reduzidas
a 20% de sua massa original. Apds o banho a re-
sisténcia das amostras é medida e esta ndo pode
exceder 1,5 vezes a resisténcia inicial.

5. Corrente de Falta - Uma corrente de 90% do
total da corrente suportada pelo cabo é aplicada
durante 10 segundos e as conexdes nao podem
se mover, afrouxar, se separarem ou derreterem.

A primeira versdo da norma IEEE 837 foi publicada em
1989. Essa publicacdo teve uma revisdo em 2002 e outra,
mais recente, no final de 2014. Poucas empresas testam
seus produtos de acordo com esta norma pois 0s testes
sdo rigorosos e caros. Cada vez que um produto falha em
qualquer um dos testes, a empresa dona do mesmo deve
repetir todos os testes e pagar novamente para realiza-
los. Podemos encontrar no mercado empresas que ale-
gam verbalmente terem certificados de aprovacdo desta
e de outras normas, mas quando cépias autenticas dos
certificados sdo exigidos, estas empresas ndo os possuem.

As normas para padrées de projetos e de produtos
existem, mas de nada adiantam se as mesmas ficarem em
arquivos digitais ou prateleiras, se as mesmas ndo forem
consultadas, utilizadas e verificadas. Nos, brasileiros, pre-
cisamos mudar a cultura de um povo que aceita produtos
e projetos com qualidades deploraveis, pois somente as-
sim iremos ser um Pais e um povo desenvolvidos. De nada
adianta termos normas e padrdes de altissima qualidade
se nos ndo exigirmos a utilizagdo destes padrdes. Esta falta
de cultura e de aceitacdo pelo menor nivel é responsavel
por causar desastres sociais, econdmicos e ambientais que
podem ser vistos em todos os veiculos de noticia. )

< Articulo
6 Articulos exclusivos escritos por
reconocidos expertos del mercado.

TIAGO
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Engenheiro de
Vendas da Erico
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CRIMPER

Os terminais laminados da em-
presa sao fabricados a partir de co-
bre eletrolitico e possuem tratamen-
to superficial de estanho acima de
3 microns. Abrangem as bitolas de
0,25a 6,60 mm2 (22 a 10AWG), po-
dendo ser sem isolacao, isolados ou
reforcados. Constituem-se em anéis,
forquilhas, forquilhas tipo anel, an-
z6is, linguetas planas, forquilhas
com pontas dobradas, pinos, pinos
retos, luvas de emenda, paralelos
de derivacao, terminais Crimper-Tec
(ilh6s) e capinhas de nylon.

lr%; '
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FASTWELD

Extremamente simples e faceis
de aplicar, as conexdes exotérmicas
ndo dependem de fonte externa de
energia. Trata-se de uma unido mo-
lecular em cobre permanente, com
capacidade de condugdo de corren-
te no minimo igual a capacidade do
condutor. As conexdes exotérmicas
ndo se soltam com o tempo, ndo
apresentam resisténcia de contato
por aquecimento, ndo se deterio-
ram e suportam diversas solicita-
¢des. Atende as normas IEEE-80 e
ABNT 15751.

.j'

3M

O Scotchlok IDC da 3M é uti-
lizado para derivacdo e emenda.
Dentro da linha, os modelos que
tém maior saida de vendas sdo para
os cabos de 1,5; 2,5 e 4 mm2. Sua
vantagem é que nao é necessario
decapar o cabo para fazer a insta-
lagdo elétrica.

BUILDING

O conector de engate rapido da
Linha BAT tem acabamento alto bri-
Iho e é encontrado nas opgdes cin-
za, azul e vermelho. Possuem infi-
nitas aplicagdes, sendo largamente
utilizados em nobreaks, bancos de
baterias e plataformas de trans-
porte. Disponiveis para correntes
de 50, 175 e 350 A, terminais em
cobre com tratamento em prata e
sistema de fixacdo dos cabos por
prensagem. Opc¢do de Terminais
FAST ON de cobre com tratamento
em estanho, para o modelo de 50 A.

WAGO

Os conectores plugaveis do sis-
tema WINSTA® sao utilizados para
condutores flexiveis de 0,5 —4 mm?,
e rigidos de 0,5 - 2,5 mm?, supor-
tam uma tensao de até 400 V, com
corrente de 25 A. Testes realizados
concluiram redugao de 50% a 90%
de tempo de instalacdo e manuten-
¢ao com o uso da Linha WINSTA®
em luminarias, dependendo do tipo
conexao a ser comparada como, por
exemplo, fita isolante, emenda com
solda, conectores a parafuso, etc.

KRJ

0 conector perfurante KBEX foi
desenvolvido para fazer a conexao
entre os cabos extra flexiveis/flexi-
veis das residéncias (consumidores)
com a rede de distribuicdo elétrica.
Os terminais aceitam condutores de
cobre isolados classe 2,4,5e6 e
condutores de aluminio existentes
em ramais multiplexados.



BURNDY

O sistema inteligente de cone-
x0es para aterramento por com-
pressdo BURNDY® HYGROUND®
é composto por uma completa linha
de conectores de emendas cabo/
cabo, cabo/haste, derivacoes, liga-
¢Oes a estruturas metalicas e ter-
minacdes. Projetados para garantir
seguranca e rapidez, sdo fabricados
em cobre eletrolitico puro, com e
sem acabamento estanhado. Os
conectores HYGROUND® sao resis-
tentes a corrosao, instalados com a
utilizacdo de poucas ferramentas.
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KIT ACESSORIOS

A emenda contratil a frio CSJ e
CSJH foi desenvolvida para instala-
¢do em sistemas de distribuicdo de
energia elétrica, para conectar ca-
bos de poténcia com condutor de
cobre ou aluminio, isolagdo HEPR
105, EPR ou XLPE e tenséo de iso-
lamento de 8,7/15 a 20/35 kV.

-h‘;.\\

RAYCON DO BRASIL

0O DR-099A é um conector tipo
Mini-gar, fundido em latdo com
acabamento estanhado, com gram-
po de 6,8 mm galvanizado a fogo
com duas porcas de 5/16" também
galvanizadas a fogo. Utilizado para
conexdo de cabos de cobre nu de
16 a 50 mm2 no terminal aéreo, po-
dendo ser utilizado para conexao
de ferragem dedicada tipo Re-Bar
com cabos de cobre de 16 a 50 mm?
ou ainda para conexdes de hastes
de aterramento de 2" com cabos
de 16 a 50 mm2.

BUILDING

Os blocos de terminais da em-
presa tém opcdes de materiais em
polietileno, poliamida, policarbona-
to e baquelite e se destacam pela
qualidade da matéria-prima aplica-
da. Disponiveis para temperaturas
de 90° a 180° e fios e cabos de 0,75
até 25 mm?, os conectores oferecem
opgdes de terminais em liga de co-
bre natural ou niquelado e parafu-
sos com fenda simples ou combina-
da. Outro diferencial é a opcdo do
protetor de fios, o qual evita o corte
dos condutores durante a aplicagdo.

3M

A Scotchlok 2 da 3M é um mo-
delo conhecido como conector de
torcdo. Sua vantagem é que ele
pode ser reutilizavel. Quanto a apli-
cacdo, pode ser utilizado em diver-
sas situacdes, como na instalagdo
de chuveiros e caixas de forga.

PHOENIX CONTACT

Os terminais de conex3o push-
in PT do sistema CLIPLINE COM-
PLETE foram criados para a cone-
xao direta do condutor e oferecem
uma variedade de possibilidades
de utilizacdo. Manipulacdo sim-
ples, encaixe direto e sem ferra-
mentas com forcas de encaixe
50% menores sao as principais
vantagens da tecnologia. A mola
de contato abre-se automatica-
mente com a inser¢do de um con-
dutor rigido ou equipado com um
terminal tubular.
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Painel de
Produtos
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PHOENIX CONTACT

Os terminais de conexao a pa-
rafuso UT do sistema CLIPLINE
COMPLETE atendem as mais altas
exigéncias e englobam largas ére-
as de utilizacdo. Eles se destacam
pela conexao de condutor que dis-
pensa manutencao e oferecem fle-
xibilidade maxima com a conexao
de varios condutores. Permitem co-
nectar os condutores com ou sem
terminais tubulares.

RAYCON DO BRASIL

O DR-099 é um conector tipo
grampo “U”, fundido em latdo e
montado com grampo de 8 mm
galvanizado a fogo, com duas por-
cas de 3/8" também galvanizadas
a fogo. O produto é indicado para
conexao de cabos de cobre de 16 a
50 mm?2 com hastes de aterramento
de 5/8" a ¥".

KIT ACESSORIOS

O terminal TPK + é uma nova ge-
racao do TPK e combina a tecnologia
"Push Over” com o controle de cam-
po elétrico resistivo ndo linear, agora
integrado ao corpo do isolador, ofere-
cendo mais confiabilidade, montagem
mais rapida e facil, além de ter melhor
performance frente aos esforcos elétri-
cos em corrente alternada e tensdes
de impulso. Para uso interno ou exter-
no, em areas normais ou poluidas, ade-
quados para cabos de poténcia com
secdo de 25 até 630 mm? e tensdo
de isolamento de 3,6/6 até 20/35 kV.

WAGO

Os conectores para emendas
222 sao utilizados para conduto-
res flexiveis de 0,08 — 4 mm?, e ri-
gidos de 0,5 - 2,5 mm?, suportam
uma tensao de até 400V, com cor-
rente de 32 A. Conectam e isolam
ao mesmo tempo e permitem de-
rivacbes em um mesmo potencial.
Podem ser utilizados em instala-
¢Oes elétricas em geral, facilitando
ainstalacao de luminarias e caixas
de passagem.

RAYCON DO BRASIL

O DR-094 é um conector de
medi¢ao fundido em latdo natural,
com quatro parafusos de 5/16" com
porca a fogo, utilizado para insta-
lacdo em caixas de inspecdo tipo
suspensa para conexao de medi-
¢do e ou emenda de cabos ou fitas
de aluminio.
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BURNDY

A empresa oferece uma extensa
linha de terminais e luvas de emen-
da HYDENTTM Color Code, que
facilita a identificacdo da bitola e
matriz de aplicacdo por cédigo de
cores, com indicacdo do ndmero e
area apropriada para compressoes.
Proporcionam acomodacao facil e
rapida do condutor no barril do ter-
minal ou luva para as mais diversas
aplicacdes. Indicados para painéis
elétricos e de comando, chaves e
locais onde a qualidade em cone-
x0es é imprescindivel.
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Os terminais e luvas tubulares O conector de torcdo (Linha Os conectores perfurantes da
sdo fabricados a partir de tubos de Roll On) tem acabamento fosco, familia KARP foram desenvolvidos
cobre de alta condutibilidade, pos- nas cores cinza, azul, laranja, ama- com objetivo de atender a uma
suem tratamento superficial de es- relo e vermelho. Possuem infini- necessidade nas conexdes da deri-
tanho acima de 5 microns e sao tas aplicacoes e sao utilizados em vacdo em redes protegidas de mé-
resistentes ao efeito da corrosdo. emendas de fios ou cabos de 0,50 dia tensdo em 15, 25 e 35 kV sem
Abrangem bitolas de 0,50 a 630 até 6 mmz2 Fabricados em poliesti- a necessidade de decapagem ou
mm?, podendo ser terminais tubu- reno (PS) suportam a temperatura de recomposicdo da cobertura do
lares (1 furo e 1 compressao ou 1 de até 90°C e possuem uma mola condutor, podendo ser instalado
furo e 2 compressaes, 2 furos e 1 de aco interna que garante a fixa- nas conexdes em linha viva. Sob
compressao ou 2 furos e 2 com- ¢ao dos fios sem correr o risco de os barramentos existe o conceito
pressdes), luvas tubulares (1 com- soltd-los com o decorrer do tem- inovador de aplicagdo para os co-
pressdo ou 2 compressdes, ambas po, como acontece com algumas nectores perfurantes, uma mola de
com limitador central para posicio- fitas isolantes. Entre as principais compensagdo em aco inoxidavel
nar corretamente os condutores) e vantagens, esta a simplicidade de que garante a forca permanente
pinos tubulares (sem isolacdo ou aplicagdo, nao fadiga com o tem- de contato elétrico apds aplicagao
isolados). po e sdo resistentes a exposicao do produto.

de raio UV.
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COMPRAS DE MATERIAIS ELETRICOS

The purchase of electrical equipment

is a key action for electricians that
requires some attention. Regarding the
technical point of view, professionals
must be aware of the quality of the
products to be purchased, because
they guarantee the safety of the
installation. Regarding the commercial
side, electricians must compare

prices and consider the best payment
conditions in order to improve their
profit margins.

La compra de equipos eléctricos es
una accion clave para el electricista
y requiere un cierto cuidado. En

el aspecto técnico, el profesional
debe estar atento a la calidad de
los productos, porque son ellos

que garantizan la seguridad de la
instalacion. En el lado comercial, el
electricista debe comparar precios y
considerar las mejores condiciones
de pago con el fin de mejorar sus

margenes de ganancia.




Mundo do Eletricista Electrician World

Caderno oficial do Programa
Eletricista Consciente, dedicado
aos profissionais e empresas de &
instalacdes elétricas.

Electrician Program, focused on
professionals and companies of
electrical installations.
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O Programa Eletricista Consciente é uma iniciativa:

Official publication of the Conscious

Mundo del Electricista

Publicacion oficial del Programa
Electricista Consiente, dedicado
a los profesionales y empresas
de instalaciones eléctricas.
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International Copper
Association Brazil
Copper Alliance

COMPRAR MATERIAL ELETRICO PODE NAO SER TAREFA
DAS MAIS FACEIS, MAS COM CONHECIMENTO, INFORMACAO
E JOGO DE CINTURA E POSSIVEL TER SUCESSO.

REPORTAGEM: ERICA MUNHOZ

e gostar da profissao, manter-se sempre atualizado e

trabalhar com a maxima seguranca sdo requisitos in-

dispensaveis para ser um bom eletricista, saber com-

prar corretamente o material elétrico para cada cir-
cunstancia, e como comprar, também o é. A tarefa, a primeira
vista, pode parecer simples. Mas ndo de todo. Para desempenha-
la com maestria é necessario ter muito conhecimento, informa-
¢do e jogo de cintura.

Entdo, quais cuidados os eletricistas devem ter ao comprar
materiais elétricos? Alguns sdo bem importantes. Para ter efe-
tividade nessa empreitada, o profissional deve levar em conta
dois pontos: o técnico e o comercial. O primeiro, obviamente,
trard beneficios incalculaveis, pois primar pela qualidade sera
garantia de trabalho bem-feito. J& no segundo, ao contrario, a
vantagem pode ser calculada na ponta do lapis, gerando eco-

nomia. O fato é que, praticando corretamente os dois aspectos,
eletricista e cliente sairdo no lucro.

Para comecar, Everton Moraes, especialista na area elétrica
e diretor do Portal Sala da Elétrica, que oferece informacdes téc-
nicas do segmento de maneira simples e descomplicada, acon-
selha os profissionais conhecerem de perto os fabricantes. Em
principio, pode parecer dificil, mas criar uma lista dos principais
produtores e entrar em contato com cada um para saber o ni-
vel de dificuldade, caso necessite acionar a assisténcia técnica
ou o suporte ao cliente, serd um grande diferencial. Uma hora
ou outra, esse trato mais proximo sera benéfico.

A partir disso, outros cuidados vao depender de muitos fa-
tores, por exemplo, qual tipo de instalacdo: residencial, indus-
trial ou comercial? As normas para tal exigem alguma atencéo
especial em relacdo ao material, como protecdo intrinseca?

a7y 53 |
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Nao aconselho o eletricista a gerar
estoque de materiais, a ndo ser

que ele tenha a certeza de quais
produtos ira utilizar no seu dia a dia.

EVERTON MORAES | SALA DA
ELETRICA

Para responder todas essas questdes,
e outras tantas, o eletricista precisa co-
nhecer profundamente o servico a ser
executado, para depois conseguir ana-
lisar a qualidade.

E, atencdo: mesmo que um produto
tenha a certificacdo do Inmetro nao quer
dizer que sera util aquela determinada
situacdo. Antes de tudo, deve-se conhe-
cer todas as exigéncias das normas téc-

A rotencia
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COMPRAS DE MATERIAIS ELETRICOS

nicas e regulamentadoras e as leis, caso
haja, para entender particularidades da
instalacdo que recebera os materiais.

“Ter a certificacdo do Inmetro é
muito importante também, mas, ainda
assim, o eletricista precisa conhecer o
produto. Mesmo com certificado, ob-
servamos no mercado itens para apli-
cagdes semelhantes, mas com parame-
tros de qualidade distintos. A melhor
forma é conhecer a norma técnica e/ou
regulamentadora que esta diretamente
relacionada ao servico a ser prestado.
Desse modo, o profissional conseguira
entender e reconhecer as necessidades
minimas de qualidade e de seguranga
que compreendem os produtos a serem
utilizados”, reforca Moraes.

Mério Mendes Junior, presidente
do GSEL — Grupo Setorial de Instala-
cOes Eletromecanicas, compartilha da
mesma opinido e vai além: "Infelizmen-
te, a certificacdo do Inmetro, atualmen-
te, estd um tanto banalizada, pois exis-
tem produtos certificados no mercado,
mas de péssima qualidade. Por isso, su-
gerimos sempre levar uma peca como
amostra até um laboratorio, como Fal-
con Bauer, para andlise. Também de-
fendemos maior fiscalizacdo no setor,
ja que existem produtos paralelos que
podem induzir o comprador ao erro”.

J& para Edson Martinho, engenhei-
ro eletricista e diretor-executivo da As-
sociagao Brasileira de Conscientizagao
para os Perigos da Eletricidade (Abra-

ELETRICISTA
L CONSCIEMTE

copel), o conhecimento é uma impor-
tante ferramenta para os profissionais
entenderem melhor os produtos e sua
qualidade, enquanto requisitos e espe-
cificagdes sao garantias de bom traba-
lho com bons equipamentos. A primeira
etapa é verificar os requisitos dos ma-
teriais descritos em um projeto e, caso
ndo haja projeto — o que ndo é reco-
mendado —, apurar se hd indicacdo de
produtos que atendam a necessidade
da instalacao.

"0 profissional deve ter esse cui-
dado, além de averiguar a presenca do
selo do Inmetro, especialmente em con-
dutores, mini disjuntores, interruptores
e tomadas. Esta é uma importante de-
cisdo na hora da compra. Embora o selo
do instituto ateste que os produtos pas-
sam por ensaios constantemente, nao
é garantia de 100% de qualidade. Ha
falsificadores e fraudadores que podem
burlar. Infelizmente, essa pratica existe
e pode deixar os profissionais em maus
lengdis. Comprar itens de marcas conhe-
cidas pode ser uma boa alternativa”,
alerta Martinho.

Outro ponto a ser levado em consi-
deracdo é a garantia, sem duvida, um
diferencial a ser colocado na mesa. A
preferéncia deve ser para a do fabrican-

SEGURANCA

Comprar produtos de boa qualidade
é essencial para assegurar a boa
performance da instalacao.

llustracdo: DollarPhotoClub
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SUA EMPRESA JA ESTA DE MALAS PRONTAS
PARA VIAJAR POR TODO O PAIS?

A POTENCIA EVENTOS LEVA SUA MARCA PARA TODAS AS REGIOES DO PAIS EM 2016. GARANTA A SUA VAGA!
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Depois do sucesso alcangado em

2015, a Potencia Eventos apresenta 0 Forum Paténcia ja se consolidou como o principal evento técnico
o Farum Poténcia 2016. para engenheiros, tecndlogos, técnicos e demais Profissionais da area
de instalaces elétricas. Em 2016, tera edicdes em Brasilia, Campinas,

Fortaleza e Porta Alegre.
Ucja: pox aude {

Os Foruns tém a coordenacao técnica
do Professor Hilton Moreno

CARACTERISTICAS:
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COMPRAS DE MATERIAIS ELETRICOS

te, porque, na maioria das vezes, é maior
do que a do lojista, que também tem seu
valor pela agilidade em caso de substi-
tuicdo ou troca de produtos. E, como o
eletricista deverd também dar garantia
do seu trabalho, conhecer a oferecida
pelos dois canais é crucial para que ndo
tenha problemas financeiros em funcdo
de defeitos de materiais. Alids, garantia
do servico prestado é mais uma maneira
de gerar valor e mostrar ao cliente com-
prometimento.

Sequir um projeto elétrico também
é condicdo indispensavel dentro desses
cuidados j& que, para comprar os mate-
riais adequados, o profissional buscara
nele todas as especificacdes técnicas ne-
cessarias. Mas, no caso de ndo haver um

OPCOES
Flexibilizar o pagamento
pode ser tdo bom quanto
obter descontos expressivos,
dependendo

da situacao.

projeto, como as
vezes acontece,
o0 eletricista deve
analisar a necessi-
dade e a aplicagdo. Co-
nhecer as cargas elétricas
que compdem a instalagao é crucial
para especificacdo dos materiais/produ-
tos, pois estdo normalmente relaciona-
das a corrente nominal.

‘
! i ]
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Foto: DoHarPhoto-Club

E preciso saber negociar

Entrando no segundo aspecto, o co-
mercial, para ser bem-sucedido na ques-
tdo o eletricista precisa elaborar a lista
de produtos que compora a obra/ins-
talagdo, apresentar ao cliente, gerando
transparéncia e confianca, e partir para
a negociacao

De inicio pode ser complicado
conseguir grandes descontos. Assim,
a indicacdo é manter um ou dois for-
necedores principais, de preferéncia
em lojas menores, j4 que nas grandes
redes dificilmente terdo acesso direto
a pessoas influentes. Vale lembrar que
flexibilizar o pagamento pode ser tdo
bom quanto obter descontos conside-

raveis, dependendo da situacgo. E um
ponto importante a ser considerado.

Também é indicado, e até essen-
cial, ter mais de um fornecedor. Expli-
ca-se: 0 bom relacionamento permite
que o eletricista consiga descontos,
porém, nem sempre os fornecedores
possuem todo o material necessario.
Ter o poder de decisdo de compra nas
maos é um ponto forte de negociacdo
tanto de preco quanto de facilidade
de aquisicao.

Como também é importante avaliar
com critério qual forma de pagamento
escolher. Neste caso, existem duas si-
tuacoes a serem observadas. Se o pro-

Em seu dia a dia, profissionais devem
ficar atentos para ndo comprar
produtos mais baratos, porém, de
baixa qualidade. A seguranca deve
prevalecer em todas as decistes.

I3 rotencia

Seis pontos

importantes
para avaliar um
produto na hora

da compra

1. Possui certificagdo Inmetro e
atende as normas da instalagao
as quais sera submetido?

2. Em caso de suporte ao cliente, o
fabricante possui um canal espe-
cifico e eficiente?

3. 0 produto foi desenvolvido pen-
sando na agilidade de instala-
cao?

4. 0 fabricante pensou na manuten-
¢ao ao confeccionar o produto?

5. A garantia do material esta de
acordo com a garantia oferecida
no servico?

6. Instalaria este material em sua
casa?

Fonte: Portal Sala da Elétrica
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MUNDO DO ELETRICISTA

fissional estiver em inicio de carreira é
aconselhavel que evite qualquer tipo
de parcelamento porque pode ser um
problema, principalmente sabendo que
uma das dificuldades do empreendedor
é a administracao financeira.

Por outro lado, se o eletricista co-
nhece o seu negdcio e tem dominio das
financas de sua empresa pode buscar
formas de parcelamentos sem acrésci-
mos e investir, por exemplo, em marke-
ting. Se ele sabe que com uma verba
X" consegue alavancar quantidade 'Y’
de clientes, entdo pode utilizar o caixa
para impulsionar o negdcio.

Comprar em quantidade para obter
mais desconto nem sempre é o mais
indicado. “Nao aconselho o eletricis-
ta a gerar estoque de materiais, a ndo
ser que esteja atuando em um nicho
de mercado e conheca seu negdcio de
maneira a antecipar quais os produtos

ATENCAO

E preciso analisar com cuidado os
precos para efutuar uma compra
que seja mais vantajosa.

l‘ —-‘
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COMPRAS DE MATERIAIS ELETRICOS

Comprar volumes maiores de
produtos permite melhores
negociacdes, assim

como o pagamento a vista.
EDSON MARTINHO | ABRACOPEL

que, com certeza, utilizard em seu dia
a dia”, pondera Everton Moraes, que
acrescenta: "Alids, este é um ponto im-
portante a ser considerado. Trabalhar
como autbnomo, mas se posicionar em
uma determinada &rea de atuacdo como
especialista € um conselho que refor¢o
sempre. Ser um eletricista especialista é
bem interessante”.

Por outro lado, na opinido de Edson
Martinho, a compra de volumes maio-
res permite melhores negociagdes, as-
sim como pagamento a vista também.
Vai do gosto e do juizo do frequés. “E
importante ter sempre opgdes e for-
necedores de confianca para avaliar a
melhor condicdo na data da compra.
As vezes, um fornecedor oferece me-
lhores oportunidades em determinada
época ou periodo do ano do que ou-

1#
’,;»E

ELETRICISTA
L CONSCIEMTE

Foto: Divulgacao

0", pontua o diretor da Abracopel,
que finaliza: “Um dos pontos principais
a considerar na compra, além é claro
das certificacbes do produto, é avaliar
os valores dos mesmos itens de fabri-
cantes conhecidos e verificar se o pro-
duto que esta querendo adquirir tem
diferenca muito grande. Desconfie de
valores muito baixos”. o
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Descubra solucdes e inovacdes em
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PRODUTOS E SOLUCOES

Comando e
protecao

Os disjuntores de caixa aberta
Cosmos®, da Steck, sao utilizados
para a protecdo de circuitos elé-
tricos e comando de sistemas de
baixa tensao, fornecendo solugdes
para instalacdes elétricas de pro-
jetos prediais e industriais, seja na
area da construcdo civil, indstria,
infraestrutura e energia. Em sua
aplicacdo, Cosmos® permite maior
otimizacao na operacao e monito-
ramento em conjunto com dispara-
dores eletronicos. Além disso, é in-
dicado para aplica¢des de comando
e protecao de motores, condensado-
res, geradores, bancos de capacito-
res, transformadores, barramentos e
cabos, com a vantagem de upgrade
e instalacao de varios equipamentos
em um Unico disjuntor. Compacto e
disponivel em dois tamanhos (ou
frames), o disjuntor Cosmos® ofe-
rece gama completa de correntes de
630 a 4.000 A.

I roténcia
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Ferramenta para puncao

A marca alema ICOTEK apresenta sua nova ferramenta manual hidraulica
para puncao de pequeno porte sem mangueira. A solucdo é comercializada no
Brasil pela SOB e permite a perfuracdo rapida e facil de orificios retangulares,
quadrados ou redondos. Os buracos se adequam exatamente as dimensodes de
recorte da maioria dos sistemas de entrada de cabo ICOTEK. Por ser altamente
compacta, a forca hidraulica manuseada é suave. O equipamento realiza furos
leves em aco, aluminio e plastico com uma espessura maxima de 3 mm. O cilin-
dro do usuario gira 360° nos trés eixos com a maxima flexibilidade, mesmo em
locais de dificil acesso. A ferramenta esta disponivel em trés modelos diferentes.
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Instalacao facilitada

ATramontina Eletrik complementa sua linha de acessorios para eletrodutos
corrugados com o lancamento da luva bipartida. Fabricada em polipropileno,
a luva é bipartida com o intuito de facilitar a instalacdo - pequenas aberturas
retangulares nas laterais da peca facilitam a fixacao do eletroduto corrugado
com abracadeiras de plastico. As luvas sao fabricadas nas cores amarela e la-
ranja — para serem usadas com o tipo de condulete ideal para cada necessida-
de (amarelo ou laranja), oferecendo um acabamento discreto. Estdo disponiveis
nos mesmos didmetros nominais (bitola) dos eletrodutos: 20 mm (1/2"), 25 mm
(3/4") e 32 mm (1"). Um pequeno cordao faz a ligagdo entre as partes da luva
bipartida, evitando que uma delas se perca.
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Programa
Eletricista

Consciente.

Voceé precisa se
ligar nessa ideia.

O Programa Eletricista Consciente
€ uma rede de relacionamento
desenvolvida para profissionais do
setor elétrico.

A cada experiéncia compartilhada,
o eletricista aprimora seus
conhecimentos e troca
informagdes constantemente com
outros colegas de profissao.

Além disso, os visitantes podem
participar de palestras online

e responder enquetes onde os
pontos sdao acumulados e valem
prémios.

Acesse

www.eletricistaconsciente.com.br
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m ENERGIA FOTOVOLTAICA

Mercado em )
asSCensao

MAPEAMENTO DO SETOR DE
ENERGIA SOLAR FOTOVOLTAICA
PREVE AUMENTO DE
INVESTIMENTOS EM NOVAS
TECNOLOGIAS E EVOLUCAO DO
MERCADO BRASILEIRO.

odemos afirmar que no ano de 2015 o Brasil entrou
definitivamente no mapa mundial da energia solar
fotovoltaica. A energia fotovoltaica (FV) é muito pro-
missora em escala mundial, sendo a modalidade de
geracdo renovavel que foi mais citada na COP21, na Franga, no
final do ano passado, com expectativas de investimentos globais
na ordem de 1 trilhdo de délares até 2030.

O Brasil, que apresenta altos indices de irradiagdo, tam-
bém vem sinalizando com incentivos e investimentos na area.
A tecnologia estd num momento ainda inicial no Pafs, com
expectativa de uma explosdo de mercado para breve. Vemos
fornecedores, instaladores, consumidores e os governos fede-
ral e estaduais, todos empenhados em remover obstaculos e
burocracias ao desenvolvimento do setor, com expectativa de
crescimento exponencial em sua participagdo na matriz elé-
trica brasileira.

A Energia Fotovoltaica é dividida em dois segmentos dis-
tintos: sistemas isolados e sistemas conectados, sendo este
dltimo subdividido em geracdo distribuida e geracdo centrali-
zada (usinas). Nos sistemas isolados o Brasil possui uma vas-
ta experiéncia adquirida nos Ultimos 20 anos em programas
como Prodeem, criado em 1994, e mais recentemente o Luz
para Todos, com diversos projetos de mini redes instaladas em
varias localidades remotas.

Nos sistemas conectados, a ANEEL contabilizou em 2015
aproximadamente 21,3 MW instalados em sistemas de geracao
centralizada (usinas), representando 0,02 % da matriz elétrica
brasileira, ante 0,01% no ano anterior.

Empreendimentos em Operacao

Quantidade Poténcia Outorgada (kW) Poténcia Fiscalizada (kW)
CGH 548 407.891 409.795 0,29
EOL 336 8.195.568 8.150.582 5,75
PCH 456 4.804.747 4.781.047 3,38
UFV 33 25.336 21.336 0,02
UHE 204 89.574.241 86.864.078 61,33
UTE 2.868 41.216.305 39.419.960 27,83
UTN 2 1.990.000 1.990.000 1,41

146.214.088

141.636.798

Fonte: ANEEL (UFV: Usinas Fotovoltaicas)

" The photovoltaic industry foresees investment expansion

’ in new technologies and the growth of the Brazilian
market. Experts believe in the multiplication of new

" businesses in Brazil in the coming years.

El mapeo de la industria fotovoltaica indica una mayor
inversién en nuevas tecnologias y evolucién del mercado
brasilefio. Expectativas de los expertos son que los
proyectos se multiplican en Brasil en los préximos afios.

[ 62 ol
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Artigo

Artigos exclusivos escritos por
reconhecidos especialistas do mercado.

A ANEEL também contabilizou em 2015 a quantidade de
1.675 instalacdes de geracgdo distribuida (geragdo prépria em
telhados), com capacidade instalada de 13,4 MW. Desta for-
ma, o Brasil fechou 2015 com aproximadamente 35 MW ins-
talados de geracdo solar conectada a rede, ante 15,2 MW em
2014, totalizando um crescimento acima de 100%.

Em 2014, a capacidade global instalada acumulada, se-
gundo a EPIA (European Photovoltaic Industry Association), foi
de 178 GW, sendo que sé a Alemanha acumulou impressio-
nantes 38 GW instalados em sua matriz, sequida pela China
(28 GW) e Japdo (23 GW). Vale lembrar aqui, como compara-
¢do, que ltaipu ainda é a maior usina hidrelétrica do mundo
em geracdo de energia, com capacidade instalada de 14 GW.

Em 2015, estima-se que a capacidade global de FV ins-
talada tenha atingido 233 GW, com acréscimo de 55 GW em
relagdo a 2014. Segundo a consultoria IHS, a China foi dispa-
rado quem mais investiu na fonte solar em 2015, seguida do
Japdo, Estados Unidos, Reino Unido e Alemanha, conforme
podemos ver no Grafico abaixo:

Instalacdes FV -2015 (Gw)

Chile 0.8
Franca 0.8
Canada 1.0

india1.9 .\

Alemanha 2.5

Italia 0.8

/ China 14.4

Reino
Unido 3.2

Estados
Unidos 8.4

Japao 9.0

Fonte: IHS

, Article
@ Exclusive articles written by

recognized market experts.

Articulo

@ Articulos exclusivos escritos por
reconocidos expertos del mercado.

Voltando ao Brasil, considerando os trés leildes de reserva ja
realizados para energia fotovoltaica, sendo um em 2014 e dois
em 2015, foram contratados pouco mais de 3 GW em mais de
100 empreendimentos de geragdo centralizada, com inicio de
operacdo destas usinas previsto para o final de 2017. A maior
usina solar em operacdo hoje é do Complexo de Fontes em Ta-
caratu - Pernambuco, inaugurada em outubro passado com 11
MW. Trata-se de uma usina hibrida, gerando em conjunto com
um parque edlico de 80 MW.

0 governo ja sinalizou através do PDE 2024 (Plano Decenal de
Energia) a intengdo de instalar 7 GW de geragdo solar centralizada, e
a EPE (Empresa de Pesquisas Energéticas) apresentou uma previsao
de mercado de 1,3 GW em geracdo distribuida, ambos até 2023.
Desta forma estamos falando de um mercado que ird saltar de 35
MW atuais para mais de mais de 8 GW em menos de uma década.

Claro que existem desafios enormes a serem vencidos, entre
burocracia, regulamentacdes, impostos, financiamentos, incenti-
vos e interesses diversos. Dentro deste cenario e de um mercado
em franca expanséo, também torna-se uma necessidade urgente
a capacita¢do de mao de obra especializada para atender as ne-
cessidades e oportunidades que comegam a surgir. Neste ponto
vemos algumas empresas se especializando e desenvolvendo cen-
tros de treinamento especificos e focados no instalador fotovoltai-
co. Estudos apontam que a geracdo de postos de trabalho na area
solar fotovoltaica é de aproximadamente 30 empregos por MW
instalado, superando outros segmentos como eolica e térmicas.

Outro ponto positivo foi a sinalizagdo do Ministério de Minas
e Energia em transformar os lagos das usinas hidroelétricas em
usinas solares, através de sistemas de flutuacdo dos painéis sola-
res, iniciando pelos lagos de Sobradinho e Balbina, trazendo con-
fiabilidade ao discurso dos ambientalistas, de que se cobrirmos a
area equivalente ao Lago de Itaipu com painéis solares, podemos
gerar até trés vezes mais energia que propria capacidade da usina.

E, por fim, considerando que a geracdo solar é feita de forma
descentralizada em usinas de pequeno porte e principalmente
em telhados, e ndo através das usinas gigantescas, nao existin-
do a necessidade de alagar um Unico centimetro de terra e nem
desalojar ninguém, mas acima de tudo, mitigando o potencial de
corrupcdo envolvido nas megaobras civis brasileiras. )

v

PAULO FRUGIS
Gerente de
Treinamento
da Neosolar
Energia.
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ESPACO ABREME

Carlos Soares Peixinho
Diretor Colegiado Abreme - abreme@abreme.com.br

onsiderando que vivemos no Bra-

sil e no mundo constantes crises

de endividamento/crédito, talvez

seja oportuno refletir rapidamen-
te sobre alguns fundamentos econémicos
relativos ao tema.

Em circunstancias normais de merca-
do e ambiente econémico, endividamen-
to, por definicdo, é fonte de capital para
financiar projetos e empreendimentos.
Cabe ao patrocinador do projeto em-
preender justificativa e conquistar credi-
bilidade na capacidade de execucdo da
empreitada proposta. Obviamente o con-
ceito de endividamento é fundamental-
mente 0 mesmo para pessoa fisica, pes-
soa juridica e agentes de governo.

Historicamente, o sistema financeiro
é agente responsavel por mediar transa-
coes de alavancagem de recursos equa-
cionando nivel de poupanca versus risco
nos investimentos e consumo. Autorida-
des monetarias regulam o sistema para
gerenciar o poder de compra da moeda
através do controle da inflacdo, taxa ba-
sica de juros e paridade do poder de com-
pra em mercados estrangeiros.

Agéncias de risco monitoram através
de vastos bancos de dados a performance
do sistema auxiliando na analise de ris-
co para os que concedem financiamento,
porém, em Ultima analise, quem financia
assume o risco, portanto, é quem define

Espaco Abreme

Noticias e informagées sobre os
distribuidores e revendedores de materiais
elétricos, de iluminacdo e automacao.
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ABREME

Associagdo Brasileira dos Revendedores
e Distribuidores de Materiais Elétricos

Endividamento

o preco do crédito. Risco e confianca sdo
componentes importantes do custo do fi-
nanciamento. Modelos matematicos apli-
cados por profissionais e organizacoes
experientes se especializam na gestao
de risco e avaliacdo de expectativas de
retorno dos investimentos.

Como se sabe, em nosso Pais (como
de resto em outras partes do mundo) os
governos sdo a principal fonte de distor-
¢ao do custo do dinheiro e dos mecanis-
mos de alavancagem de recursos.

Considerando as distor¢des macroe-
condmicas combinadas com o baixo ni-
vel de educacdo financeira da populagéo
brasileira, como avaliar se estamos diante
de um nivel de endividamento aceitavel?

A populagdo brasileira parece ter sido
“surpreendida” pela constatacao de que
0s governos estdo super endividados e
aumentando impostos para compensar
desequilibrios orcamentarios. Fato este
que se agrava combinado com o am-
biente econdémico de baixo crescimento
do comércio mundial. Obviamente, to-
dos os agentes da sociedade brasileira
estdo vivendo as consequéncias deste
desequilibrio.

Quanto aos individuos e as familias,
estamos operando com nivel de endivi-
damento exagerado? O modelo de de-
senvolvimento econémico deve ser sus-
tentado pelo endividamento das fami-

Espaco Abreme

News and information on the
\ distributors and retailers of electrical,

lighting and automation products.

lias? Qual o papel dos bancos centrais
neste cenario?

Estas perguntas estdo varrendo o
mundo: China, Estados Unidos, Reino
Unido, Alemanha, Japéo...

0 que dizer sobre endividamento das
empresas, sejam fabricantes, distribuido-
res, prestadores de servigos?

Vale recorrer aos fundamentos da
economia, ou seja, em momento de re-
tracdo econbmica o crédito se torna es-
casso e caro. Seja no financiamento das
cadeias de fornecimento na relagao fa-
bricante, distribuidor, cliente final; tanto
quanto na captacdo de recursos junto ao
sistema financeiro.

Desta forma, familias, empresas e go-
vernos estao reestruturando seus niveis
de endividamento. Retorna assim o anti-
go dilema: deve-se facilitar o crédito para
ativar o consumo e o investimento ou se-
ria mais efetivo estimular o aumento de
poupanca a ser aplicada no financiamen-
to dos meios de producéo e distribuicdo?

Aresposta parece 6bvia: deve-se atu-
ar em todas as frentes, ou seja, reequili-
brar as contas publicas, reduzir juros, me-
lhorar a gestao de crédito e risco, reduzir
inadimpléncia, aumentar produtividade,
estimular projetos com retorno operacio-
nal maior do que o custo do financiamen-
to do capital e a educagdo financeira para
as familias e sociedade em geral.

Espaco Abreme

Noticias e informaciones sobre los
distribuidores y comerciantes de productos
eléctricos, alumbrado y automatizacion.



GCUIDADO, AS APARENCIAS
ENGANAM

A QUALIFIO atua ha mais de 20 anos para zelar pela
seguranca dos consumidores de fios e cabos elétricos.

A QUALIFIO monitora, Fios e cabos elétricos destinados a construgao civil
identifica e notifica as devem ser certificados compulsoriamente (obrigatorio), ou
autoridades competentes, as seja, tem seu processo regulamentado pelo INMETRO. Os
certificadoras e os fabricantes produtos certificados devem apresentar na embalagem e
que operam de maneira diretamente no produto o simbolo de identificacdo do
irregular (em desacordo com Sistema Brasileiro de Certificacdo, que deve ser
as exigéncias das normas e acompanhado do nome ou logo do Organismo de
regulamentos pertinentes). Certificagao de Produtos credenciado pelo INMETRO.

NAO SE ARRISQUE: @

FIOS E CABOS ELETRICOS
SO COM CERTIFICAGAO QUALIFIO
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Brasil de hoje, certamente, nao

é aquele pais que orgulha a sua

gente, e por certo, nao é a nacao

que desejamos para os nossos fi-
Ihos. O Brasil de hoje, é um pais menor,
onde a corrupgdo é uma chaga aberta, e
a ética flexibilizada.

Vivemos, recentemente, tempos de
“Mensalao”, e atualmente, de “Lava
Jato", operacdes policiais que desnudaram
as relagdes promiscuas entre o publico e
o privado. Desde entdo, a sociedade bra-
sileira convive diariamente com noticias
que revelam o submundo das negociatas,
da corrupcdo, das atividades ilicitas, da
fraude, dos desvios de recursos publicos,
enfim, de toda uma gama de atividades
criminosas que lesaram e lesam o Estado
e, ao fim e ao cabo, o cidad&o brasileiro.

Nao obstante essa pauta lesiva, que
afronta a ética e os valores republicanos,
responsavel, certamente, pela instabilida-
de politica, social e econdmica do nosso
Pais, ha que se reconhecer, na outra mao,
iniciativas e agbes concretas no enfrenta-
mento dessa agenda perniciosa que ain-
da estd presente, e é a principal causa do
atraso, da burocracia, e da ineficiéncia
do Estado.

Portanto, o contexto atual, influencia-
do especialmente pelos desdobramentos
da operacdo “Lava Jato”, aponta para
mudancas profundas e sinaliza um novo
tempo para o mundo corporativo. As em-

I3 rotencia

Um novo tempo

A OPERACAO “LAVA JATO" E A LEI
ANTICORRUPCAO — REPERCUSSOES NO

AMBIENTE CORPORATIVO.

presas, nas suas relacdes privadas, institu-
cionais ou publicas, terdo que adotar uma
nova cultura organizacional, priorizando a
transparéncia dos seus atos, as boas prati-
cas e a melhor governanga na sua gestao.

A face mais evidente desta mudan-
¢a cultural é, sem duvida, a constatacao
de que a lei esta alcangando politicos e
empresarios de todos os niveis de poder
e classe econdmica. A impunidade, feliz-
mente, ja ndo é uma ficcdo para muitos
que tinham na conduta ilicita o seu modo
de operar.

As legislacdes, notadamente com re-
percussdo no campo penal, ja traduzem
uma maior rigidez na capitulacdo dos
fatos ilicitos e na responsabilizacdo do
agente, publico ou privado. Nesse senti-
do, exemplificativamente, podemos citar
a Lei 12.683, de 09 de julho de 2012, que
alterou a Lei 9.613/98 (de 03 de marco de
1998, que dispde sobre os crimes de la-
vagem de dinheiro, ou ocultacdo de bens,
direitos e valores ), tornando mais eficien-
te a persecucdo penal dos crimes de lava-
gem de dinheiro.

Na mesma esteira, e mais recentemen-
te, a publicacdo da Lei 12.846/2013 (Lei de
01 de agosto de 2013, que dispde sobre a
responsabilizacdo administrativa e civil de
pessoas juridicas pela pratica de atos con-
tra a administracdo publica, nacional ou
estrangeira, e da outras providéncias), com
vigéncia a partir de 29 de janeiro de 2014.

Esta norma legal, mais do que definir
os atos lesivos a Administracdo Publica,
estabelecer responsabilidades e atribuir
puni¢des aos agentes, delineou uma nova
cultura corporativa e uma nova dinamica
nas relagdes empresariais.

A énfase ao publico, que se extrai
preliminarmente do texto que da corpo
a referida Lei, poderia ensejar ao leitor
nao tao atento, uma interpretacao equi-
vocada da norma, fazendo crer que a sua
incidéncia e as suas repercussoes, dizem
respeito, apenas e tao somente, as em-
presas e corporacdes que mantenham
relagdes e atividades negociais com a
Administracdo publica.

No entanto, ndo é essa a conclusao e,
muito menos, é esse o campo de abran-
géncia da Lei. As pequenas, médias e gran-
des empresas, sem exce¢do, estdo abso-
lutamente submetidas a Lei 12.846/13, e
devem, sem postergacdo, criar, ou apri-
morar 0s seus mecanismos de controle e
boa governanca, sob pena de exposicdo a
graves repercussdes e responsabilizages.

Exemplificando o alcance daquela nor-
ma, imaginemos as seguintes situacdes: o
motorista de um caminhdo de uma empre-
sa de bens de consumo é parado na es-
trada e, para ndo atrasar a entrega, ten-
ta corromper o policial; um despachante
contratado para finalizar o tramite adua-
neiro de um cliente, se utiliza de uma for-
ma obscura para acelerar a liberacao de



ABREME

Associacdo Brasileira dos Revendedores
e Distribuidores de Materiais Elétricos

uma carga travada no sinal vermelho da
alfandega; o parceiro de uma companhia
é citado num escandalo, por ter se benefi-
ciado num esquema de favorecimento de
contratos publicos.

Muito mais do que exemplos ilustra-
tivos em qualquer palestra sobre o tema,
sabemos que sdo casos reais, e que de-
monstram a complexidade trazida para
o0 ambiente empresarial pela nova lei an-
ticorrupcdo. Em todas as situacdes refe-
ridas, as empresas, ainda que ndo tives-
sem conhecimento dos ilicitos, poderiam
ser responsabilizadas e obrigadas a pagar
pesadas multas, que variam, conforme o
caso, de 0,1% a 20% do seu faturamento.

O pretexto para essa brevissima re-
flexdo sobre o tema, ndo diz inicialmen-
te, com a analise individualizada, ou com
0 alcance dos artigos da Lei 12.846/2013,
em que pese tal iniciativa, nunca seria de-
masiada. O objetivo pretendido, na verda-
de, é reiterar a importancia e a contempo-
raneidade do assunto, bem como, alertar
para a imperiosa necessidade de mudan-
cas na postura e na conduta dos empre-
endedores e gestores, na conducdo das
suas empresas.

Os ultimos acontecimentos nos mos-
tram que haverd continuidade na respon-
sabilizacdo de socios, acionistas, admi-
nistradores e gestores; penalizacdo por
"solidariedade” no ambito do conceito de
grupo econdmico; aumento do risco das
atividades realizadas por terceiros; con-
cessao de financiamentos as empresas de

“ficha limpa" por bancos privados, dentre
outras relevantes iniciativas.

Gerenciar as empresas de acordo com
as melhores praticas em matéria de go-
vernanga, gestdo de riscos e compliance
j@ é uma exigéncia inadiavel e intransfe-
rivel para os empresarios e gestores, inde-
pendentemente do porte ou segmento de
seus negocios. Prevenir os chamados cus-
tos de non compliance, tais como multas,
restricdes operacionais, perda de clientes,
impacto no valor de mercado, além dos
custos de remediacao e imagem negativa
perante ‘stakeholders’, deve ser um ob-
jetivo permanente para as organizagoes
empresariais.

Trata-se de um caminho sem volta, 0
qual agrega valor aos negécios da orga-
nizacao e traz beneficios imediatos, tais
como padrdes de ética, conduta, sustenta-
bilidade e transparéncia, cultura de contro-
les alinhada a visao e valores da empresa,
politicas e procedimentos formalizados,
riscos mapeados e controlados, colabora-
dores conscientizados, prevencdo a frau-
des, valorizagdo e protecdo da marca e da
imagem, dentre outros.

Ainda temos um longo caminho a per-
correr, mas inegavelmente, os avancos ja
sao percebiveis. De forma gradativa, mas
firme, os cidadaos brasileiros demonstram
a sua inconformidade com os desmandos
e as praticas lesivas ao Estado e aos con-
sumidores em particular. Para as empresas,
nao ha outro caminho. A transparéncia e
as boas praticas de gestao, condicao para

REPENSAR E REVISAR A CULTURA ORGANIZACIONAL, PARA

ALINHAR A EMPRESA AOS NOVOS TEMPOS DE PLENA VIVENCIA

ETICA, MAIS DO QUE UMA TAREFA, E UMA ATITUDE QUE SE

ESPERA DOS EMPRESARIOS E DOS GESTORES.

a perenidade das organiza¢des, passam
pela criacdo de processos e a estruturacdo
de areas de conformidade, iniciativas que
devem ser conduzidas por profissionais
experientes e capacitados na interpreta-
¢ao das leis e no manejo dos instrumentos
juridicos, indispensaveis para a adequada
estruturacdo do modelo de governanca
pretendido.

Repensar e revisar a cultura organiza-
cional, para alinhar a empresa aos novos
tempos, de plena vivéncia ética e de a¢bes
transparentes, mais do que uma tarefa, é
uma atitude que se espera dos empresa-
rios e dos gestores.

ABREME

Associagdo Brasileira dos Revendedores
e Distribuidores de Materiais Elétricos

FUNDADA EM 07/06/1988

Rua Oscar Bressane, 283 - Jd. da Satde
04151-040 - Sdo Paulo - SP
Telefone: (11) 5077-4140
Fax: (11) 5077-1817
e-mail: abreme@abreme.com.br
site: www.abreme.com.br

Diretoria Colegiada

P> Francisco Simon
Portal Comercial Elétrica Ltda.

P> José Luiz Pantaleo
Everest Eletricidade Ltda.

P> José Jorge Felismino Parente
Bertel Elétrica Comercial Ltda.

P> Paulo Roberto de Campos
Meta Materiais Elétricos Ltda.

P> Marcos Augusto de Angelieri Sutiro
Comercial Elétrica P) Ltda.

P> Nemias de Souza Noia
Elétrica ltaipu Ltda.

P> Carlos Soares Peixinho
Ladder Automacdo Industria Ltda.

Conselho do Colegiado

P> Daniel Tatini
Grupo Sonepar
P> Reinaldo Gavioli
Maxel Materiais Elétricos Ltda.
P> Jean Jacques Gaudiot
Grupo Rexel

Secretaria Executiva
> Nellifer Obradovic

POTENCIA



AN

NOVIDADE

SAINDO DO

FORNQ

Nos da HMNews Editora e Eventos temos o
orgulho de anunciar em primeira mao o
langamento da "Revista da Instalacao”.

A Unica publicacao brasileira dedicada 100% ao
mercado de instalacoes nas areas de gas,
hidrossanitaria, eletrica, fotovoltaica,
eletromecanica, HVAC, solar, incendio, dados e
manutencao.

Finalmente a area de instalacoes passara a ter uma
revista mensal exclusiva onde os profissionais
terao acesso a um canal de comunicagao e
informacao proprio do segmento.

A Revista da Instalagao foi escolhida pelo
Sindinstalagao-SP como seu veiculo oficial de
comunicagao.

/
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= Tiragem: 8.000 exemplares l
» Circulacao: Nacional \

* Perindicidade: Mensal
» Distribuicao gratuita
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PHOENIX CONTACT DIRECIONA
INVESTIMENTOS PARA CONQUISTAR
CLIENTES EM NOVOS NICHOS DE MERCADO E
RESULTADOS COMECAM A APARECER.

elhorar os indices de produtivi-
dade e investir na diversificacdo
das linhas de produtos e na bus-
ca por novos nichos de mercado.
Essa foi a formula encontrada pela Phoenix Con-
tact no Brasil para conquistar bons resultados,
mesmo nessa fase de economia em marcha lenta.

Assim como ocorreu com praticamente
todas as empresas ligadas a area elétrica, a
companhia de origem alema também sentiu
os efeitos da crise politica e econémica nos
Ultimos dois anos. No entanto, ao invés de
‘sentar’ e esperar por dias melhores, optou
pela acdo. Em outras palavras, seus principais
executivos ‘olharam’ para dentro da empresa,
fizeram uma rigorosa andlise e identificaram
pontos que poderiam ser melhorados e seg-
mentos que poderiam passar a ser explorados.

Este processo teve inicio ha cerca de dois
anos, quando a direcdo da companhia sentiu
que depois da Copa do Mundo a situagdo ndo
voltou ao normal. Conforme explica Ricardo
Salgado Moura, diretor Geral da Phoenix Con-
tact no Brasil, desde entdo o trabalho tem sido

no sentido de direcionar as equipes da empresa
por dois caminhos: O da diversificacdo, seja em
produtos novos ou em mercados que ndo eram
trabalhados antes, e o da busca por ganhos de
produtividade, através da implantacdo de uma
cultura de melhoria continua dentro da empresa.

Os resultados comprovam que a estraté-
gia tem funcionado. Em 2015, por exemplo, a
companhia identificou que a queda de projetos
em indUstrias tradicionais foi compensada com
o incremento dos negdcios junto as indUstrias
novas. Com isso, a receita ficou estavel. Para
esse ano a projecdo é de crescimento na faixa
de 7% em relacdo a 2015.

No que tange aos nichos de atuacdo, Sal-
gado lembra que a Phoenix sempre foi muito
focada no trabalho de montadores de painéis
e de fabricantes de maquinas e equipamentos.
Mas este perfil de atuacdo se alterou a partir do
novo direcionamento estratégico. Hoje, além de
atender algumas indUstrias tradicionais, como
as de energia, 6leo e gas e automobilistica, a
companhia também avanga em segmentos que,
mesmo diante da crise, seguem relativamente
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bem, como o de alimentos e bebidas, a agroin-
dustria, fabricas de racbes, etc.

“E tem também algumas industrias novas,
como a edlica e a solar. No ultimo ano, dos
clientes Top 5 da Phoenix Contact no Brasil,
quatro foram da area edlica. Ha dois anos,
voCcé nem enxergaria o nome desses clientes
na nossa lista”, ressalta Salgado, que com-
pleta: “Mudou a forma de fazer negdcios e
mudaram os tipos de negocios de mercado
que estamos trabalhando. E essa foi uma das
safdas para compensar as quedas nos merca-
dos mais tradicionais, como na area de GTD
e na Petrobras”.

Obviamente, a entrada em setores ainda
pouco explorados exigiu um esfor¢o grande
da equipe de colaboradores da Phoenix, que
tiveram de aprender como funcionam esses
mercados e também sobre os produtos e so-
lucdes que eles demandam. Alias, importan-
te destacar que a diversificacdo de clientes
permitiu que a companhia trouxesse para o
Brasil uma gama enorme de solugdes que ja
existem ha algum tempo na Europa.

“A busca por novos mercados ajudou a
chamar a atencao da equipe para produtos
que estavam no portfélio que tinhamos na
matriz e que ainda ndo tinhamos aqui. Mas
nao so isso: mesmo nos mercados tradicionais,
passamos a oferecer produtos que nao traba-
Ihdvamos. Sé que para trazer essas tecnolo-
gias, tivemos que investir muito na capacita-
cdo das equipes de vendas e da engenharia

-

A diversificacéo de
clientes permitiu
gue a companhia
trouxesse para o
Brasil uma gama

enorme de produtos
que ja faziam parte
do portfolio da
matriz, na
Alemanha.

de aplicacdo”, comenta Ricardo Salgado, des-
tacando que ainda ha muito a evoluir.

"Ainda ndo estamos perfeitos. A Phoenix
tem 60 mil produtos em seu portfélio no ex-
terior. E todo ano lanca 650 produtos novos.
E um negdcio absurdo. No Brasil trabalhamos
com 11 mil produtos, dos quais 3 mil sdo so-
lucdes do dia a dia. Entdo, temos ainda 50 mil
produtos para desenvolver no Brasil e que ain-
da estamos engatinhando. Nosso desafio é au-
mentar a velocidade disso e trazer para o Pais
0 que existe na Alemanha”.

POTENCIA
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Impactos

Além de diversificar sua atuacao
no Pais, a Phoenix Contact também
tem ajustado o perfil de sua producao
local. E isso ocorre muito em funcao
das necessidades apresentadas pelos
clientes — tanto os tradicionais, como
05 NoVos.

De acordo com Ricardo Salgado,
cada vez mais os clientes pedem cus-
tomizacdo, diversificacdo e solugbes
diferenciadas para suas aplicagdes.
“Com isso, alteramos o foco estraté-
gico da producdo, de ser uma produ-
cdo seriada padronizada, para uma
producdo de customizacgdo e de loca-
lizagdo”, afirma o diretor, que d4 um
exemplo: “No ano passado implemen-
tamos no Brasil uma linha de solugdes
para cabos, para conexao de energia e
comando, para a industria edlica. Co-
locamos isso no Brasil, com um cliente
por tras, e hoje fazemos solugdes cus-
tomizadas para cabos baseadas nesse
programa”.

POTENCIA

NOVOS CAMINHOS
Setor de energias renovaveis tem gerado boas
oportunidades para a companhia no Brasil.

na producao brasileira

Um aspecto importante é que, pelo
menos por enquanto, a estrutura fa-
bril que a companhia possui no Brasil
é suficiente para atender as demandas
dos clientes. Ou seja, ndo ha a neces-
sidade imediata de investimentos em
maquinario. “Temos investimentos
(previstos) em equipamentos para Tl,
informatica, mas na fabrica ja fizemos
um investimento importante, que foi
rearranjar o fluxo da producdo para
ter um fluxo continuo de fabricacdo
dos produtos. Com isso reduzimos os
tempos de producdo e de logistica em
mais de 50%. Agora o foco principal

A reducdo no nimero de projetos
em industrias tradicionais foi
compensada com o incremento dos
negadcios em novos mercados.

RICARDO SALGADO MOURA |
DIRETOR GERAL NO BRASIL

Foto: Divulgacao

de investimentos esta na capacitacdo
e treinamento da equipe”, destaca.
A ampliacdo da equipe da empresa

Foto: DollarPhotoClub




no Brasil também esta no radar, mas
deve ocorrer apenas no médio prazo.
“Estrategicamente, a nossa matriz en-
xerga o Brasil como um mercado mui-
to importante. A subsidiéria brasileira
estd no Top 10 do grupo no mundo.

1

—

Para facilitar a penetracao
em novos mercados e divulgar
solucdes ainda desconhecidas
do publico brasileiro, a Phoenix
Contact também tem desenvol-
vido ac¢des importantes de divul-
gacao. Entre elas, ha o ciclo de
Road Shows que percorre todas
as regides do Pais. Em 2015, os
eventos passaram por 12 cidades.
Em 2014 foram 15, o que da uma
média de 700 a 1.200 clientes co-
bertos por ano.

Por isso ela tem um status diferencia-
do no grupo e, consequentemente, o
pessoal d4 uma atencdo maior. Nao
se pensa so na economia de hoje, mas
nos préximos cinco ou dez anos. En-
tao, nosso trabalho sera no reforco de

"“0s eventos tém se mostrado
uma acao muito boa pelo contato
com o cliente, pela possibilidade
de estabelecer uma oportunidade
e dar andamento a ela, e também
pela troca de experiéncias. Adi-
cionalmente, temos uma equipe
que trabalha no usuario final,
no especificador, na engenharia,
para homologar e certificar nos-
sos produtos. E um trabalho de
promocao técnica que nos ajuda
bastante, levando oportunidades
aos nossos diferentes clientes”,
comenda Ricardo Salgado.

Outra acao relevante, que
ocorre ja ha alguns anos, consiste
em levar clientes e parceiros para
conhecerem a estrutura da Phoe-
nix Contact na Alemanha, com di-
reito a visitar a Hannover Messe,
a maior feira industrial do mundo.

“Esse ano estamos com uma
delegacao de 20 pessoas, de to-
das as regides do Pais. A novida-

equipe para a area de energias renova-
veis e na diversificacdo para segmen-
tos como o de iluminacdo inteligente,
instalacdes elétricas e outros merca-
dos que ndo atuamos hoje. Fora o re-

forco de produtos”, completa.

1

de é que, com o trabalho nos no-
vos segmentos, o perfil do pes-
soal também mudou um pouco.
Agora levamos também pessoas
das areas fotovoltaica, edlica, de
projetos para iluminacao inteli-
gente, enfim, clientes que tradi-
cionalmente a gente nao traba-
Ihava, mas que por conta dessa
diversificacdo passaram a fazer
parte do grupo”.

O diretor geral observa ainda
que a ida a Alemanha é apenas
uma parte do trabalho. Ele ex-
plica que a viagem é um marco
por uma série de fatores, ja que
a corporacao escolhe a Hannover
Messe para lancar seus produtos
e, por outro lado, a subsidiaria
brasileira adota a feira também
como uma etapa para trazer pro-
dutos novos para o Brasil.

“A partir dai é que trabalha-
mos na capacitacao das equipes,
dos distribuidores que trabalham
com os produtos e nos lancamen-
tos das solugdes no Brasil. Mas a
feira em si é como se vocé acen-
desse um fosforo, quer dizer, se
vocé ndo manter esse fésforo
aceso ele apaga. Entao, depois
da feira procuramos fazer a ca-
pacitacao do pessoal, o langa-
mento de produtos e ai vem o
ciclo de eventos para promover
essas novas tecnologias que es-
tamos trazendo. Isso tem surtido
um 6timo efeito”.

4
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m CRIMES CIBERNETICOS

ATAQUES
CIBERNETICOS

SE TORNAM
AMEACAS REAIS
PARA AS EMPRESAS
QUE ATUAM

NA GERACAO,
DISTRIBUICAO E
TRANSMISSAO DE
ENERGIA ELETRICA.

a conferéncia CyberTech
2016, ocorrida em Telaviv
(Israel), em janeiro, a audi-
éncia foi surpreendida pelo
depoimento do Ministro de Energia do
Estado de Israel, que declarou: “Ontem
identificamos um dos maiores ataques
cibernéticos por nos experimentado”.

Um dia depois, a ComputerWorld
revelou que o artefato malicioso ciber-
nético tinha sido identificado como um
Ramsomware. Um ataque deste tipo
pode ser comparado, grosso modo, ao
conhecido crime de extorsdo median-
te sequestro: o artefato infecta vérios
equipamentos deixando-os inoperantes
e exibe uma mensagem com instrucdes
exigindo o pagamento de um resgate
para devolver o controle dos mesmos.
Apesar de ndo se ter evidéncias do ata-
que ter afetado a rede operativa/TA, os
impactos no negdcio na rede corpora-
tiva/Tl foram evidentes.

Se Israel aparenta para o leitor es-
tar muito distante da realidade brasilei-
ra, vale lembrar que ao longo de 2015
foram divulgados na imprensa brasi-

ossibilidade da

leira, entre outros, o caso da Prefeitu-
ra de Pratania (SP), de mesma nature-
za, demonstrando que a geografia e a
geopolitica deixaram de ser limitantes
para a ameaga.

O que esta acontecendo com o es-
paco cibernético? O setor elétrico virou
a bola da vez? Tais eventos ameagam
a geracdo, o transporte e distribuicdo?

Um marco notavel desta preocu-
pacdo pelo setor elétrico foi o adven-
to do Stuxnet. Descoberto em meados
de 2010 por conta de varios sintomas
apresentados na operacdo de uma
planta de enriquecimento de uranio no
Ira, foi o primeiro malware conhecido
por ter sido projetado especificamen-
te para atacar infraestruturas criticas.
Pelo divulgado, além do Ird, também
foram afetadas plantas na Indonésia,
nos Estados Unidos, na Australia, na
Inglaterra, na fndia, na Malasia e tam-
bém no Paquistao.

Entre as raz0es para apreensao esta
o fato de que ndo somente a geragao,
mas também o transporte, distribuigao,
bem como as estruturas de operagao

Cyber-attacks become real threats to generation,

transmission and distribution utilities. Risks extend

~———/ to companies worldwide and require attention and
investments in sophisticated protection systems.

POTENCIA

Ataques cibernéticos se convierten en verdaderas amenazas

para las empresas que operan en la generacion, transmision
y distribucién de energia eléctrica. Los riesgos se extienden
a las empresas en todo el mundo y requieren atencion y
inversiones en sofisticados sistemas de proteccion.
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Artigo

Artigos exclusivos escritos por
reconhecidos especialistas do mercado.

@ Exclusive articles written by

Article

recognized market experts.

Articulo

Articulos exclusivos escritos por
reconocidos expertos del mercado.

Espera-se que 0s eventos conhecidos de

incidentes as infraestruturas criticas da

malha elétrica internacional motivem uma
gradual reestruturacéo da visdo de seguranca
cibernética das empresas de GTD.

e controle da malha elétrica nacional
estdo cada vez mais ciberneticamente
integradas, por conta de alguns impor-
tantes e bem conhecidos beneficios
funcionais e de contingenciamento.

Sdo (muito) poucos os produtos
e fabricantes de sistemas dedicados
(SCADA) a esta tarefa e poucos fabri-
cantes dominam a tecnologia. Apesar
de muito funcionais, tais sistemas sdo
homologados para funcionarem sobre
plataformas usualmente nao atualiza-
das (versdes antigas do Windows e do
Unix, por exemplo), que sdo conhecidas
por suas vulnerabilidades.

O ideal, obviamente, seria manter
esses sistemas operacionais sempre
atualizados, mas apesar de esse ser um
objetivo perseguido pela administracao
das redesTl, nas redes TA os fabricantes
dos sistemas supervisores ndo homo-
logam seus produtos para os sistemas
operacionais mais recentes. Com efeito,
a administracdo das redes TA das em-
presas de GTD (geragdo, transmissao e
distribuicdo de energia) nacionais, ain-
da que quisessem, ndo conseguiriam

atualizar suas plataformas por conta
das restricdes dos fabricantes dos siste-
mas supervisores, sob pena de ndo mais
contarem por parte dos fabricantes das
garantias de perfeito funcionamento. O
resultado é inequivoco: as redes TA das
GTDs nacionais sao bastante vulneraveis
a ameaga cibernética.

Aliando tais vulnerabilidades ine-
rentes as redes TA com a permissivida-
de, ainda que minima, do trafego entre
as redes TA e Tl (necessaria para a ad-
ministracdo do negécio), e somando-se
a isso a capilaridade das redes TA dos
operadores da malha elétrica nas redes
TA das GTDs (por conta da integracdo
da malha), quaisquer dessas unidades
podem ser alvo de um ataque ciberné-
tico com possibilidade de gravissimas
repercussoes, em efeito domino.

Apesar de ndo divulgados pela im-
prensa, sao comuns os incidentes en-
volvendo ataques, notadamente dos
malwares, as redes Tl das GTDs. Pagi-
nas sdo pichadas, sistemas ao publico
comprometidos, informaces vazam e
fraudes ocorrem.

Apesar de se notar esforcos no sen-
tido de torna-las menos vulneraveis, as
pressdes do negécio sempre acabam se
impondo, promovendo-se mais as fun-
cionalidades e o desempenho das redes
Tl as custas, inevitavelmente, da sua pro-
pria seguranca. Nas redes TA o quadro
ndo é muito diferente, com o agravante
das redes das GTDs serem verdadeiros
reféns das tecnologias dos fabricantes
dos sistemas supervisores, que invaria-
velmente exigem para garantia do seu
funcionamento o uso de plataformas
semi obsoletas e reconhecidamente vul-
neraveis. A tempestade perfeita, portan-
to, pode estar se aproximando.

Espera-se que os eventos conhe-
cidos de incidentes as infraestruturas
criticas da malha elétrica internacional
acabem por motivar uma gradual rees-
truturacao da visdo de seguranga ciber-
nética das GTDs. Isso, invariavelmente,
vai exigir esforos coordenados de mé-
dio prazo das agéncias, fabricantes e
operadores, mas os fatos indicam que
aparentemente ndo ha outro caminho
para uma protecdo eficaz do setor.

CURVELO HORA

Saécio fundador da
Tempest Security
Intelligence.
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NORMALIZACAO

A caminho de um

REPORTAGEM: CLARICE BOMBANA

onsiderado um ‘filhote’ da
Norma Brasileira ABNT NBR
14039:2005 - Instalagdes
elétricas de média tensdo de
1,0 kV a 36,2 kV, o projeto de norma
da NBR 14039-2 (Parte 2) estd pronto e
deve ser encaminhado pela Associacdo
Brasileira de Normas Técnicas (ABNT)
para consulta publica ainda no primeiro
semestre de 2016.

Com a sua mais nova ‘descenden-
te’, a veterana passa a ser chamada de
NBR 14039 - 1 (Parte 1) - Instalagdes
elétricas de média tensao de 1,0 kV a
36,2 kV — Requisitos Gerais, e a Parte 2,
de NBR 14039-2 - Instalagdes elétricas
de média tensédo de 1,0 kV a 36,2 kV —
Requisitos Particulares para Subestacdo
de Entrada de Energia.

O projeto da nova norma teve inicio
ha cerca de oito anos, sob a responsabi-
lidade da CE-03:64.11 — Comissdo de

76 POTENCIA

consenso

NOVA NORMA DE MEDIA TENSAO RUMO
A PADRONIZACAO DOS REQUISITOS PARA
SUBESTACOES DE ENTRADA DE ENERGIA
SERA ENCAMINHADA PARA CONSULTA
PUBLICA NOS PROXIMOS MESES.

14039-2

Estudo de Instalacdes Elétricas de Alta
e Média Tensdo, do Comité Brasileiro
de Eletricidade, Eletronica, lluminacdo
e Telecomunicacdes (Cobei).

“Trata-se de uma tentativa de pa-
dronizar os modelos de todas as su-
bestacdes de entrada de energia ou
cabines primarias aplicados pelas con-
cessionarias brasileiras de energia”,
explica Joao Cunha, coordenador da
CE-03:64.11. "Estamos falando de
uma primeira tentativa, pois harmoni-
zar os diferentes requisitos impostos
pelas 63 concessionarias distribuido-
ras de energia ndo é uma tarefa sim-
ples”, completa.

Os padrdes das concessionarias de
energia sempre foram adequados as
suas proprias necessidades, e o proce-
dimento para subestacdo de entrada,
além de ndo possuir todas as referén-
cias para cobrir os projetos e as diretri-

zes de montagem e manuten¢do das
instalacoes internas dos consumidores,
nao foi desenvolvido para ser aplicado
em nivel nacional.

Enquanto a NBR 14039 - Parte 1
determina os requisitos minimos e ge-
rais de qualidade e seguranca das ins-
talacoes de média tensdo de 1,0 a 36,2
kV, tratando, de forma generalizada, das
subestacoes de entrada de energia, a
Parte 2 coloca uma lupa sobre este as-
sunto, em especifico. “Aqui, na Parte 2,
aprofundamos as regras a respeito das
instalacoes voltadas a energia ndo me-
dida (que antecede a medicao), ou seja,
do ponto de conexdo até a origem da
instalagdo do consumidor, onde ha gran-
de potencial de haver fraude”, comple-
menta Cunha.

Vale lembrar que o médulo 1 do
Prodist - Procedimentos de Distribuicao
de Energia Elétrica no Sistema Elétrico



Normalizacao Standards and regulations Normas y reglamentos

“ Abordagem jornalistica envolvendo as N A journalistic view on key national Una vision periodistica sobre las
y principais normas técnicas nacionais e and international technical standards 3 normas técnicas nacionales e interna-
internacionais do setor eletroeletronico. and regulations of the sector. cionales y las regulaciones del sector.

Foto: DollarPhotoClub

About to follow for public consultation, the
technical standard NBR 14039-2 tries to determine
the common rules for consumer substations
regulated by utilities.

A punto de seguir para consulta publica, norma NBR
14039-2 intenta estandarizar los requisitos de todas las
subestaciones de entrada de energia aplicados por las
empresas de servicios publicos de electricidad.

POTENCIA | 77
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Norma tenta padronizar os
modelos de todas as subestacoes
de entrada de energia, ou cabines
primarias, aplicados pelas
concessiondrias de energia.

Nacional, da Aneel, no seu item 2.311,
define o ponto de conexdo como o con-
junto de equipamentos que se destina a
estabelecer a conexdo na fronteira entre
as instalagdes da acessada (rede da con-
cessionaria) e do acessante (consumidor).

A decisdo de fazer uma norma mais
detalhada para as instalacdes de média
tensdo nasceu da necessidade de se gerar
um consenso a respeito dos projetos das
cabines primarias. “A iniciativa, além de
pioneira, é de suma importancia, pois tem
como foco harmonizar os critérios pelo
lado da concessionaria, de modo que as
diferencas na forma de fazer esse tipo
de instalacdo comecem a diminuir rumo
a futura padronizacao”, diz Jodo Cunha.

E os desafios da NBR 14039-2 néo
param por ai... Além de tentar conciliar
esse tipo de procedimento adotado pe-
las concessionarias de energia, a norma
também tem de lidar e, de certa forma,
‘acomodar’ os interesses e reivindica-
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cbes dos consumidores, “ja que o pro-
jeto da subestacdo de entrada deve se-
guir o padrao da distribuidora, mas ela,
em si, é construida e financiada pelo
consumidor”, adverte o engenheiro e

A nova norma, além de pioneira,
é de suma importancia para
harmonizar os critérios das
concessionarias, reduzindo as
diferencas na forma de fazer esse
tipo de instalacdo, rumo a futura
padronizacao.

JOAO CUNHA | COBEI
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professor Hilton Moreno, socio-diretor
do Grupo HMNews.

Com a reducdo dos diferentes mo-
delos de instalacdo das subestacdes
de entrada de energia, muito se con-
tribui para a evolucdo do setor, ja que
as empresas de projeto, montagem e
manutencdo das instalacdes internas
dos consumidores poderdo oferecer
solucdes ao Pais inteiro e os fabrican-
tes de equipamentos e material elétrico
ganhardo com a possibilidade de pro-
ducdo em escala.



Antes mesmo da NBR 14039-2 ser publicada, a norma
mae, NBR 14039:2005, ja comegou a ser revisada, seguin-
do as recomendacdes do universo da normalizagao. O pro-
cesso teve inicio em junho de 2015 e nao se sabe ainda
quando sera finalizado. O objetivo é que o documento seja
alinhado e atualizado de acordo com a ultima versao da
IEC 61936-1, de 2010, j& que a norma internacional serviu
de base para a composicao do contetido da norma brasi-
leira de média tensao.

A NBR 14039 surgiu da necessidade de adequacao da
antiga NB 79 - Execucgao de instalacdes elétricas de alta
tensao (de 0,6 kV a 15 kV) aos critérios internacionais. Pu-
blicada em 1967, a NB 79 precisava ser atualizada, com
foco na seguranca das instalacdes e de seus usuarios, par-
tindo da fase de projeto. Em 1996, uma comissao formada
por engenheiros, profissionais das concessionarias, consu-
midores, académicos, fabricantes e projetistas comecou a
desenvolver uma norma temporaria, que, em tempo exiguo,
suprisse as primeiras necessidades do mercado.

0 trabalho dessa comissao, presidida pelo engenheiro
Hilton Moreno, foi orientado a atender as seguintes pre-
missas na elaboracdo do novo documento: seguir a estru-
tura da norma NBR 5410 — Instalagdes Elétricas de Baixa
Tensao; basear seu contetdo na norma internacional IEC

61936-1:2002; utilizar o conhecimento adquirido na nor-
ma francesa NF C 13-200:1987; e alinhar os limites de
tensao, de acordo com as tensdes em vigor no Pais e uti-
lizados pelas concessionarias.

0O resultado foi a votacao nacional em 1997, sendo
publicado em abril de 1998, sob o titulo de NBR 14039 -
Instalagoes elétricas de alta tensao de 1 kV a 36,2 kV. Em
outubro de 2000, a Comissdo de Estudo publicou uma
emenda, alterando-a para NBR 14039:2000. O projeto
dessa versao do documento entrou em consulta publica
em julho de 2003 com publicagdo no segundo semestre
daquele ano. Em 2005, sofreu outra emenda, mudando
de NBR 14039:2003 para NBR 14039:2005, sendo esta a
Gltima edi¢do em vigor, com 87 paginas.

A norma foi estruturada em capitulos, com os seguin-
tes temas: 1) Objetivo; 2) Referéncias normativas; 3) De-
finicdes; 4) Principios fundamentais e determinagdo das
caracteristicas gerais; 5) Protecdo para garantir a seguran-
¢a; 6) Selecdo e instalacdo de componentes; 7) Verificacdo
final; 8) Manutencao e operagao; 9) Subestacdes e anexos.

Seu foco é garantir a segurancga do usuario/trabalha-
dor, a seguranca dos equipamentos e a continuidade dos
servicos. E mais: ela se aplica as instalagdes novas e as
reformas de carater permanente ou temporario.

s

Essa norma também tem de lidar
e, de certa forma, ‘acomodar’ os
interesses e reivindicacoes dos
consumidores.

| GRUPO HMNEWS
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De acordo com Cunha, o problema
da falta de padronizacdo das cabines pri-
marias de média tensdo nao foi resolvido
com a nova norma, porém, a iniciativa é
importante para se chegar a um consenso
absolutamente necesséario. “ Com a dimi-

nuigao das disparidades, cada vez que a
norma é revisada, avanga-se um passo,
€ 0 processo torna-se menos complexo”,
afirma o coordenador. “E, assim, a cultura
da padronizacéo vai se propagando aos
poucos entre 0s agentes envolvidos”.

Quase saindo

Segundo a Comissdo de Estudo, a
NBR 14039-2 deve ser encaminhada
pela ABNT para consulta publica ainda
neste primeiro semestre. Apds 0s co-
mentarios da sociedade, o texto volta a
CE para andlise dos votos e fechamen-
to do texto, com previsao de publicacdo
até o final de 2016.

Além das concessiondrias distribuido-
ras de energia (parte delas), participaram
da Comissdo de Estudo responsavel pela
NBR 14039-2 fabricantes de equipamen-

tos e material elétrico, e projetistas e es-
pecificadores. O documento tem cerca de
40 paginas e nao foi baseado em nenhu-
ma normalizacdo internacional, ja que a
falta de padronizacdo das subestagdes
de entrada é um problema local.

Vale citar que a nova norma incor-
pora no seu escopo 0S requisitos para as
instalacdes de entrada de unidades con-
sumidoras autoprodutoras ou produtoras
independentes de energia, ja que esta é
uma grande tendéncia do mercado.

POTENCIA



PROJETO CONECTAR

Quem projeta automacao residencial?

O MERCADO DE
AUTOMACAO
RESIDENCIAL, QUE E
RELATIVAMENTE NOVO
NO BRASIL, AINDA TEM
SEUS PRINCIPAIS
PERSONAGENS EM
DESENVOLVIMENTO.

Com frequéncia ouvimos em
NOSSOS encontros e eventos a per-
gunta: Quem projeta automacao
residencial? E também de po-
tenciais clientes, como morado-
res, construtoras e arquitetos. E a
resposta ainda nao é tao simples.
Um mercado novo, como o de au-
tomacao residencial, ainda tem
seus principais personagens em
desenvolvimento.

O mais relevante deles é o cha-
mado Integrador de Sistemas Resi-
denciais. E ele quem faz a conexdo
entre os fornecedores de solucdes e
equipamentos de automagdo com

0s usuarios finais dos sistemas. Dentre
as suas principais atividades, espera-se
que ele faca desde o atendimento inicial,
onde sdo levantadas as necessidades do
cliente até a entrega de todo o sistema
funcionando.

Mas esta sequéncia de atividades
esta longe de ser simples. Pelo contra-
rio, envolve um alto grau de complexi-
dade pois implica, entre outras, as se-
guintes etapas:

1. Desenvolver o projeto executivo

2. Visitar a obra para esclarecer os pres-
tadores de servicos sobre o seu pro-
jeto e acompanhar a sua execugao

3. Fazer ou supervisionar a passagem do

cabeamento especifico da automa-
¢ao, que pode envolver ndo apenas
o0s sistemas ligados a instalagao elé-
trica, mas também seguranca eletr6-
nica, audio e video, redes, etc.

4. Instalar os equipamentos da automa-
cdo e correlatos

5. Executar a programacao detalhada
do sistema integrado, etapa que atu-
almente envolve o uso de mobiles
como smartphones e tablets e cone-
xdes via Internet

6. Testar e aprovar a instalacdo e a pro-
gramacao

7. Instruir o cliente sobre o seu uso

Trabalho multidisciplinar

Como podemos verificar aci-
ma, trata-se mesmo de um con-
junto de atividades complexo e
multidisciplinar, envolvendo alta
capacidade de trabalhar com
novas tecnologias sem deixar

de atender solicitacdes especificas de
quem vai realmente utilizar o sistema,
normalmente os moradores de uma
residéncia.

Por isso, vamos nos concentrar nes-
ta andlise na primeira etapa, o projeto

integrado de automacao residencial.
0 inicio deste trabalho se da pelo
levantamento de necessidades do
cliente, que normalmente resulta no
preenchimento de um check list oriun-
do de reunides pessoais e entrevistas

llustracdo: DollarPhotoClub
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Projeto Conectar

“ Noticias e informacoes sobre o
setor de automacao residencial
e predial.

por e-mail ou telefone. O profissional
de automacdo precisa também checar
os demais projetos de outras discipli-
nas que estao diretamente relaciona-
dos ao seu proprio projeto. Normal-
mente citamos: arquitetura, interiores,
instalacdes elétricas, iluminacao e ar-
condicionado. Mas em alguns casos
podem existir ainda outros projetos
especificos.

Uma vez de posse destas informa-
¢oes e da compatibilizacdo dos demais
projetos, o profissional de automacao
pode iniciar o seu. Mas ainda temos
certos problemas a serem enfrentados.

Um deles, por exemplo, é a cria-
¢do de legendas e detalhamen-
tos para representar novos
equipamentos que tém
sido introduzidos nos pro-
jetos ao longo dos dltimos
anos. Exemplos disto sdo
produtos de utilizacdo ainda
pouco conhecida dos préprios
projetistas, como: leitoras biométri-
cas e fechaduras elétricas, cor-
tinas motorizadas, cameras
de diversos tipos, caixas
acusticas e equipamen-
tos de som e video, sis-
temas de irrigagdo au-
tomatizados, aspiracao
central e muitos outros.
Além disso, devemos lem-
brar que os préprios sistemas
de automacdo tém origem em dife-
rentes fabricantes, que por sua vez
adotam diversos padrdes de infraes-
trutura. Nem todos adotam padroes
atualmente em uso, como caixas 4x2

News and information on
the residential and building

Projeto Conectar

automation sector.

ou 4x4, necessitando entdo de uma
representacdo especifica e bem clara
visando quem esta executando a in-
fraestrutura na obra.

Somado a estes fatores acima ci-
tados, temos ainda que reconhecer
que a maioria dos projetistas das ou-
tras disciplinas ainda desconhecem a
maioria das solucdes que a automacao
residencial demanda e, portanto, tém
sido ainda expectadores neste proces-
so, sem oferecerem uma contribuicdo
relevante para a melhoria do projeto
integrado.

Constatadas estas difi-

culdades e também ob-

=T

Projeto Conectar

el sector de automatizacion de
viviendas y edificios.

\{N Noticias e informaciones sobre

servando que varios integrado-
res ndo tém considerado o pro-
jeto como uma atividade dentro
do grau de importancia devida,
a Aureside esta desenvolvendo
um novo projeto institucional
que visa criar um polo de novos
projetistas que serdo capacitados
especificamente para atuarem na
area de projeto, tendo entre seus
clientes, inclusive, este grupo de
integradores que hoje necessi-
tam deste apoio em sua atual
atividade.
Este grupo de projetistas
serd formado pelos atuais
projetistas de outras modali-
dades que desejam agregar a
automacao residencial em seu
portfolio e pode incluir os colabo-
radores de empresas de integra-
¢do, instalacdo e programacao
que também desejem ampliar
sua gama de servicos atuais.
Estes profissionais vao par-
ticipar ndo somente de treina-
mentos tedricos e praticos de
projeto, como também
serdo atualizados fre-
quentemente com
dados levantados
junto aos fabrican-
tes, além de utilizarem
programas de projeto
validados e homologados
pela Aureside. E terdo a sua
nova atividade devidamente
divulgada ao mercado pela as-
sociagao. Teremos mais novidades
nas préximas semanas!

Se desejar informacoes antecipadas, envie um e-mail para:

contato@aureside.org.br.

poTENCIA [EXH
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Apoio

RESIDE

residencial

documentacado ligada ao projeto.

Fotos: Divulgacdo

para outubro,

A Aureside foi convidada pela
organizadora da Feicon Nordeste, a
Reed Exhibitions, para realizar a sua
proxima edicdo do Congresso Habitar
no auditério desta exposicao. Assim,
nos dias 20 e 21 de outubro de 2016
teremos a décima quinta edi¢do do
nosso Congresso realizada na cidade
de Recife, em Pernambuco.

Os principais temas desta edi¢do
envolvem os aspectos da automagao
residencial ligados as atividades da

Passo-a-passo de um
projeto de automacao ..

B onecrar

Este programa foi desenvolvido para proporcionar

um passo-a-passo das etapas de um projeto integrado =~ Wi
de automacao residencial, desde o seu check list e defini-
cdo de escopo, até a documentacdo final. Trata-se de um
curso on-line cujas turmas sdo realizadas periodicamen-
te e sua programacao pode ser conferida no site www.
projetoconectar.com.br. O participante, ao final, pode fa-
zer o download de um projeto modelo que foi resolvido .
durante o curso, além de baixar sugestoes de legenda e

confirmado

construgao civil e da arquitetura. Se-
rao debatidos, principalmente, pon-
tos como sustentabilidade e efici-
éncia energética das edificacoes, o
seu conforto ambiental e o legado
das edificagbes para a criacdo das
chamadas “cidades inteligentes”.
Vocé pode ndo sé programar
sua participacdo nesta proxima edi-
¢do, como pode também propor uma
apresentacdo através de nossa cha-
mada de trabalhos do congresso.

AURESIDE

Associacdo Brasileira de Automagdo
Residencial e Predial

Rua Hilario Ribeiro, 121
CEP 04319-060
Sdo Paulo-SP
Fone: (11) 5588-4589
E-mail: contato@aureside.org.br
Site: www.aureside.com.br

DIRETORIA

José Roberto Muratori
Diretor-Executivo

Fernando Santesso
Diretor de Projetos

Eunicio Alcantara Cotrim Filho
Diretor de Marketing

George Wootton
Diretor Técnico
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CAURESIDE

ASSOQIAQAO BRASILEIRA DE
AUTOMACAO RESIDENCIAL E PREDIAL

O

acesse o site
aureside.org.br

Ha 15 anos a AURESIDE - Associacgao Brasileira de Automacéao Residencial e Predial - difunde tecnologias, treina,
forma profissionais e fomenta o mercado de automacéao residencial e predial. Entre as atividades junto a seus
associados, destacam-se:

- Seminarios, Congressos, Encontros, Feiras Nacionais e Regionais;

- Cursos Presenciais, Treinamentos In Company, Cursos a Distancia, Palestras e Conferéncias Virtuais, entre outros;
- Cursos regulares de Capacitacao e Certificacao Profissional em Automacao Residencial e Predial;

- Cursos e Palestras sobre produtos e servigos de seus associados;

- Divulgacéo de artigos técnicos e disponibilizacao de videos e folhetos técnicos.

Profissionais e Empresas podem se associar a

» a alala a
AUH ) e DIM Dbern 0 X '

AURESIDE

WWW.aurESide.Org br ASSOCIACAO BRASILEIRA DE

AUTOMAGAO RESIDENCIAL E PREDIAL

Acesse e confira 0 novo site Aureside



Economia

m .‘ Noticias e dados sobre a economia
do setor, incluindo balancos,

aquisicoes, fusoes e investimentos.

Economy

Numeros criticos

A producao do setor eletroeletrénico apontou retracdo de 30,1% em
janeiro de 2016, na comparacdo com o mesmo més de 2015. E o que mos-
tram os dados divulgados pelo IBGE e agregados pela Associacdo Brasileira
da Industria Elétrica e Eletronica (Abinee).

A queda registrada em janeiro é resultado do recuo de 38,8% da in-
dustria eletrnica e do decréscimo de 23% na atividade da indUstria elétri-
ca. “Este nimero é alarmante, pois a base de comparacdo com janeiro do
ano passado é muito fraca, uma vez que a producéo do setor havia recuado
14% em relacdo a janeiro de 2014", diz o presidente-executivo da Abinee,
Humberto Barbato. Nos ultimos 12 meses, a producao da industria eletroe-
letrénica sofreu queda de 22,4%, sendo: reducao de 31,3% nas atividades
da industria eletronica; e retracdo de 13,9% na industria elétrica.

Ja o déficit da balanca comercial dos produtos elétricos e eletronicos
atingiu US$ 1,43 bilhdo em janeiro de 2016, 52% abaixo do registrado no
mesmo més de 2015 (US$ 2,98 bilhdes). Segundo os niimeros levantados
pela Abinee, a reducdo do saldo negativo é consequéncia da queda das im-
portacgoes, que vem sendo verificada desde abril de 2014, em funcao do fra-
co desempenho do mercado interno.

As industrias elétricas e eletronicas fecharam 748 vagas no més de janei-
ro, segundo dados da Abinee, com base em informagdes do Cadastro Geral
de Empregados e Desempregados do Ministério do Trabalho (Caged). Com
o resultado, o nimero de empregados diretos no setor caiu para 247,3 mil
(248,1 mil em dezembro de 2015).

Nos dltimos 12 meses, foram eliminadas 47.021 vagas. Segundo o le-
vantamento, o més de janeiro de 2015 foi o Ultimo em que o setor registrou
aumento no nimero de empregados, com a abertura de 742 vagas.

Em Sondagem realizada pela Abinee no més de janeiro, 51% das em-
presas entrevistadas indicaram que esperam manter o quadro de funcio-
narios para o ano de 2016, enquanto 41% das empresas tém expectativa
de redu¢do no nimero de trabalhadores e 8% tém previsdo de aumentar o
quadro de empregados.

< N\ News and data on the sector economy,
\ including balance sheets, acquisitions,
mergers and investments.

Economia

& Noticias y datos sobre la economia
\ del sector, incluidos los balances,
adquisiciones, fusiones e inversiones.

Baixa atividade

O Estado de Sao Paulo registrou em
2015 a maior queda no consumo de
energia dos ultimos 14 anos. No
ano passado, o Estado teve uma
retracdo de 4,2% em relagao ao
ano anterior. Os dados fazem
parte do Balanco Energético
produzido pela Secretaria Es-
tadual de Energia e Mineracao.

A indUstria registrou a maior
queda, com recuo anual de 6,4%. S6
no més de novembro, a baixa foi de 10,1%,
em comparagdo com o mesmo més de 2014. Em segui-
da aparecem as areas diversas (rural, iluminagdo publi-
ca, setor publico e consumo proprio) com diminuicao
de 4,3%, o residencial com queda de 3,6% e por ulti-
mo o comercial, que teve variacdo negativa de 0,8%.

Para o secretario de Energia e Mineracdo, Jodo
Carlos de Souza Meirelles, a queda de todos os in-
dicadores de consumo de energia elétrica no Esta-
do de Sao Paulo é resultado de uma combinacao de
trés fatores. “Sao Paulo conta com o maior parque
industrial, centro de carga e populagdo do Pais. A for-
te desaceleracdo da economia nacional, o aumento
do desemprego e a adogao de bandeiras tarifarias re-
fletiram diretamente no consumo de energia elétrica
nos setores residencial, industrial e comercial”, expli-
ca. O Estado de Sao Paulo consumiu 130.695 GWh
no ano passado. Em 2014, o consumo foi de 136.359
GWh. No geral, a queda no consumo de energia elé-
trica foi de 1,96% no pais, em 2015.

kWh
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Bandeiras tarifarias

A PROTESTE Associacdo de Consumidores langou a campanha
“Quem cala paga mais luz” para pressionar o governo a acabar
com a cobranca das bandeiras tarifarias, em vez de apenas sus-
pendé-las. Foram arrecadados no ano passado R$ 1,078 bilhao
a mais do que o custo com o uso de termelétricas para gerar a
energia em periodo de falta de chuva, mas nada sera devolvido
ao consumidor.

Em acdo civil pablica ajuizada na Jus-
tica Federal de Brasilia, a PROTESTE pede
para a Aneel compensar em média R$
106,79 por residéncia, atualizados a par-
tir de marco de 2016, até a data do efe-
tivo pagamento, pelos prejuizos durante
todo o periodo de vigéncia das bandeiras
tarifarias. Afinal, o brasileiro pagou R$
14,712 bilhdes com essa cobranga extra rmm
e as empresas arrecadaram bem além dos

pacTEsTE |

custos extras, para gerar energia quando cai o volume de agua
nos reservatorios das hidrelétricas.

Faz parte da campanha uma peticdo que serd entregue ao
Ministério da Energia, pedindo o fim das bandeiras; e ha no site
uma calculadora de consumo para simular a economia na conta
alterando o tempo de uso dos eletrodomésticos. Também foi cria-
do um guia com varias dicas para reduzir o
consumo de forma eficiente. Além disso, os
consumidores que sofrerem corte indevido
de energia serdo orientados pela equipe
da associacao.

Desde que houve consulta publica para
discutir a implantacdo das bandeiras tarifa-
rias, ha quatro anos, a PROTESTE vem con-
testando a medida que impacta a capaci-
dade dos consumidores de baixa renda de
pagar tarifa, bem como a inflacao.

PEETT—
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Bons ventos

Realizado no dia 24 de fevereiro, na
sede da Abimaq (Associacao Brasileira da
Industria de Maquinas e Equipamentos),
um evento promovido pela filial brasilei-
ra da espanhola Gamesa — um dos prin-
cipais fabricantes mundiais de aeroge-
radores — despertou o interesse de um
grande ndmero de empresas dispostas a
ampliar seus negdcios em um setor que
estd passando longe da crise.

Mais de 300 pessoas participaram
das palestras. Além disso, representan-
tes de empresas interessadas em obter
informacdes detalhadas sobre as possi-
bilidades de se tornarem fornecedores
do setor de energia edlica reuniram-se
com compradores técnicos da Gamesa
na Rodada de Negdcios. “Acredito que o
evento superou as expectativas e pode
de uma maneira clara e objetiva mos-
trar as oportunidades do setor como um
todo, abordando as particularidades de
um dos sete fabricantes instalados no
Brasil, a Gamesa, e também contando

com esclarecimentos sobre metodologias
aplicadas a contratacdo no setor, seja de
fornecedores, méo de obra e o necessario
financiamento a todos os elos dos projetos
para desenvolvimento do setor edlico no
Brasil”, disse o presidente do Conselho de
Energia Eélica da Abimag, Roberto Veiga.

0 executivo citou dados que revelam o
potencial do setor no Pais: “Segundo consta
no site da Aneel, o Brasil tem hoje 8,2 GW de
energia edlica instalados dentro dos 18 GW
ja contratados, e os investimentos no setor
devem totalizar R$ 45 bilhdes para os pro-
ximos quatro anos. As empresas que quise-
rem participar desse mercado precisam ob-
servar o setor como uma oportunidade real
de participagdo e decidir entrar para ficar”.

Edgar Corrochano, CEO da Gamesa do
Brasil, destacou a importancia dos fornece-
dores nos negdcios da empresa. “Nés com-
pramos 80% daquilo que vendemos. Nosso
desafio é transformar a Gamesa Brasil em
uma plataforma de exportagao. Hoje, porém,
isso ndo é possivel porque nossos insumos
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tém custo 30% superior ao das outras fa-
bricas da empresa no mundo”, explicou.

A presidente da ABEE¢lica (Associa-
¢do Brasileira de Energia E¢lica), Elbia Silva
Gannoum, ressaltou que o Pais é o segun-
do mais atrativo no mundo em energia re-
novavel. “Nosso modelo de leildes tem se
mostrado eficiente e tem sido copiado por
outros paises. Hoje, ha cerca de 9 GW de
capacidade instalada e, em geracdo efeti-
va, o setor equivale a usina de Belo Monte
em geracao”, relatou Elbia.

Energias limpas

Os investimentos em energias renovaveis no mundo atingi-
ram um recorde histérico em 2015, surpreendendo quem esperava
que o setor fosse afetado negativamente pela queda no preco do
petroleo e de outros combustiveis fosseis. O investimento de US$
367 bilhdes registrado no ano passado ficou bem acima dos US$
253 bilhdes investidos em combustiveis fosseis nesse periodo e
cravou um recorde sem precedentes.

2015 foi também o primeiro ano em que mais dinheiro foi
investido em energia limpa nos paises em desenvolvimento (US$
167 bilhdes) do que nos paises desenvolvidos (US$ 162 bilhdes).

No ranking dos cinco principais destinos dos investimentos em

energia limpa, a China, que ficou em primeiro lugar com US$ 110,5

Foto: DollarPhotoClub

bilhdes, supera a soma dos investimentos destinados aos Estados
Unidos (US$ 56 bilhdes) e ao Japao (US$ 46 bilhdes), que ficaram
em segundo e terceiro lugar, respectivamente. Completam o ranking
o Reino Unido (US$ 23,4 bilhdes) e a india (US$ 10,9 bilhdes).

Com investimentos de US$ 160 bilhdes, a energia solar ficou
ligeiramente a frente da edlica, que recebeu recursos da ordem
de US$ 110 bilhGes. As grandes hidrelétricas, por sua vez, quase
empataram com a energia oriunda de biomassa e detritos (US$
42 bilhces e US$ 41 bilhdes, respectivamente).

Estas sdo algumas das conclusées do estudo “A Year for the
Record Books”, o mais recente relatdrio da série “Tracking the
Energy Revolution” da Clean Energy Canada, a qual identifica ten-
déncias no mercado de energias limpas no Canada e no mundo.

“Um terco de um trilhdo de délares foram investidos em ener-
gias renovaveis em 2015 — trata-se de um investimento de peso que
estabelece um novo recorde para as energias limpas, mesmo diante
da forte concorréncia dos precos baratos dos combustiveis fosseis”,
sintetiza Merran Smith, diretora-executiva da Clean Energy Canada.
“Elas estdo decolando porque oferecem um valor imbativel - elas
sdo locais, por isso, oferecem seguranca energética. As energias lim-
pas também sdo uma solucdo climatica e reduzem os problemas de
salde causados pela poluicdo atmosférica. Sdo cada vez mais com-
petitivas e ha muitos investimentos a serem feitos ainda”, destaca.
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Distribuicao elétrica

A Braskem vai investir R$ 45 milhdes
em sua unidade de Petroquimicos Basicos
(Unib 2) no Polo Petroquimico de Triunfo
(RS) com o objetivo de promover melho-
rias no recebimento e na distribuicdo de
energia elétrica.

Os valores serdo utilizados em dois
projetos. O primeiro vai aperfeicoar o sis-
tema de distribuicdo de energia elétrica
de alta tensdo das subestagdes principais
das unidades operacionais. Ja o segundo
vai modernizar e otimizar o sistema de re-
jeicdo de cargas em situacoes de eventu-
ais quedas no fornecimento de eletricidade
pela concessionaria local, garantindo que a

producdo nao seja interrompida. O investi-
mento anunciado inclui ainda a instalagao
de transformadores e painéis de alta potén-
cia, além da substituicao dos cabos de forca
e comando da distribuicdo em alta tensao.

Controlada pela Organizacdo Ode-
brecht, a Braskem é a maior produtora de
resinas termoplasticas das Américas, com
volume anual de 16 milhes de toneladas
de resinas e outros produtos petroquimi-
cos basicos. Com faturamento de R$ 53 bi-
Ihdes, é a maior produtora mundial de bio-
polimeros — polietileno derivado do etanol
de cana-de-agucar (plastico verde), com
capacidade de 200 mil toneladas anuais.

Modernizacao
de sistema

A ABB, especialista em tecnolo-
gias de energia e automacgao, recebeu
pedido de aproximadamente U$130
milhdes da cooperativa elétrica Gre-
at River Energy para modernizar uma
conexdo HVDC nos Estados Unidos. O
sistema de transmissdo HVDC de apro-
ximadamente 400 kilovolts fornece um
link primordial para transferéncia de
1,000 megawatts de eletricidade entre
Underwood, Dakota do Norte, e Buffa-
lo, Minnesota, numa distancia de 700
quilémetros. O pedido foi programado
para o quarto trimestre de 2015.

Como parte do escopo do projeto,
a ABB realizara a modernizacdo e am-
pliacdo da vida util das valvulas con-

lHluminando o caminho

0 Consdrcio Construtor Belo Monte (CCBM) utilizou os servicos da DCCO Rental (Distri-
buidora Cummins Centro Oeste) para fornecer mais de 50% da energia elétrica necessaria
para o andamento da obra da usina hidrelétrica Belo Monte. O pacote incluiu a locagao de
42 grupos geradores da Cummins Power Generation, de 60 a 500 kVA. A primeira turbina
das 18 maquinas da casa de forca principal da usina entregara 3% da capacidade total de
11 mil MW, com prazo para término até fevereiro de 2019.

A obra de Belo Monte possui quatro canteiros simultaneos em operagao: Sitio de Pimen-
tal, Canal de Derivacao, Sitio Bela Vista e Sitio de Belo Monte. Cada local tem seu proprio
canteiro de obra, centrais de britagem e de concreto, oficinas, refeitdrios e alojamentos de
trabalhadores. Em cada canteiro foi necessario desenvolver infraestrutura energética e de
iluminacao para atender aos mais de 25.000 trabalhadores. Durante mais de dois anos, a
DCCO desenvolveu uma parceria com o CCBM na construcdo desse grande projeto Além

versoras, sistemas de refrigeracdo de
valvula, sistemas de controle e prote-
¢do, bem como outros equipamentos
relacionados nas estagdes converso-
ras. A modernizacao, além de melho-
rar o sistema HVDC, também ajudara
na melhoria da confiabilidade e efi-
ciéncia da rede. A ABB realizou com
sucesso modernizacoes semelhantes
de HVDC nos EUA ha poucos anos.
O sistema HVDC atual foi comissionado
originalmente pela ABB em 1978 e for-

dos geradores de energia, a empresa também instalou 43 torres de iluminagao.

Monitoramento remoto

A Siemens firmou, em dezembro ul-
timo, um contrato com a distribuidora de
energia elétrica Elektro para fornecer um
modelo piloto da tecnologia de self-healing
semi-centralizado, um sistema digital que
monitora e atua nos religadores distribui-
dos em uma determinada zona de acdo da
concessionaria. O sistema de self-healing,
programa piloto das empresas, consiste
em, dado um defeito no ramal de distribui-
¢do de energia, isolar a falha e restabele-
cer a maior quantidade de consumidores
possivel através de manobras de religado-
res na rede aérea de distribuicdo — efetiva-
mente reencaminhando a eletricidade por
uma via alternativa para que as perdas se-

POTENCIA

jam minimizadas, de forma remota e rapida.

"0 sistema é chamado de semi-cen-
tralizado, pois a recomposicdo do sistema
elétrico fica alocada no servidor que pode
ser instalado na subestacdo de energia da
regiao, sem a necessidade de um servidor
geral”, explica Sergio Jacobsen, diretor da
area de Smart Grids da Siemens. “Outro be-
neficio desse sistema é a possibilidade da
Elektro utilizar os controladores e religado-
res ja existentes, ndo precisando substituir o
material j4 utilizado. Assim, além de garantir
a recomposicao do sistema elétrico, é possi-
vel realizar uma operagdo automatizada dos
religadores para prover uma operagao segu-
ra do sistema”, complementa o especialista.

neceu mais de 99% de disponibilidade
durante a sua vida util operacional. Em
2002, a empresa modernizou o sistema
de controle para sua tecnologia avan-
cada e totalmente digital, o sistema
MACH. “A modernizacdo prolongara a
vida util e aperfeicoara muito a confia-
bilidade deste link tdo importante de
transmissdo de energia. Desta forma,
ajudara a proteger a fonte de alimen-
tacdo de energia para os clientes na
regido”, disse Claudio Fachin, respon-
savel pela divisdo Power Grids da ABB.
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Inovacao e desenvolvimento

Com o intuito de fomentar os ne- alguns anos, um de nossos alunos teve a ITESCS, o evento cumpriu o objetivo
gécios na Regido do Grande ABC, em ideia de fazer propaganda nos elevadores de trazer inquietacdo. “O ABC é uma
Sdo Paulo, o Instituto de Tecnologia utilizando televisores. Os elevadores e os area estratégica, com um dos merca-
de S&o Caetano do Sul (ITESCS) orga- televisores, obviamente, ja eram tecnolo- dos consumidores mais expressivos do
nizou, no dia 24 de fevereiro, o semi- gias bem conhecidas, mas ele encontrou pais. A crise chega primeiro e é mais
nério “Tecnologia e os caminhos para uma finalidade na unido dos dois e, hoje, forte aqui. Por isso é tdo importan-
o desenvolvimento do ABC”. O evento, tem uma das maiores empresas do seg- te chamar a atencao para o leque de
que teve a chancela do Instituto Maua mento publicitario”, contou o académico. possibilidades e atividades além da
de Tecnologia (IMT), atraiu mais de Para Benicio José de Oliveira Filho, industria automobilistica e movelei-
200 pessoas ligadas a diferentes are- que acabou de assumir a presidéncia do ra”, finaliza.

as de atuacgao, como profissionais do
comeércio, servico e industria, além de
executivos e empresarios preocupados
com o desemprego e os impactos da
crise nas cidades da regiao.

De acordo com o IBGE, o Grande
ABC tem aproximadamente 7 mil in-
dustrias instaladas e o quarto maior
PIB do Brasil, com receita de R$ 70,3
bilhdes. Mesmo com este perfil, a taxa
de desemprego é de 14% na regido, o
que traz uma onda de impactos ne-
gativos na cadeia econdmica local. E
verdade que o potencial de desenvol-
vimento é grande, mas o empresariado
precisa pensar em maneiras inovado-
ras para atrair negocios e criar opor-
tunidades. Estas foram as principais
conclusdes do evento.

O seminario foi realizado em um
dos auditdrios do Instituto Maua de
Tecnologia e durou cerca de quatro
horas. A programacao incluiu infor-
macdes, provocacoes e troca de expe-
riéncias, distribuidas em trés painéis:
Economia — Desenvolvimento que gera
emprego; Inovagdes — Solugdes para
um futuro melhor e Saude e educacao:
bases para o desenvolvimento. Houve,
também, espacgo para um networking
qualificado, onde os gestores partici-
param de duas rodadas de negdcios,
apresentando conceitos, produtos e
Servigos.

Na abertura, o reitor do IMT, José
Carlos de Souza Junior, fez uma expla-
nacao incentivadora lembrando que,
muitas vezes, as ferramentas para a
inovagdo ja estdo disponiveis, mas
precisam de um pensamento empreen-
dedor que materialize o processo. “Ha

Fotos: Divulgacao/Renan Torres
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RETROFIT DE ILUMINACAO

A nova luminaria Hermética Eco LED da Sylvania é uma opcao para retrofit das her-
méticas tradicionais. Dentro do conceito ‘Slim’, a luminaria é mais estreita, com dimen-
sdes menores, em relacdo ao modelo comum. A solucdo possui vida Gtil de 25 mil horas
(o que permite sua utilizagdo por até 6 anos sem troca) e é indicada para instalacdo em
industrias farmacéuticas, laboratdrios, cozinhas industriais, camaras frigorificas e areas
externas. Com poténcia de 36 W, o produto possibilita a economia de até 90% de ener-
gia. A luminaria atua na temperatura de cor de 6.500 k e possui fluxo luminoso de 2.800
Im. Destaque ainda para os Graus de Protecdo IP65 e IK08.
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CONVERSOR DE
FREQUENCIA

Com uma vasta gama de funcionalidades
concebidas para tornar sua instalagao, utiliza- \
¢do e manutencdo tdo simples e facil quanto
possivel, o conversor de frequéncia VLT® Midi
Drive FC 280 da Danfoss é indicado para con-
trole preciso e eficiente de motor para fabrican-
tes de maquinas das industrias de alimentos
e bebidas, manuseio de materiais e processa-
mento. O equipamento conta com elevado de-
sempenho de controle, seguranca funcional e
comunicacdo Fieldbus flexivel. A combinacao
certa de recursos garante que o conversor se
adapte as diferentes aplicacdes, seja para sis-
temas de transportadores, misturadores, siste-
mas de embalagem, ventiladores ou compres-
sores. Com conectores plugaveis (poténcia de
até 7,5 kW), bobinas CC, filtro RFI e sistema
de seguranca Safe Toque Off (STO) totalmente
integrados, o equipamento é compacto e de
facil manuseio.
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productos y soluciones.

MONITORAMENTO
DE EMISSOES

A ABB apresenta o GAA330-M, sis-
tema de monitoramento continuo das
emissdes (CEMS - Continuous Emis-
sions Monitoring System), voltado para
analise continua de gases, projetado
especialmente para navios e certificado
para instalagdes maritimas. 0 GAA330-
M é baseado em uma abordagem de
medicdo a seco e extrativa e foi dese-
nhado com um gabinete independente,
em um conceito de analise modular. O
sistema inteligente GAA330-M foi pro-
jetado para medir os gases poluentes
S02, CO, e NOX. Opera com ambos os
combustiveis de enxofre (alto e baixo),
independentemente se a operacao for
realizada fora ou dentro de uma area
de emissdo controlada (ECA - Emission
Control Areas).



Produtos "parecem" todos iguais.

Vocé acha que a diferenca entre eles esta s6 no preco?

Y-

v : '.I‘.
1 ' L S T I .
1R B 1S hy! -.‘r-;:ﬁ"ﬂ'ﬁk,‘éﬁ & "“'?(rrf ':fl o

A

Com os materiais elétricos esta acontecendo a mesma coisa.

Qualidade que garante a sua seguranca
é a maior diferenca entre eles.
NAO SE DEIXE ENGANAR.

Exija produtos originais. Vocé e o Brasil sairdao ganhando.

Uma campanha:

dnee ABREME

Acesse o site:

www.produtoseguro.com.br



Golden'

v
DESIGN SLIM

A Golden acrescenta a lampada A60
FIT a sua linha ULTRALED. O modelo, que
substitui a incandescente de 60 W, ago-
ra chega ao mercado com novo design
slim. Sua espessura fina com angulo de
abertura de 360° tem dupla funcionali-
dade: se adaptar a luminarias com pou-
co espaco, como é o caso de plafons e
arandelas; e permitir um aproveitamen-
to total da iluminacdo, pois, ao contrario
da A60 convencional, seu fluxo luminoso
é distribuido homogeneamente no am-
biente, sem fazer sombras. O produto
com 10 W de poténcia substitui a incan-
descente de 60 W, com um consumo de
energia 83% menor. Esta disponivel nas
temperaturas de cor 2.700 K (amarela) e
6.000 K (branca), o que permite a apli-
cacao tanto em ambientes que exigem
dinamismo como descanso.

[E roténcia

v

EQUIPAMENTO
COMPACTO

A Isolet apresenta o mais novo
membro de sua familia de transforma-
dores de corrente: trata-se do modelo
BDE 2501A, de uso interno, que aten-
de as classes de 7,2 kV até 24 kV. Fa-
bricado pelo sistema APG (Automatic
Pressure Gelation), o transformador
BDE 2501A é o resultado de um ano de
pesquisas e estudos das areas de en-
genharia, producao e vendas da Isolet,
empreendidos para o desenvolvimento
de um produto com dimensional com-
pacto e prazo de entrega reduzido, de
forma a atender as necessidades das
principais concessiondrias de energia,
assim como fabricantes de equipamen-
tos (disjuntores).

v

ECONOMIA DE
ENERGIA

A Conexled, divisdo de negocios
do Grupo Conex com atuac¢ao no seg-
mento de iluminagdo LED, apresenta a
nova geracdo de luminarias da linha
CLC Camburi Conexled. As luminarias
oferecem economia, design moderno e
iluminacao eficiente para aplicacdo em
forro nos postos de combustivel. Com
apenas 80 W de consumo de energia,
a solucdo permite alta uniformidade
luminosa e excelente distribuicdo de
luz, além de evitar o aquecimento do
ambiente iluminado. O produto pode
ser instalado até 5 metros de altura e
aplicado ainda em éreas de lavagem,
oficina e de troca de dleo. A nova linha
de luminarias proporciona ao usuario
até 100 mil horas de vida til, com cin-
co anos de garantia.
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m ABRIL / MAIO

> EVENTOS

NI Days Brasil 2016 (National Instruments)
Data/Local: 13/04 — Sao Paulo (SP)

Informacdes: http://brasil.ni.com/nidays

EnerSolar Brasil
Data/Local: 10 a 12/05 — S&o Paulo (SP)

Informacdes: www.enersolarbrasil.com.br

Forum Poténcia Eletricista Consciente
Data/Local: 17/05 — Belo Horizonte (MG)

Informacdes: (11) 3436-6063 e www.revistapotencia.com.br/forum

Brazil Power & Energy Summit 2016
Data/Local: 17 a 19/05 — Sao Paulo (SP)

Informagdes: www.brazilpes.com

> CURSOS

Seminario de Engenharia de Parques Edlicos
Data/Local: 14 e 15/04 — Sao Paulo (SP)

Informacdes: http://brazil.ul.com/events/seminario-de-engenharia-de-parques-eolicos/

Integrador de Sistemas Residenciais
Data/Local: 25 a 27/04 - Sao Paulo (SP)

Informagdes: www.aureside.org.br

Projeto de Instalacoes Elétricas de Média Tensao
Data/Local: 02 a 04/05 — S&o Paulo (SP)

Informacdes: cursos@barreto.eng.br e www.barreto.eng.br

Controladores Logicos Programaveis (PLC)
Data/Local: Inicio 09/05 — Belo Horizonte (MG)

Informacdes: (31) 3218-8686 e www.cctbrasil.com

Acionamento Industrial |
Data/Local: Inicio 11/05 — Belo Horizonte (MG)

Informacgdes: (31) 3218-8686 e www.cctbrasil.com

[E roténcia



EMPRESA ANUNCIANTE

Poténcia facilita o contato rapido e direto, sem intermediarios, entre leitores e anunciantes desta edicao.
Consulte e faca bons negécios.

‘ PAG. ‘ TELEFONE

> ALUBAR 33 (91) 3754-7100 | www.alubar.net comercial.cabos@alubar.net
» AURESIDE 83 (11) 5588-4589 | www.aureside.org.br contato@aureside.org.br
> CENOCON 2016 91 (11) 3051-3159 WWW.cenocon.com.br julio@rpmbrasil.com.br
> DAISA 43 (11) 4785-5522 www.daisa.com.br daisa@daisa.com.br
> ELETRICISTA CONSCIENTE 61 www.eletricistaconsciente.com.br

5? ENERSOLAR BRASIL - FEIRA INTERNACIONAL 87 (11) 5585-4355
> DETECNOLOGIAS PARA ENERGIA SOLAR (11) 3159-1010 www.enersolarbrasil.com.br comercial@fieramilano.com.br
> FORUM POTENCIA 55 (11) 3436-6063 | www.forumpotencia.com.br contato@hmnews.com.br
> GENERAL CABLE 99 (11) 3457-0300 www.generalcablebrasil.com vendas@generalcablebrasil.com
> GRAACC - ANUNCIO SOCIAL 95 (11) 5080-8400 | www.graacc.org.br graacc@graaacc.org.br
»  HMNEWS 2e3 (11) 3436-6063 www.revistapotencia.com.br contato@hmnews.com.br
» IFC COBRECOM 100 (11) 2118-3200 www.cobrecom.com.br cobrecom@cobrecom.com.br
| 2 :E'\II_E:;IEICOLNII_)TLIS-\TRIA DE TERMINAIS 25 (16) 3820-1500 www.grupointelli.com.br contato@intelli.com.br
> KRJINDUSTRIA E COMERCIO LTDA/ KRJ 45 (11) 2971-2300 www.krj.com.br comercial@krj.com.br
> PALMETAL 17 (21) 2481-6453 www.palmetal.com.br palmetal@palmetal.com.br
> POLLUTEC BRASIL 59 (11) 3060-5044 http://pollutec-brasil.com pollutec@reedalcantaranews.com.br
> PREDIALTEC 39 (22) 2648 9751 www.predialtec.com info@predialtec.com
» PRODUTO SEGURO 93 www.produtoseguro.com.br
» QT DUTOTEC 27 (51) 2117-6600 www.dutotec.com.br dutotec@dutotec.com.br
» QUALIFIO 65 www.qualifio.org.br
» RPM BRASIL 57 (11) 3051-3159 http://www.rpmbrasil.com.br rpmbrasil@rpmbrasil.com.br
p»  Reed Exhibitions Alcantara Machado Ltda. 85 (11) 3060-4717 www.feicon.com.br info@reedalcantara.com.br
p  Reed Exhitibions Alcantara Machado Ltda. 89 (11) 3060-5000 www.expolux.com.br info@expolux.com.br
p  REVISTA DA INSTALACAO 68 (11) 3436-6063 | www.revistadainstalacao.com.br | publicidade@hmnews.com.br
p STECK 21 (11) 2248-7000 www.steck.com.br contato.vendas@steck.com.br
» TIKAO COMUNICACAO 51 (11) 2376-3700 www.tikao.com.br atendimento@tikao.com.br




RECADO DO HILTON g

Lava jato na politica...e a

informacdo vem diretamen-

te do diretor-executivo da

Abracopel, Edson Martinho:

documentos entregues ao
Corpo de Bombeiros do Estado de Sao
Paulo, relativos a IT-41, tém sido proposi-
talmente preenchidos de forma incorreta,
visando a obtencdo indevida do auto de
vistoria daquela corporacao.

Para quem ndo sabe ou ndo lem-
bra, a IT-41 é uma instrucdo técnica
emitida pelo Corpo de Bombeiros da
Policia Militar do Estado de Sao Paulo
em 2011, que obriga a inspe¢do das
instalacdes elétricas de todas as edi-
ficacdes, exceto as unifamiliares (ca-
sas e sobrados, por exemplo). Trata-se
de um documento obrigatério, sem o
qual a obra em questdo ndo recebe o
auto de vistoria aprovado da corpora-
cao, ficando, assim, impossibilitada de
receber o “habite-se” da prefeitura (no
caso de novas edificacdes) ou a reno-
vacdo do “habite-se” (no caso de edi-
ficaces existentes).

Em suma, a IT-41 compreende duas
exigéncias: a primeira, requer que seja
preenchido um check-list com varios
itens que buscam avaliar, visualmente
apenas, o estado da instalacdo elétri-
ca. A segunda exigéncia, materializa-
da através de um texto que fica sob o
citado check-list, traz uma declaracdo
de que a instalacdo elétrica em questao
atende a todos os requisitos da Parte
7 da NBR 5410. Na pratica, isso signi-
fica que a instalacdo elétrica deve ser
inspecionada de modo completo, me-
diante andlise de documentacao, ins-
pecdo visual e ensaios.

0 check-list preenchido adequada-
mente e a declaracdo de atendimento

[EX3 roténcia

da Parte 7 da NBR 5410 devem ser as-
sinados pelo profissional responsavel
pela prestacao do servico e pelo res-
ponsavel pela edificacdo (proprietario,
administrador, sindico, etc.).

A denlncia em questao, menciona-
da no inicio deste artigo, trata do pre-
enchimento indevido do check-list e da
mentira em relacdo ao atendimento a
Parte 7 da NBR 5410.

O check-list apresenta apenas duas
opcdes para serem preenchidas: “con-
forme” ou “ndo aplicavel”. Fica eviden-
ciado, desta forma, que um determina-
do item do check-list ou atende com-
pletamente o que se espera dele ou, por
diferentes razées, nao é passivel de ser
verificado naquele caso. Consequente-
mente, ndo é aceito pela regulamenta-
¢do que um item esteja “ndo confor-
me”. Caso o profissional encontre na
sua vistoria um ponto nessa situacao,
devera comunicar a irregularidade para
o responsavel da edificacdo que, por
sua vez, providenciard o reparo. So-
mente apos a resolucdo dessa ques-
tdo é que o profissional podera entdo
assinalar esse item como “conforme”
no check-list da IT-41.

Segundo a informacao obtida, o
que vem ocorrendo em alguns casos é
que o check-list é entregue com itens
em branco ou assinalados como “ndo
aplicaveis” em situacdes onde isso ndo
é verdade. Para agravar a situacgdo, o
profissional emite adicionalmente um
laudo para o responsavel da obra (que
ndo sera obviamente entregue para as
autoridades), onde aponta as irregu-
laridades encontradas na vistoria, as
quais foram omitidas no check-list. Para
fechar a fraude, profissional e proprie-

tario ainda declaram falsamente na IT-
41 que a instalacdo atende a Parte 7
da NBR 5410.

Esse procedimento ilegal pode pa-
recer pouca coisa, porém, as estatisti-
cas do Corpo de Bombeiros ha muitos
anos apontam as instalacdes elétricas
e a eletricidade em geral como a prin-
cipal causa acidental de incéndios no
Estado de Sao Paulo, gerando milhares
de vitimas e milhes de reais de preju-
izo para as pessoas e a sociedade to-
dos 0s anos.

Em um momento histérico em que
a Operacdo Lava Jato e tudo ao seu re-
dor buscam passar a politica a limpo,
ndo se pode admitir que maus profis-
sionais e administradores irresponsa-
veis coloquem a populacdo em situa-
cdo de risco.

Os profissionais sérios e as dife-
rentes autoridades envolvidas no caso
devem dar as mdos e trabalhar juntos
para identificar e denunciar os autores
dessas fraudes.

Vamos ligar os hidrantes das edifi-
cagdes e lavar esses irresponsaveis com
jatos de dignidade.

Até a préxima edicao!

HILTON
MORENO

Foto: Ricardo Brito/HMNews
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0 QUE EU PROCURO
E UMA SOLUCAQ DE
CONFIANCA QUE
FACILITE O MEU

TRABALHO

ATOX FOREPLAST

NOSSOS CABOS GERAM SEGURANCA, CONFIANCA E TRANQUILIDADE

General Cable oferece uma linha completa de fios e cabos para praticamente
toda aplicacao de construcao. Os nossos cabos Foreplast® e ATOX® 530 05
mais flexiveis, manuseaveis e deslizantes do mercado e conduzem a energia

necessaria desde oinicio, em projetos de construcao residenciais, industriais,
comerciais e institucionais.

G Eemml [‘ﬂhle Beneficios para o instalador:

Facilidade na instalacao
Tel: 55 11 3457 0300 Retirada da caixa sem enrosco

vendas@generalcablebrasil.com Mantém a &rea de trabalho limpa e organizada
www.generalcablebrasil.com

Caracteristicas:
Flexivel [Classe b)
Extradeslizante
Resistente a chama
Dupla camada




COBRECOM.COM.BR

LEVAMOS O MELHOR A SUA LOJA,
PARA VOCE OFERECER O MELHOR
AOS SEUS CLIENTES.

Presentes nas maiores lojas de todo o Brasil, os produtos da Cobrecom
foram feitos para fazer parte de grandes e pequenos projetos.

Nossos fios e cabos elétricos possuem qualidade e tecnologia sendo
ideais para incrementar as vendas do seu estabelecimento.

Materiais exclusivos

DISPLAY METROCOM - Os carretéis da Cobrecom permitern a venda do material na metragem que o l:liEl'ltE precisa.
ENCARTELADO - Uma linha da Cobrecom feita com embalagens na medida certa.
EMBALAGEM TERMODENCOLHIVEL - A maneira mais facil de armazenar e manusear produtos.
KIT PDV - O melhor jeito de chamar a atencdo do cliente e auxiliar os vendedores. =

QUALIDADE, SEGURANCA E

150 900
TECNOLOGIA EM SUA INSTALACAD.

Fios e cabos elétricos

¥ facebook.com/cobrecom « Telefax: (11) 2118.3200 « e-mail: cobrecom@cobrecom.com.br




